Ata de Julgamento da proposta técnica concorréncia publica 002/2019

As 11 horas do dia 03 de setembro de 2019, reuniu-se a subcomissdo técnica para avaliagdo
das propostas referentes a Concorréncia PUblica 002/2019, para a contratacdo de agéncia de

publicidade para a Prefeitura Municipal de Sorriso.

A comissdo técnica na oportunidade recebeu 07 (sete) envelopes nao-identificados
(Envelope 01) e 07 (sete) envelopes identificados das empresas: AGENCIA TRADICIONAL
E DIGITAL EIRELI, CASA D’ IDEIAS MARKETING E PROPAGANDA, MERCATTO
COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA, M. VITORINO DA SILVA, MORITA E PEREIRA
LTDA, RENCA AGENCIA DE COMUNICAGAO LTDA, STUDIO 1 COMUNICAGAO LTDA
ME. Ainda no dia 03, a Subcomissdo Técnica seguiu analisando a documentacdo até as
17:00 horas com a avaliagdo de 3 (trés) envelopes ndo identificados. O trabalho foi
interrompido e retomado as 7 horas do dia 4, quando persistiu até as 14h30.

Foram analisados os 4 (quatro) envelopes nao-identificados restantes. Destes, 2 (dois), os
envelopes F e G, foram desclassificados, por apresentarem os trabalhos em tamanhos e
materiais (papel fora do padrdo) diferentes dos exigidos no edital.

Somente depois das analises dos ndo-identificados, é que a Comissdo partiu para a ak‘élise
[ \

da Capacidade de Atendimento. vk .0
VAN
1 \"\\‘\‘7
O resultado foi o seguinte: , \\\\Q
Envelope 01 - Via ndo identificada do Plano de Comunicagdo: , \\}

Envelope A: 34,95
Envelope B: 38,78
Envelope C: 11,88
Envelope D: 10,59 1§
Envelope E: 68,17 &

Envelope F: desclassificada N
Envelope G: desclassificada

A planilha de julgamento em anexo relata eventuais apontamentos e a pontuacéo detalhada

relativos as andlises realizadas por esta comissao.

No tocante ao Envelope 03 - Capacidade de Atendimento, o resultado foi:



Gongalves Cordeiro: 19,13

Mercatto: 18,40

Renca: 25,81

MB Publicidade: 26,88

Casa D "Ideias: 24,59

Perk: 18,35

S1: 18,24

A planilha de julgamento também traz apontamentos e a pontuagéo detalhada relativos as

analises.

Encerradas as analises, encaminhamos as planilhas para que a Comissdo de Licitagdo
prossiga com os trabalhos. Nada mais havendo, lavramos a seguinte ata, que, apos lida e

aprovada, vai assinada por quem de direito.
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EMPRESA A

7 =
duesitos ‘ Aspectos avaliados Pontua_cao Adriano Nadia Michel
{ Média
\
\ a) Das caracteristicas da PMS
\ e das suas atividades que
\r sejam significativas para a
comunicagéo publicitaria.
Pontuagdo Maxima 6,0 Pontos 2 2 2 2
b) Da natureza, da extenséo e
1 - RACIOCINIO da qualidade das relagbes da
BASICO - Texto de até 2 PMS com seus publico.
laudas em que o licitante Pontuacdo Maxima 7,0 Pontos 1,8 1,8 2 1,6
explicite seu conhecimento ¢) Do papel da PMS no atual
geral sobre a PMS e contexto social, politico e
entendimento, econdmico. Pontuagéo
Méxima 7,0 Pontos 1,666666667 1,2 2 1.8
Maximo 20 Pontos Subtotal| 5466666667
. L Texto confuso, com problemas ligados & ponutagéo e concordancia e também dados
Analise da Comisséo: equivocados sobre o municipio. Um exemplo é a questio do entroncamento rodoviario, etc.
Pontuagédo
Quesitos Média Adriano Nadia Michel
2 - ESTRATEGIA
DE COMUNICAGAO a) Adequacdo do conceito
Texto de até 02 laudas em que |proposto a natureza,
o Licitante exponha o conceito |qualificagées e problemas da
que, de acordo com seu PMS, conforme  briefing.
raciocinio basico, Pontuacdo Maxima 4,0 Pontos | 2,933333333 3 3 2.8
fundamentara a comunicagio
da PMS. b) A consisténcia légica e a
pertinéncia da argumentacéo
apresentada em sua defesa.
Pontuacdo Maxima 4,0 Pontos 3 3 3 3
c) A rigueza dos
desdobramentos desse
conceito para a comunicagao
da PMS com seus publicos.
Pontuagé@o Maxima 4.0 Pontos | 3,066666667 3 3 3,2
d) Adequacdo da estratégia de
comunicagdo proposta para a
solugédo do problema
especifico de comunicagéo da
PMS. Pontuagdo Maxima 4,0
Pontos 2,933333333 3 3 2,8
e) Consisténcia légica e
pertinéncia da argumentacéo
apresentada em defesa da
estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta.
Pontuagdo Méaxima 4,0 Pontos 3 3 3 3
Maxima 20 Pontos Subtotal| 14,93333333
Andlise da Comisséio:
Pontuagdo
Quesitos Aspectos avaliados Média Adriano Nadia Michel
3) IDEIA : a) Adequagdo ao problema
CRIATIA - Sintese da especifico de comunicagéo da
estratégia de comunicagéo, PMS. Pontuagdo Maxima 2,5
expressa sob forma de Pontos 1,966666667 2 2 1,9
redugdo de mensagem. b) A multiplicidade de
interpretagdes favoraveis que
comporta, considerados os
objetivos da PMS. Pontuagéo
Maxima 1,5 Pontos 0,85 0,75 0,9 0,9




c) A c\bge(ra d s segmentos
de pu plico con emp[ada por
essas interpretagdes.

Pontuacdg Maxima 2,0 Pontos

1.4

1,4

1.5

1.3

d) A originalidade da
combinagdo dos elementos
que a constituem. Pontuagio
Maxima 1,5 Pontos

1.1

1.3

e) A simplicidade da forma sob
a qual se apresenta.
Pontuagdo Maxima 1,5 Pontos

f) Sua pertinéncia a atividade
desenvalvida pela PMS. E sua
insergao na sociedade.
Pontuacdo Méxima 1,5 Pontos

0,933333333

08

o)) Os desdobramentos
comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos
exemplos de pecas
apresentada. Pontuacéo
Maxima 1,5 Pontos

0,866666667

07

0.9

h) A exequibilidade das pecas.
l?ontual;éo Maxima 1,5 Pontos

0,666666667

0.7

0,8

0,5

linguagem das pegas aos
meios proposto. Pontuagéo
Maxima 1,5 Pontos

1,133333333

1,2

1,2

Méaximo 15 Pontos

Subtotal

9,916666667

Analise da Comissao:

Fonte: palavras estdo todas no mesmo tamanho?

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontuagédo
Média

Adriano

Nadia

Michel

ESTRATEGIA DE MIDIA

E NAO MIDIA - Texto de ate
duas laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para
atingir e sensibilizar os
segmentos de publico
definidos no briefing

a) Conhecimento dos habitos
de consumo dos segmentos de
publico prioritarios. Pontuagéo
Maxima 2,5 Pontos

0,666666667

0.4

0,8

0,8

b) Capacidade analitica
evidenciada no exame desses
hébitos. Pontuagdo Maxima
2,5 Pontos

0,733333333

06

0.8

0.8

c) Consisténcia do plano
simulado de distribuigéo das
pegas em relagdo as duas
alineas anteriores. Pontuacéo
Maxima 2,5 Pontos

0,5

0,5

0.6

04

d) Pertinéncia e oportunidade
demonstrada no uso dos
recursos de comunicagao
proprios da PMS. Pontuacéo
Maxima 2,5 Pontos

1,2

1

1.4

e) Economicidade da aplicagéo
da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de
distribuicdo de pecas.
Pontuacéo Méxima 2,5 Pontos

0,666666667

0,7

0,9

04

f) Otimizagdo da midia
segmentada, alternativa e de
massa. Pontuagéo Maxima 2,5
Pontos

0,866666667

0.8

0,8

Maximo 15 Pontos

Subtotal

4,633333333

Anélise da Comissao:

TOTAL]

34,95




a3

interpretagdes favoraveis que
comporta, considerados os
objetivos da PMS. Pontuagéo
Maxima 1,5 Pontos

EMPRESA B =
Quesitos AspTctos avaliados Pontuacgdo Adriano Nadia Michel
| Média
1 —RACIOCINIO ) Das cdractefiisticas da PMS| 4,733333333 52 5 4
BASICO - Texto de até 2 das suas atividades que
laudas em que o licitante sejam significativas para a
explicite seu conhecimento comunicagdo publicitaria.
geral sobre a PMS e Pontuagao Maxima 6,0 Pontos
entendimento,
b) Da natureza, da extenséo e| 5,433333333 55 6 48
da qualidade das relagdes da
PMS com seus publico.
Pontuagdo Méaxima 7,0 Pontos
c) Do papel da PMS no atual 55 5,5 6 5
contexto social, politco e
econdmico. Pontuagéo
Méxima 7,0 Pontos
Méximo 20 Pontos Subtotal| 15,66666667
Analise da Comissio:
Quesitos Aspectos avaliados Pontuagdo Adriano Nadia Michel
Média
2 - ESTRATEGIA a) Adequagdo do conceito| 2,833333333 3 3 25
DE COMUNICACAO proposto a natureza,
Texto de até 02 laudas em que |qualificagbes e problemas da
o Licitante exponha o conceito |PMS,  conforme  briefing.
que, de acordo com seu Pontuagdo Maxima 4,0 Pontos
raciocinio basico,
fundamentara a comunicagdo [b) A consisténcia logica e a| 2,833333333 3 3 25
da PMS. pertinéncia da argumentacdo
apresentada em sua defesa.
Pontuagdo Maxima 4,0 Pontos
c) A riqueza dos 26 28 3 2
desdobramentos desse
conceito para a comunicagdo
da PMS com seus publicos.
Pontuagéo Maxima 4,0 Pontos
d) Adequagao da estratégia de 2,6 2,8 3 2
comunicagdo proposta para a
solugédo do problema
especifico de comunicagéo da
PMS. Pontuagdo Maxima 4,0
Pontos
e) Consisténcia logica e 29 29 3 2,8
pertinéncia da argumentagéo
apresentada em defesa da
estratégia de comunicacédo
publicitaria proposta.
Pontuagao Maxima 4,0 Pontos
Maxima 20 Pontos Subtotal| 13,76666667
Anélise da Comissdo:
Quesitos Aspectos avaliados Pontuagdo Adriano Nadia Michel
Média
3) IDEIA a) Adequagdo ao problema| 1,633333333 1,5 1,9 1,5
CRIATIA - Sintese da especifico de comunicagéo da
estratégia de comunicagéo, PMS. Pontuagdc Maxima 2,5
expressa sob forma de Pontos
reducdo de mensagem. b) A multiplicidade de 0,866666667 0,8 1 0.8




A0

A rtura dos segmentos
publico ‘contemplada por
ssas interpretagdes.
ontua¢do Méxima 2,0 Pontos

1,25

1,25

1,5

d), A originalidade da
combinagdo dos elementos
que a constituem. Pontuacéo
Maxima 1,5 Pontos

06

05

08

0,5

e) A simplicidade da forma sob
a qual se  apresenta.
Pontuacdo Maxima 1,5 Pontos

0,733333333

0,7

09

0.6

f) Sua pertinéncia a atividade
desenvolvida pela PMS. E sua
insercao na sociedade.
Pontuagéo Maxima 1,5 Pontos

0,6

0,6

0.8

0,4

g) Os desdobramentos
comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos
exemplos de pegas
apresentada. Pontuagédo
Méxima 1,5 Pontos

0,633333333

0,5

0,8

06

h) A exequibilidade das pegas.
Pontuagdo Méxima 1,5 Pontos

0,633333333

0,5

0.8

06

i) A compatibilidade da
linguagem das pegcas aos
meios proposto. Pontuacédo
Maxima 1,5 Pontos

0633333333

0,5

08

0,6

Maximo 15 Pontos

Subtotal

7,583333333

Andlise da Comisséao:

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontuagdo
Média

Adriano

Nadia

Michel

ESTRATEGIA DE MIDIA

E NAO MIDIA - Texto de ate
duas laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para
atingir e sensibilizar os
segmentos de publico
definidos no briefing

a) Conhecimento dos habitos
de consumo dos segmentos de
publico prioritérios. Pontuagéo
Maxima 2,5 Pontos

0,533333333

0.4

0,8

04

b) Capacidade analitica
evidenciada no exame desses
habitos. Pontuagéo Maxima
2,5 Pontos

0,533333333

05

0,7

0,4

c) Consisténcia do plano
simulado de distribuicdo das
pegas em relagdo as duas
alineas anteriores. Pontuacéo
Maxima 2,5 Pontos

d) Pertinéncia e oportunidade
demonstrada no wuso dos
recursos de  comunicagao
préprios da PMS. Pontuagio
Méxima 2,5 Pontos

e) Economicidade da aplicacao
da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de
distribuicdo de pecas.
Pontuag@o Méxima 2,5 Pontos

f) Otimizagdo da midia
segmentada, alternativa e de
massa. Pontuagéo Maxima 2,5
Pontos

0,7

0,7

0,8

0,6

Maximo 15 Pontos

Subtotal

1,766666667

Analise da Comisséo:

Atencgéo: Radio Jovem FM & comunitéria, sendo assim o repasse n&o pode ser feito da
maneira proposta. Faltam veiculos relevantes na cidade. A campanha foi proposta para 31

dias, e ndo 30, conforme edital.




38,78 |

A 6
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i

EMPRESA C

Quesitos \T(/ \ #spe%tos avaliados Ponr;?dai(;-ao Adriano Nadia Michel
1 —RACIOCINIO a) Dds caracteristicas da PMS
BASICO-Textodeaté2 || |e das suas atividades que
laudas em que o licitante sejam s]ghificativas para a
explicite seu conhecimento comunicagio publicitéria.
geral sobre a PMS e Pontuago Maxima 6,0 Pontos | 0,533333333 0,4 0,5 0,7
entendimento, b) Da natureza, da extensdo e
da qualidade das relagées da
PMS com seus publico.
Pontuagdo Méxima 7,0 Pontos 0,5 0,5 0,5 0,5
c) Do papel da PMS no atual
contexto social, politico e
econdmico. Pontuacao
Maxima 7,0 Pontos 0,4 0,4 0,5 0,3
Maximo 20 Pontos Subtotal| 1,433333333
Analise da Comissio:
Pontuagao
Quesitos Aspectos avaliados Média Adriano Nadia Michel
2 - ESTRATEGIA
DE COMUNICACAO a) Adequagdo do conceito
Texto de até 02 laudas em que |proposto a natureza,
o Licitante exponha o conceito |qualificagdes e problemas da
que, de acordo com seu PMS, conforme  briefing.
raciocinio basico, Pontuagdo Maxima 4,0 Pontos | 0,666666667 0,8 1 0,2
fundamentara a comunicagao
da PMS. b) A consisténcia logica e a
pertinéncia da argumentagéo
apresentada em sua defesa.
Pontuagéo Maxima 4,0 Pontos | 0,766666667 0,7 1 0,6
desdobramentos desse
conceito para a comunicagdo
da PMS com seus publicos.
Pontuagéo Maxima 4,0 Pontos | 1,666666667 2 2 1
d) Adequagdo da estratégia de
comunicagdo proposta para a
solugao do problema
especifico de comunicagio da
PMS. Pontuagdo Maxima 4,0
Pontos 0,733333333 0,7 1 0,5
e) Consisténcia légica e
pertinéncia da argumentagéo
apresentada em defesa da
estratégia de comunicagédo
publicitaria proposta.
Pontuagao Maxima 4,0 Pontos 0,35 0,35 0,5 0,2
Maxima 20 Pontos Subtotal| 4,183333333
Andlise da Comissio:
Pontuagio
Quesitos Aspectos avaliados Média Adriano Nadia Michel
3) IDEIA
CRIATIA - Sintese da a) Adequagdo ao problema
estratégia de comunicagéo, especifico de comunicagéo da
expressa sob forma de PMS. Pontuagido Maxima 2,5
redugdo de mensagem. Pontos 0,25 0,25 03 0.2
b) A multiplicidade de
interpretacdes favoraveis que
comporta, considerados os
objetivos da PMS. Pontuacéo
Méxima 1,5 Pontos 0,223333333 027 0,2 0,2
c) A cobertura dos segmentos
de publico contemplada por
essas interpretagdes.
Pontuagdo Maxima 2,0 Pontos | 0,343333333 0,23 0,5 0,3




\

dade |da

lementos
ituem. Pontuagéo
Pontos

Méxima 1,

0,7

09

0,3

0,9

e)A simplicad:iade da forma sob
a qual e  apresenta.
Pontuagéo Maxima 1,5 Pontos

0,633333333

0,3

06

f) Sua pertinéncia a atividade
desenvolvida pela PMS. E sua
insergdo na sociedade.
Pontuacdo Méaxima 1,5 Pontos

0,183333333

0,25

0,2

0,1

a) Os desdobramentos
comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos
exemplos de pegas
apresentada. Pontuacgéo
Méxima 1,5 Pontos

0,136666667

0,11

0.2

0,1

h) A exequibilidade das pegas.
Pontuacdo Maxima 1,5 Pontos

0,133333333

0,1

0,2

0,1

i) A compatibilidade da
linguagem das pegas aos
meios proposto. Pontuacéo
Maxima 1,5 Pontos

0,133333333

0,2

0.1

0,1

Méximo 15 Pontos

Subtotal

2,736666667

Anidlise da Comissido:

Texto confuso, prolixo e com erros ortograficos.

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontuagao
Média

Adriano

Néadia

Michel

ESTRATEGIA DE MIDIA

E NAO MIDIA - Texto de ate
duas laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para
atingir e sensibilizar os
segmentos de publico
definidos no briefing

a) Conhecimento dos habitos
de consumo dos segmentos de
publico prioritérios. Pontuagéo
Maxima 2,5 Pontos

0,643333333

0,53

0,8

0,6

b) Capacidade analitica
evidenciada no exame desses
habitos. Pontuagdo Maxima
2,5 Pontos

0,543333333

0,43

0,7

05

c) Consisténcia do plano
simulado de distribuicdo das
pecas em relagdo &s duas
alineas anteriores. Pontuagéo
Méaxima 2,5 Pontos

0,503333333

0,51

0,7

03

d) Pertinéncia e oportunidade
demonstrada no wuso dos
recursos de comunicagdo
préprios da PMS. Pontuagéo
Méxima 2,5 Pontos

0,543333333

0,43

07

0,5

e) Economicidade da aplicagdo
da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de
distribuigéo de pecas.
Pontuagdo Maxima 2,5 Pontos

0,66

0,48

0,7

0,8

f)y Otimizagdo da midia
segmentada, alternativa e de
massa. Pontuagédo Maxima 2,5
Pontos

0,633333333

0,6

0,7

0,6

Maximo 15 Pontos

Subtotal

3,526666667

Analise da Comisséo:

Texto confuso, prolixo e com erros ortograficos. Deixou veiculos da cidade de fora e destinou
para veiculos de fora do municipio.

TOTAL|

11,88




EMPRESA D

Quesiws\/ = ’

! Aspectos avaliados

Pontuagado
Média

Adriano

Nadia

Michel

1-RACIOCINIO | | \
BASICO - Texto delaté 2
laudas em que o licitante
explicite seu conhecimento
geral sobre a PMS e
entendimento,

a) Das caracteristicas da PMS
e das suas atividades que
sejam significativas para a
comunicacdo publicitaria.
Pontuacdo Méxima 6,0 Pontos

0,966666667

0.9

b) Da natureza, da extenséo e
da qualidade das relagdes da
PMS com seus publico.
Pontuag&o Maxima 7,0 Pontos

1,133333333

1.1

1.3

c) Do papel da PMS no atual
contexto social, politico e
econdmico. Pontuagéo
Maxima 7,0 Pontos

1.3

1.2

1.5

1,2

Maximo 20 Pontos

Subtotal

3.4

Andlise da Comissédo:

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontuagio
Média

Adriano

Nadia

Michel

2 - ESTRATEGIA

DE COMUNICAGAO

Texto de até 02 laudas em que
o Licitante exponha o conceito
que, de acordo com seu
raciocinio basico,
fundamentara a comunicagéo
da PMS.

a) Adequagdo do conceito
proposto a natureza,
qualificagbes e problemas da
PMS, conforme  briefing.
Pontuagdo Méxima 4,0 Pontos

08

0,9

0.9

06

b) A consisténcia légica e a
pertinéncia da argumentagdo
apresentada em sua defesa.
Pontuagdo Méxima 4,0 Pontos

07

0,7

0.8

06

c) A riqueza dos
desdobramentos desse
conceito para a comunicagéo
da PMS com seus publicos.
Pontuagdo Méaxima 4,0 Pontos

0,583333333

0,65

0,7

0,4

d) Adequagdo da estratégia de
comunicagdo proposta para a
solugao do problema
especifico de comunicagéo da
PMS. Pontuagdo Méxima 4,0
Pontos

0,683333333

0,55

07

0,8

e) Consisténcia légica e
pertinéncia da argumentagéo
apresentada em defesa da
estratégia de comunicagédo
publicitaria proposta.
Pontuagdo Méxima 4,0 Pontos

0,45

0,35

0,7

0,3

Maxima 20 Pontos

Subtotal

3,216666667

Anélise da Comissio:

O texto & inconsistente diante da proposta, carece de argumentos baseados em dados, e,

além disso, parece voltado ao Legislativo, tanto

que atécitao s

ite da Camara d

e Vereadores.

Quesitos Aspectos avaliados Pontuagdo Adriano Nadia Michel
Média
3) IDEIA a) Adequacdo ao problema 0,31 0,33 0,3 0,3
CRIATIA - Sintese da especifico de comunicagéo da
estratégia de comunicagéo, PMS. Pontuacdo Maxima 2,5
expressa sob forma de Pontos
reducdo de mensagem. b) A multiplicidade de 0,316666667 0,35 0,3 0,3
interpretagdes favoraveis que
comporta, considerados os
objetivos da PMS. Pontuagéo
Méxima 1,5 Pontos
c) A cobertura dos segmentos| 0,843333333 0,81 0,9 0,82

de publico contemplada por
essas interpretagdes.
Pontuacdo Maxima 2,0 Pontos




A originalidade  da
combinagdo dos elementos
que a constituem. Pontuagio
Méxima\1,5 Pontos

0,5

04

06

0,5

e) A simplicidade da forma sob
a qual, se apresenta.
Pontuagéo Maxima 1,5 Pontos

0,566666667

09

0.4

0,4

f) Sua pertinéncia a atividade
desenvolvida pela PMS. E sua
insergao na sociedade.
Pontuagéo Méxima 1,5 Pontos

0,133333333

0,1

0,2

0.1

a) Os desdobramentos
comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos
exemplos de pecas
apresentada. Pontuagéo
Maxima 1,5 Pontos

0,2

02

0.2

0,2

h) A exequibilidade das pecas.
Pontuacdo Maxima 1,5 Pontos

i) A compatbilidade da
linguagem das pecas aos
meios proposto. Pontuagéo
Maxima 1,5 Pontos

Maximo 15 Pontos

Subtotal

2,87

Andlise da Comisséo:

Texto com erros ortograficos, palavras com sentido dubio, falta de concordancia e de
consisténcia de contetdo. Nao abrange veiculos de grande alcance no municipio e destina
verba para aquisi¢do de midia em Radio Comunitaria, o que & vedado por lei.

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontuagdo
Média

Adriano

Nadia

Michel

ESTRATEGIA DE MIDIA

E NAO MIDIA - Texto de ate
duas laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para
atingir e sensibilizar os
segmentos de publico
definidos no briefing

a) Conhecimento dos habitos
de consumo dos segmentos de
publico prioritarios. Pontuacédo
Maxima 2,5 Pontos

0,466666667

0,4

0.5

05

b) Capacidade analitica
evidenciada no exame desses
habitos. Pontuacio Méxima
2,5 Pontos

0,266666667

0,4

0,3

0,1

c) Consisténcia do plano
simulado de distribuicdo das
pegas em relagdo as duas
alineas anteriores. Pontuagio
Méxima 2,5 Pontos

0,233333333

0.2

0,2

0,3

d) Pertinéncia e oportunidade
demonstrada no wuso dos
recursos de comunicagao
préprios da PMS. Pontuagéo
Méxima 2,5 Pontos

0,133333333

0.1

0,2

0,1

e) Economicidade da aplicagéo
da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de
distribuicdo de pecas.
Pontuagao Méxima 2,5 Pontos

f) Otimizagdo da midia
segmentada, alternativa e de
massa. Pontuagdo Méxima 2,5
Pontos

Maximo 15 Pontos

Subtotal

1,1

Andlise da Comissdo:

TOTAL|

10,59




EMPRESAE )
Aspectos avaliados Pontuagido Adriano Nadia Michel
‘ Média
1 - RACIOCINIO a) Das caracteristicas da PMS 6 6 6 6
BASICO-fExtq de até 2 e das suas atividades que
laudas em que o licitante sejam significativas para a
explicite seu conhecimento comunicagdo publicitaria.
geral sobre a PMS e Pontuagdo Maxima 6,0 Pontos
entendimento,
b) Da natureza, da extenséo e 7 7 7 7
da gqualidade das relagdes da
PMS com seus publico.
Pontuagdo Maxima 7,0 Pontos
c) Do papel da PMS no atual 7 7 7 7
contexto social, politico e
econémico. Pontuagéo
Méxima 7,0 Pontos
Maximo 20 Pontos Subtotal 20
Analise da Comissdo:
Quesitos Aspectos avaliados Pontuacéo Adriano Nadia Michel
Média
2 - ESTRATEGIA a) Adequagdo do conceito 4 4 4 4
DE COMUNICAGAO proposto a natureza,
Texto de até 02 laudas em que |qualificagdes e problemas da
o Licitante exponha o conceito [PMS,  conforme  briefing.
que, de acordo com seu Pontuagdo Maxima 4,0 Pontos
raciocinio basico,
fundamentara a comunicacdo |b) A consisténcia logica e a| 3,983333333 3,95 4 4
da PMS. pertinéncia da argumentag&o
apresentada em sua defesa.
Pontuagdo Maxima 4,0 Pontos
c) A riqueza dos 3,99 3,97 4 4
desdobramentos desse
conceito para a comunicagéo
da PMS com seus publicos.
Pontuacédo Maxima 4,0 Pontos
d) Adequagéo da estratégia de 3.7 3.9 3,5 37
comunicagdo proposta para a
solugdo do problema
especifico de comunicagdo da
PMS. Pontuaggo Méaxima 4,0
Pontos
e) Consisténcia légica e 4 4 4 4
pertinéncia da argumentacio
apresentada em defesa da
estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta.
Pontuagdo Maxima 4,0 Pontos
Maxima 20 Pontos Subtotal| 19,67333333
Anélise da Comissao:
Quesitos Aspectos avaliados Pontuagdo Adriano Nadia Michel
Média
3) IDEIA a) Adequagdo ao problema 2,5 25 2.5 25
CRIATIA - Sintese da especifico de comunicagéo da
estratégia de comunicacéo, PMS. Pontuagdo Maxima 2,5
expressa sob forma de Pontos
redugéo de mensagem. b) A multiplicidade de 1,466666667 1.4 1,5 1,5

interpretagdes favoraveis que
comporta, considerados os
objetivos da PMS. Pontuacao
Maxima 1,5 Pontos




Pontuacao Maxima 2,0 Pontos

1,633333333

13

1,6

d) AL originalidaie da
combinagdo dos elementos
que a constituem. Pontuacéo
Méxima 1,5 Pontos

1.4

1.4

1.4

1,4

e) A simplicidade da forma sob
a qual se  apresenta.
Pontuagdo Maxima 1,5 Pontos

1,466666667

1,5

1,4

1,5

f) Sua pertinéncia a atividade
desenvolvida pela PMS. E sua
insergéo na sociedade.
Pontuagdo Maxima 1,5 Pontos

1,45

1,45

1.4

1,5

a) Os desdobramentos
comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos
exemplos de pecgas
apresentada. Pontuagéo
Méxima 1,5 Pontos

1,45

1,45

14

1,5

h) A exequibilidade das pegas.
Pontuagédo Maxima 1,5 Pontos

1,233333333

1,3

0.9

1.5

i) A compatibilidade da
linguagem das pecas aos
meios proposto. Pontuagéo
Méxima 1,5 Pontos

1,366666667

1.4

1,2

1,5

Méaximo 15 Pontos

Subtotal

13,96666667

Analise da Comissio:

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontuagdo
Média

Adriano

Nadia

Michel

ESTRATEGIA DE MIDIA

E NAO MIDIA - Texto de ate
duas laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para
atingir e sensibilizar os
segmentos de plblico
definidos no briefing

a) Conhecimento dos habitos
de consumo dos segmentos de
ptblico prioritdrios. Pontuacéo
Méxima 2,5 Pontos

2,5

25

25

25

b) Capacidade analitica
evidenciada no exame desses
hébitos. Pontuagdo Maxima
2,5 Pontos

2,433333333

2,5

23

25

c) Consisténcia do plano
simulado de distribuicdo das
pecas em relagdo &s duas
alineas anteriores. Pontuacéo
Méxima 2,5 Pontos

2,383333333

2,45

23

24

d) Pertinéncia e oportunidade
demonstrada no wuso dos
recursos de comunicagio
préprios da PMS. Pontuagéo
Méxima 2,5 Pontos

2,383333333

2,45

23

24

e) Economicidade da aplicagéo
da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de
distribuigdo de pecas.
Pontuagdo Méxima 2,5 Pontos

2,433333333

2,5

23

2,5

f) Otimizacdo da midia
segmentada, alternativa e de
massa. Pontuagdo Maxima 2,5
Pontos

2,396666667

2,49

23

24

Méaximo 15 Pontos

Subtotal

14,53

Analise da Comissédo:

TOTAL]

68,17




< l “ ‘ ,—'.\‘
&yu e EMPRESA F
Desclassificada po { ecer os critérios para apresentagao do material em especial o item 3.4 e 6.2.2
N1 : P
Quesitos f \J Aspez%tos avaliados Po;téu;gao Adriano Nadia Michel
I |
;As?égl?%:loode até 2 Vv a) Das cara\'cterrs_ti;as da PMS
laudas em que o licitante e das suas atividades que
explicite seu conhecimento sejam =an MgRtvay pele & ¢
geral sobre a PMS e comunlc?g:ao. . publicitaria.
entendimento, Pontuagdo Maxima 6,0 Pontos
b) Da natureza, da extenséo e
da qualidade das relagbes da 0
PMS com seus publico.
Pontuagdo Méaxima 7,0 Pontos
c) Do papel da PMS no atual
contexto social, politco e 0
econdmico. Pontuagéo
Maxima 7,0 Pontos
Méaximo 20 Pontos Subtotal 0
Analise da Comisséo:
Quesitos Aspectos avaliados Ponr:!il:éu;igao Adriano Nadia Michel
2 - ESTRATEGIA a) Adequagdo do conceito
DE COMUNICACAO proposto a natureza,
Texto de até 02 laudas em que |qualificagées e problemas da 0
o Licitante exponha o conceito |PMS,  conforme  briefing.
que, de acordo com seu Pontuacdo Maxima 4,0 Pontos
raciocinio basico, b) A consisténcia logica e a
fundamentara a comunicagéo pertinéncia da argumentacéo
da PMS. apresentada em sua defesa. 0
Pontuagdo Maxima 4,0 Pontos
c) A riqueza dos
desdobramentos desse
conceito para a comunicagéo 0
da PMS com seus publicos.
Pontuacdo Maxima 4,0 Pontos
d) Adequagao da estratégia de
comunicacdo proposta para a
solugdo do problema 0
especifico de comunicagéo da
PMS. Pontuagido Maxima 4,0
Pontos
e) Consisténcia logica e
pertinéncia da argumentacéo
apresentada em defesa da 0
estratégia de comunicacdo
publicitaria proposta.
Pontuagdo Maxima 4,0 Pontos
Maxima 20 Pontos Subtotal 0
Analise da Comissio:
Quesitos Aspectos avaliados Ponr;téu;:ao Adriano Nadia Michel
3) IDEIA a) Adequagdo ao problema
CRIATIA - Sintese da especifico de comunicagéo da
estratégia de comunicagéo, PMS. Pontuagdo Méxima 2,5
expressa sob forma de Pontos 0
redugdo de mensagem. b) A multiplicidade de
interpretagcdes favoraveis que
comporta, considerados os
objetivos da PMS. Pontuacao
Méaxima 1,5 Pontos 0




c)A dob;?&fra os é%gmentos

de publigb contemplada por
essas '/ intergretat;ées.
Pontuagéo Méaxima 2,b Pontos

d) A originalidade da
combinagdo dos elementos
que a constituem. Pontuacéo
Maxima 1,5 Pontos

e) A simplicidade da forma sob
a qual se apresenta.
Pontuagdo Maxima 1,5 Pontos

f) Sua pertinéncia a atividade
desenvolvida pela PMS. E sua
insercdo na sociedade.
Pontuagdo Maxima 1,5 Pontos

a) Os desdobramentos
comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos
exemplos de pecgas
apresentada. Pontuagéo
Maxima 1,5 Pontos

h) A exequibilidade das pegas.
Pontuagdo Méxima 1,5 Pontos

i) A compatbilidade da
linguagem das pegas aos
meios proposto. Pontuagdo
Méxima 1,5 Pontos

Maximo 15 Pontos

Subtotal

Analise da Comisséo:

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontuagio
Média

Adriano

Nadia

Michel

ESTRATEGIA DE MIDIA

E NAO MIDIA - Texto de ate
duas laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para
atingir e sensibilizar os
segmentos de publico
definidos no briefing

a) Conhecimento dos hébitos
de consumo dos segmentos de
publico prioritarios. Pontuagéo
Méxima 2,5 Pontos

0

b) Capacidade analitica
evidenciada no exame desses
habitos. Pontuacdo Maxima
2,5 Pontos

c) Consisténcia do plano
simulado de distribuicdo das
pecas em relagdo &s duas
alineas anteriores. Pontuagdo
Méxima 2,5 Pontos

d) Pertinéncia e oportunidade
demonstrada no wuso dos
recursos de comunicagéo
préprios da PMS. Pontuagéo
Méxima 2,5 Pontos

e) Economicidade da aplicagédo
da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de
distribuicdo de pecas.
Pontuagdo Méaxima 2,5 Pontos

f) Otimizagdo da midia
segmentada, alternativa e de
massa. Pontuagdo Maxima 2,5
Pontos

Maximo 15 Pontos

Subtotal

Andlise da Comisséio:

TOTAL

0,00




P
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//[ EMPRESA G

4
e/ﬁr ?s critérios para apresentagdo do material’ em especial o item 3.4 € 6.2.2
=

Quesitos \ | Aspectos avaliados Po“r;téudezgﬁo Adriano Nadia Michel
\ | |a) Das caracteristicas da PMS
\ /' |e das suas atividades que
v sejam significativas para a
comunicagdo publicitaria.
Pontuacdo Maxima 6,0 Pontos 0
b) Da natureza, da extenséo e
1 - RACIOCINIO da qualidade das relagées da
BASICO - Texto de até 2 PMS com seus publico.
laudas em que o licitante Pontuacé&o Maxima 7,0 Pontos 0
explicite seu conhecimento c) Do papel da PMS no atual
geral sobre a PMS e contexto social, politico e
entendimento, econdmico. Pontuacéo
Méaxima 7,0 Pontos 0
Maximo 20 Pontos Subtotal 0
Andlise da Comissao:
Pontuagédo
Quesitos Aspectos avaliados Média Adriano Nadia Michel
2-ESTRATEGIA
DE COMUNICACAO a) Adequagdo do conceito
Texto de até 02 laudas em que proposto a natureza,
o Licitante exponha o conceito qualificagdes e problemas da
que, de acordo com seu PMS,  conforme  briefing.
raciocinio basico, Pontuacdo Maxima 4,0 Pontos 0
fundamentara a comunicagao
da PMS. b) A consisténcia légica e a
pertinéncia da argumentagéo
apresentada em sua defesa.
Pontuacdo Maxima 4,0 Pontos 0
c) A riqueza dos
desdobramentos desse
conceito para a comunicagéo
da PMS com seus publicos.
Pontuacdo Maxima 4,0 Pontos 0
d) Adequagéo da estratégia de
comunicagdo proposta para a
solugédo do problema
especifico de comunicagdo da
PMS. Pontuagdo Maxima 4,0
Pontos 0
e) Consisténcia logica e
pertinéncia da argumentacéo
apresentada em defesa da
estratégia de comunicagéo
publicitaria proposta.
Pontuacdo Maxima 4,0 Pontos 0
Méaxima 20 Pontos Subtotal 0
Analise da Comisséo:
Pontuacao
Quesitos Aspectos avaliados Média Adriano Nadia Michel
3) IDEIA a) Adequacdo ao problema
CRIATIA - Sintese da especifico de comunicacao da
estratégia de comunicagéo, PMS. Pontuagédo Méaxima 2,5
expressa sob forma de Pontos 0
reducdo de mensagem. b) A multiplicidade de
interpretacdes favoraveis que
comporta, considerados os
objetivos da PMS. Pontuagédo
Maxima 1,5 Pontos 0




il

i

c) A cobertura dos segmentos
de pdblico contemplada por
essas interpretagdes.
Pontuagdo Maxima 2,0 Pontos

d) A originalidade da
combinagdo dos elementos
que a constituem. Pontuagio
Méaxima 1,5 Pontos

e) A simplicidade da forma sob
a qual se apresenta.
Pontuagdo Maxima 1,5 Pontos

f) Sua pertinéncia a atividade
desenvolvida pela PMS. E sua
insercéo na sociedade.
Pontuagdo Maxima 1,5 Pontos

Q) Os desdobramentos
comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos
exemplos de pecgas
apresentada. Pontuagéo
Maxima 1,5 Pontos

h) A exequibilidade das pecas.
Pontuagdo Maxima 1,5 Pontos

i) A compatbilidade da
linguagem das pegas aos
meios proposto. Pontuagéo
Méxima 1,5 Pontos

Maximo 15 Pontos

Subtotal

0
0

Analise da Comissdo:

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontuagdo
Média

Adriano

Nadia

Michel

ESTRATEGIA DE MIDIA

E NAO MIDIA - Texto de ate
duas laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para
atingir e sensibilizar os
segmentos de publico
definidos no briefing

a) Conhecimento dos hébitos
de consumo dos segmentos de
publico prioritarios. Pontuagéo
Méxima 2,5 Pontos

b) Capacidade analitica
evidenciada no exame desses
habitos. Pontuagdo Méaxima
2,5 Pontos

c) Consisténcia do plano
simulado de distribuicdo das
pecas em relagdo &s duas
alineas anteriores. Pontuacéo
Méxima 2,5 Pontos

d) Pertinéncia e oportunidade
demonstrada no uso dos
recursos de comunicagao
préprios da PMS. Pontuagio
Maxima 2,5 Pontos

e) Economicidade da aplicagdo
da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de
distribuigédo de pecas.
Pontuagdo Maxima 2,5 Pontos

f) Otimizagdo da midia
segmentada, alternativa e de
massa. Pontuagéo Maxima 2,5
Pontos

o

Maximo 15 Pontos

Subtotal

Analise da Comissio:

TOTAL]|

0,00




ﬂ
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EMPRESA GONCALVES CORDEIRO

~\

W

Aspectos avaliados

Pontuagio
Média

Adriano

Nadia Michel

CAPAO DADE DE
ATENDIMENTO
Avaliagdo\da qualificacéo e
quantificagdo dos
profissionais disponibilizados
para a execugéo do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de
prazos para execugao das
obrigagdes contratuais.

a) Adequagéo das
qualificagbes a estratégia de
comunicagéo publicitaria
proposta, considerada, nesse
caso, também a quantificagéo
dos quadros.  Pontuagdo
Méxima 2,5 pontos

1,67

1,71

1.9 1.4

b) Adequacgéo das instalagdes,
da infraestrutura e dos
recursos materiais disponiveis
durante a execugdo do
contrato. Pontuacdo Maxima
2,5 pontos

1,623333333

1,67

1,9 1.3

c) A relevancia e a utilidade
das informagbes de marketing
e comunicagdo que serdo
colocadas regularmente &
disposicdo da PMS, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia
do contrato. Pontuacéo
Maxima 2,5 pontos

1,736666667

1,71

1.9 16

d) A operacionalidade do
relacionamento entre a PMS e
a Licitante, a seguranga
técnica e operacional ensejada
pelos procedimentos
especificados na proposta.
Avaliagdo da qualificagdo e
quantificagdo dos profissionais

disponibilizados para a
execugao do contrato;
infraestrutura e recursos

materiais e atendimento de
prazos para execucdo das
obrigagdes contratuais.
Pontuagdo Méaxima 2,5 pontos

1,336666667

Maximo 10 Pontos Subtotal| 6,366666667
Aniiias da Conmleskis: A empn.asa.lnforma que disponibilizara um executivo de contas, mas néo deixa claro que ficara
no municipio.
Quesitos Aspectos avaliados Ponr;téu daizao Adriano Nadia Michel

REPERTORIO: Apresentado |a) Ideia criava e sua

de pecas com apresentagdo  |pertinéncia. Pontuagédo 1,26 1,28 1.3 1,2

sucinta do problema que se Méxima 2,0 pontos

propde. b) Clareza da exposicdo do
problema publicitario.| 1,376666667 1,33 1,5 13
Pontuagéo Méxima 2,0 pontos
c) Consisténcia das relagdes
de causa e efeito en-tre 117 1.11 1.2 12
problema e solugdo.
Pontuacdo Maxima 2,0 pontos
d) Relevancia dos resultados
apresentados. Pontuacdo| 1,256666667 1,27 1.3 1,2
Méxima 2,0 pontos
e) Qualidade da execugéo do
acabamento. Pontuagao 1,34 1,22 1.5 1,3
Maxima 2,0 pontos

Maximo 10 Pontos Subtotal| 6,403333333




A
1/ W |
_/Anilise Jf Comisséo: O resultado do trabalho é satisfatério
Quésitos Aspectos avaliados Po;?;:ao Adriano Nadia Michel
RELATOS DE SOLUCOES E [a) Concatenagdo légica da
PFTOBLEMAS_DE exposicdo. Pontuagdo Maxima 1,83 1,89 2 1,6
COMUNICAGAO descrigées  |2,5 pontos
:gnfglr:gggg efp mblfnT:ftse b) Evidéncia de planejamento
oo publicitario. Pontuacdo Méaxima| 1,836666667 2,11 18 16
referendados pelos
. ; 2,5 pontos
respectivos anunciantes.
c) Consisténcia das relagoes
de_gauss o Bleto eREE). . peppeey 117 18 1.4
problema e solugdo.
Pontuagdo Maxima 2,5 pontos
d) Relevancia dos resultados
apresentados. Pontuacao| 1,236666667 1,11 1,2 1.4

Maxima 2,5 pontos

Maximo 10 Pontos

Subtotal

6,36

Anélise da Comissio:

Trabalho satisfatério

Total|

19,13




EMPRESA MERCATTO

(-

~ f /\F ,.\Jl[UZW

Q SItos

Aspectos avaliados

Pontuagéo
Média

Adriano

Nadia

Michel

CAPAG,IDADE DE
ATENDIMENTO

Avaliacdq da qualificagéo e
quantificagio dos
profissionais disponibilizados
para a execucéo do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de
prazos para execucgao das
obrigagdes contratuais.

a) Adequacgio das
qualificacbes a estratégia de
comunicagéo publicitaria
proposta, considerada, nesse
caso, também a quantificagéo
dos  quadros. Pontuagado
Méxima 2,5 pontos

2,31

2,56

b) Adequacio das instalagdes,
da infraestrutura e dos
recursos materiais disponiveis
durante a execugdo do
contrato. Pontuagdo Méxima
2,5 pontos

1,463333333

1,2

c) A relevancia e a utilidade
das informagdes de marketing
€ comunicagdo que serdo
colocadas regularmente &
disposi¢cdo da PMS, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia
do contrato. Pontuagédo
Maxima 2,5 pontos

2,143333333

2,33

2,2

1,9

d) A operacionalidade do
relacionamento entre a PMS e
a Licitante, a seguranca
técnica e operacional ensejada
pelos procedimentos
especificados na proposta.
Avaliagdo da qualificagdo e
quantificagdo dos profissionais
disponibilizados para a
execucao do contrato;
infraestrutura e  recursos
materiais e atendimento de
prazos para execugdo das
obrigagdes contratuais.
Pontuagdo Méaxima 2,5 pontos

1,036666667

1,21

0,9

Maximo 10 Pontos

Subtotal

4,643333333

Andlise da Comissio:

Na&o ficou claro que haverd um contato da agéncia aqui em Sorriso para atender a Prefeitura

Quesitos Aspectos avaliados P‘wé" d"g“ Adriano Nédia Michel
REPERTORIO: Apresentado |a) Ideia criativa e sua
de pecas com apresentagdo  |pertinéncia. Pontuacéo 1.3 1.1 1,6 1.2
sucinta do problema que se Maxima 2,0 pontos
propde. b) Clareza da exposicio do
problema publicitario.| 1,403333333 1,21 1,6 1.4
Pontuagéo Méaxima 2,0 pontos
c) Consisténcia das relagdes
de causa e efeito en_tre 167 1,61 2 1.4
problema e solugéo.
Pontuagdo Méxima 2,0 pontos
d) Relevancia dos resultados
apresentados. Pontuagéo| 1,776666667 1,73 2 1.6
Méxima 2,0 pontos
e) Qualidade da execugédo do
acabamento. Pontuagdo 1,45 1,65 1,4 1,3
Maxima 2,0 pontos
Maximo 10 Pontos Subtotal 7,6




Quesitos \\ Aspectos avaliados Pontua‘gﬁo Adriano Nadia Michel
\ \ Média
RELATOS DE SOLUGCOES E |a) Concatenacdo logica da
PROBLEMAS D exposicdo. Pontuagdo Maxima| 1,693333333 1,68 2 1,4
COMUNICAGAO descricdes  |2,5 pontos
:g::zlr:ggef efp r;ﬂ?:;stse b) Evidéncia de planejamento
Ga0-T0n publicitario. Pontuacéo Maxima| 1,436666667 1,11 1,8 1,4
referendados pelos
; 2 2,5 pontos
respectivos anunciantes.
c) Consisténcia das relagdes
de causa e efeito entre 1.43 1.29 2 1
problema e solucéo.
Pontuagdo Maxima 2,5 pontos
d) Relevancia dos resultados
apresentados. Pontuacdo| 1,593333333 1,88 1,9 1

Méxima 2,5 pontos

Maximo 10 Pontos

Subtotal

6,153333333

Analise da Comisséo:

Total|

18,40




EMPRESA RENCA

X

<

—— o
/Qu‘a,_ ito Aspectos avaliados o;?:;gao Adriano Nadia Michel
CAPACIDADE DE \ a) Adequacéo das| 2,043333333 1,93 2,4 1,8
ATENDIMENTO \ qualificagbes a estratégia de
Avaliagéo da qualif}c.acéo e comunicagdo publicitaria
quantificacdo dos  \J proposta, considerada, nesse
profissionais disponibilizados |caso, também a quantificagao
para a execucdo do contrato; |dos  quadros.  Pontuagéo
infraestrutura e recursos Maxima 2,5 pontos
,';Tiiff}f;féﬁi‘iﬂ?Etﬁff b) Adequagéo das instalagdes,| 1,846666667 164 2.4 15
obrigagdes contratuais. - :nfraestrugu_ra " _do_s
recursos materiais disponiveis
durante a execugdo do
contrato. Pontuagdo Méaxima
2,5 pontos
c) A relevancia e a utilidade| 2,166666667 24 25 1,6
das informagées de marketing
e comunicagdo que serdo
colocadas regularmente &
disposigdo da PMS, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia
do contrato. Pontuagéo
Maxima 2,5 pontos
d) A operacionalidade do| 2,333333333 2,5 25 2

relacionamento entre a PMS e
a Licitante, a seguranga
técnica e operacional ensejada
pelos procedimentos
especificados na proposta.
Avaliagdo da qualificagdo e
quantificagdo dos profissionais

disponibilizados para a
execugdo do contrato;
infraestrutura e  recursos

materiais e atendimento de
prazos para execugdc das
obrigagdes contratuais.
Pontuagédo Maxima 2,5 pontos

Maximo 10 Pontos

Subtotal

8,39

Andlise da Comissio:

constante das demandas.

A empresa informa que destinara um profissional exclusivo para fazer o atendimento

Quesitos Aspectos avaliados Pontuacdo Adriano Nadia Michel
Média

REPERTORIO: Apresentado a) Ideia criatva e sua| 1,386666667 1,26 17 12

de pecas com apresentagdo  |pertinéncia. Pontuagao

sucinta do problema que se Maxima 2,0 pontos

propée. b) Clareza da exposigdo do| 1,603333333 1,61 1,8 1.4
problema publicitario.
Pontuagéo Méxima 2,0 pontos
c) Consisténcia das relagdes| 1,746666667 1,84 1,8 1,6
de causa e efeito entre
problema e solugéo.
Pontuagdo Méxima 2,0 pontos
d) Relevancia dos resultados 1,76 1,78 1,9 1,6
apresentados. Pontuacéo
Méxima 2,0 pontos
e) Qualidade da execugédo do 1,51 1,63 1,5 1,4
acabamento. Pontuagéo
Méxima 2,0 pontos

Méaximo 10 Pontos Subtotal| 8,006666667

Anidlise da Comissio: Repertério satisfatério
Quesitos Aspectos avaliados Pontuacéo Adriano Nadia Michel

Média




I’

RELATOS DE SOLUCOE
PROBLEMAS DE \
COMUNICAGAO descrigdes
de solugbes e problemas de
comunicagdo formalmente
referendados pelos
respectivos anunciantes.

exposicio. Pontuagdo Méaxima
2,5 pontos

?P Concatenagéo légica da| 2,406666667

2,42

2,5

2,3

publicitario. Pontuagio Maxima
2,5 pontos

b) Evidéncia de planejamento| 2,396666667

2,39

25

23

de causa e efeito entre
problema e solugéo.
Pontuagdo Maxima 2,5 pontos

c) Consisténcia das relagées| 2,376666667

2,33

2,5

23

apresentados.
Méxima 2,5 pontos

Pontuagéo

d) Relevancia dos resultados| 2,236666667

2,21

2,5

Maximo 10 Pontos

Subtotal| 9,416666667

Analise da Comissio:

problemas

Empresa demonstrou capacidade de planejamento, articulagao e inovagéo na solugéo de

Total|

25,81

l
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Aspectos avaliados

Pontuagio
Média

Adriano

Nadia

Michel

CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO
Avaliagéo da qualiﬁé‘agéo e
quantificagdo dos
profissionais disponibilizados
para a execugdo do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de
prazos para execucgao das
obrigagdes contratuais.

a) Adequacao das
qualificagbes a estratégia de
comunicagdo publicitaria
proposta, considerada, nesse
caso, também a quantificacido
dos  quadros.  Pontuagido
Méxima 2,5 pontos

2,276666667

2,43

24

b) Adequacgao das instalagdes,
da infraestrutura e dos
recursos materiais disponiveis
durante a execucdo do
contrato. Pontuagdo Maxima
2,5 pontos

2,13

2,39

1.8

2,2

c) A relevancia e a utilidade
das informagdes de marketing
e comunicagdo que serdo
colocadas regularmente &
disposigdo da PMS, sem énus
adicional, durante a vigéncia
do contrato. Pontuagéo
Méxima 2,5 pontos

2,196666667

2,29

1.9

24

d) A operacionalidade do
relacionamento entre a PMS e
a Licitante, a seguranga
técnica e operacional ensejada
pelos procedimentos
especificados na proposta.
Avaliagdo da qualificagéo e
quantificagdo dos profissionais
disponibilizados para a
execugao do contrato;
infraestrutura e  recursos
materiais e atendimento de
prazos para execugdo das
obrigacdes contratuais.
Pontuagdo Maxima 2,5 pontos

1,93

2,49

23

Méximo 10 Pontos

Subtotal

8,533333333

Andlise da Comissio:

Ponto positivo: atende instituiges publicas de municipios da regido, mas n&o informou que
destinara um profissional para atuar especificamente no municipio.

i Aspectos avaliados Pontuagdo Adriano Nadia Michel
Quesitos Médi
édia
REPERTORIO: Apresentado a) Ideia criatva e sua| 1,666666667 1,7 1,3 2
de pecas com apresentagdo |pertinéncia. Pontuacéo
sucinta do problema que se Maxima 2,0 pontos
propde. b) Clareza da exposigdo do| 1,693333333 1,78 1,5 1.8
problema publicitario.
Pontuagéo Méxima 2,0 pontos
c) Consisténcia das relagdes 1,73 1,99 14 1,8
de causa e efeito entre
problema e solugéo.
Pontuagdo Maxima 2,0 pontos
d) Relevancia dos resultados 1,69 1,87 12 2
apresentados. Pontuagéo
Maxima 2,0 pontos
e) Qualidade da execugéo do| 1,576666667 1,73 1,3 1,7
acabamento. Pontuagéo
Maxima 2,0 pontos
Maximo 10 Pontos Subtotal| 8,356666667




Analise da Comissﬁa“

)
%&é pec¥ apresentadas mostraram um desempenho satisfatério da agéncia.

L =
Quesitos \\ Asp‘éctos avaliados Po;::jaigao Adriano Nadia Michel
\
RELATOS DE SOLUGOES E \[a) Concatenagdo logica da
PROBLEMAS_DE .|exposicdo. Pontuagdo Méxima| 2,496666667 2,49 2,5 2,5
COMUNICAGAO descrigées  }2,5 pontos
gsniz::gge;oefg;b;’n:q:st:e b) Evidéncia de planejamento
& " publicitario. Pontuagdo Maxima| 2,493333333 2,48 25 2,5
referendados pelos
. ) 2,5 pontos
respectivos anunciantes.
c) Consisténcia das relagdes
de causa e efeito entre 25 25 25 25
problema e solugéo.
Pontuagdo Maxima 2,5 pontos
d) Relevancia dos resultados
apresentados. Pontuagéo 2:5 2,5 2,5 2,5
Maxima 2,5 pontos
Maximo 10 Pontos Subtotal 9,99

Analise da Comissio:

A agéncia mostrou assertividade na utilizag&o dos recursos, gerando resultado com eficiéncia.

Total|

26,88
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Al 2 SN EMPRESA CASA D’IDEIAS =
Va A \\\P}\“
t}y}ﬁm/swu : Aspectos avaliados Po;;u;gﬁo Adriano Nadia Michel
CAPACIDADE DE~ \ a) Adequagio das| 1,633333333 1,9 2 1
ATENDIMENTO | |\ |qualificaces a estratégia de
Avaliagéo da qualificagio e comunicagao publicitaria
quantificagéo dos‘\j proposta, considerada, nesse
profissionais disponibilizados  [caso, também a quantificagdo
para a execugdo do contrato; |dos  quadros. Pontuagéo
infraestrutura e recursos Maxima 2,5 pontos
materiais e atendimento de  |pyA qequacao das instalagoes,| 1766666667 15 25 13
prazos para execucao das da infraestrutura e dos
obrigagdes contratuais. recursos materiais disponiveis
durante a execugdo do
contrato. Pontuagdo Maxima
2,5 pontos
c) A relevancia e a utilidade| 1,673333333 1,72 2 1,3
das informagdes de marketing
e comunicagdo que serao
colocadas regularmente a
disposigdo da PMS, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia
do contrato. Pontuagéo
Méxima 2,5 pontos
d) A operacionalidade do 1,07 1,21 1 1

relacionamento entre a PMS e
a Licitante, a seguranga
técnica e operacional ensejada
pelos procedimentos
especificados na proposta.
Avaliagdo da qualificagdo e
quantificagdo dos profissionais

disponibilizados para a
execugao do contrato;
infraestrutura e  recursos

materiais e atendimento de
prazos para execugdo das
obrigagbes contratuais.
Pontuagdo Maxima 2,5 pontos

Méaximo 10 Pontos

Subtotal

6,143333333

Analise da Comissio:

A empresa informa que disponibilizara um titular da conta, mas

nao com atendimento

presencial.
P Aspectos avaliados Pontuagao Adriano Nadia Michel
Quesitos S
Média
REPERTORIO: Apresentado |a) Ideia criatva e sua 1.9 1,8 2 1,9
de pecas com apresentagido |pertinéncia. Pontuagéo
sucinta do problema que se Méxima 2,0 pontos
propde. b) Clareza da exposi¢do do| 1,966666667 2 2 1,9
problema publicitario.
Pontuagéo Maxima 2,0 pontos
c) Consisténcia das relagbes| 1,866666667 1,8 19 19
de causa e efeito entre
problema e solugdo.
Pontuagdo Maxima 2,0 pontos
d) Relevancia dos resultados 1,9 1,8 2 1,9
apresentados. Pontuagéo
Maxima 2,0 pontos
e) Qualidade da execugdo do| 1,966666667 2 2 1,9
acabamento. Pontuagado
Maxima 2,0 pontos
Maximo 10 Pontos Subtotal 9,6
Analise da Comisséo:
Aspectos avaliados Pontuagéao Adriano Nadia Michel

Quesitos

Média




i\ AN
RELATOS DE SOLUCOES E [a) Concatenagio logica da 2.3 22 24 23
PROBLE E ‘,_ \ exposi¢do. Pontuagdo Maxima
COMUNICACAO-tlescricdes \|2,5 pontos
de solugdes e ob!emas de |b) Evidéncia de planejamento 2,23 2,39 2,4 1,9
comunicagao fo%lmente publicitario. Pontuacio Méxima
referendados pelos 2,5 pontos
respectivos anunciantes.
c) Consisténcia das relagdes 2.12 2,36 24 1,6
de causa e efeito entre
problema e solugdo.
Pontuagéo Maxima 2,5 pontos
d) Relevancia dos resultados| 2,193333333 2,28 2.4 1,9
apresentados. Pontuacéo
Méxima 2,5 pontos
Maximo 10 Pontos Subtotal| 8,843333333

Analise da Comissio:

O case relata a agao eficiente para a mudanga positiva da imagem institucional do cliente.

Total|

24,59

[
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EMPRESA PERK

Ja B

Aspectos avaliados

Pontuagéo
Média

Adriano

Nadia

Michel

CAPAC ADQE \
ATENDIMEN .
Avaliacdo aa{ qualificagéo e
quantificagéoﬁzs
profissionais disponibilizados
para a execucéo do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de
prazos para execugéo das
obrigagdes contratuais.

\

a) Adequagéo das
qualificagbes a estratégia de
comunicagéao publicitaria
proposta, considerada, nesse
caso, também a quantificagdo
dos quadros. Pontuagdo
Maxima 2,5 pontos

1,033333333

1.1

b) Adequacéo das instalagoes,
da infraestrutura e dos
recursos materiais disponiveis
durante a execugdo do
contrato. Pontuagdo Méaxima

o -

c) A relevancia e a utilidade
das informagdes de marketing
e comunicagdo que serdo
colocadas regularmente a
disposicdo da PMS, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia
do contrato. Pontuacgédo
Méxima 2,5 pontos

d) A operacionalidade do
relacionamento entre a PMS e
a Licitante, a seguranga
técnica e operacional ensejada
pelos procedimentos
especificados na proposta.
Avaliagdo da qualificagdo e
quantificagdo dos profissionais
disponibilizados para a
execucao do contrato;
infraestrutura e  recursos
materiais e atendimento de
prazos para execugdo das
obrigagdes contratuais.
Pontuagdo Maxima 2,5 pontos

14

1,3

1,5

1,4

Maximo 10 Pontos

Subtotal

4,433333333

Analise da Comisséo:

N&o encontramos a informagéo
aqui no municipio.

de que sera destinado um profissional para atender a PMS

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontuagio
Média

Adriano

Nadia

Michel

REPERTORIO: Apresentado
de pecas com apresentagéo
sucinta do problema que se
propde.

criativa e sua
Pontuagéo

a) Ideia
pertinéncia.
Maxima 2,0 pontos

1,1

1,3

1

1

b) Clareza da exposigdo do
problema publicitario.
Pontuagdo Maxima 2,0 pontos

1,433333333

13

1,5

1,5

c) Consisténcia das relagbes
de causa e efeito entre
problema e solugao.
Pontuagdo Maxima 2,0 pontos

1,123333333

1,37

d) Relevancia dos resultados
apresentados. Pontuagéo
Maxima 2,0 pontos

1,323333333

1,27

1,4

1,3

e) Qualidade da execucgdo do
acabamento. Pontuagéo
Méxima 2,0 pontos

1,33

1,39

1,3

1,3

Maximo 10 Pontos

Subtotal

6,31
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Anilise d? C'c\;‘n'{i#%: /

O material atende as demandas propostas.

uesitos | l Aspectos avaliados Pontuagio Adriano Nadia Michel
Média
RELATOS DE\SOLUCOES E |a) Concatenacdo légica da 1,43 1,39 1,5 1,4
PROBLEMAS DE exposicdo. Pontuagdo Méxima
COMUNICACA\QJdescric;ées 2,5 pontos
de solugdes e problemas de  [b) Evidéncia de planejamento| 1,966666667 2 2 1.9
comunicagdo formalmente publicitério. Pontuagdo Maxima
referendados pelos 2,5 pontos
respectivos anunciantes. c) Consisténcia das relagdes| 2,076666667 2,33 2 1,9
de causa e efeito entre
problema e solugéo.
Pontuagdo Maxima 2,5 pontos
d) Relevancia dos resultados| 2,136666667 2,41 2 2

apresentados.
Maxima 2,5 pontos

Pontuagdo

Maximo 10 Pontos

Subtotal

7,61

Andlise da Comisséo:

A Agéncia atendeu as demandas propostas pelos clientes de maneira satisfatoria.

Total|

18,35

l
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EMPRESA S1 COMUNICACAO

AR I 5
X\/ Quesitos Aspectos avaliados FORMEGHo Adriano Nadia Michel

: _ Média
CAPACIDADE DE a) Adequagéo das
ATEN\QIMENTO qualificagbes a estratégia de
Avaliagdo da qualificagio e comunicagao publicitaria
quantificagdo dos proposta, considerada, nesse 1,4 1.5 1.5 1,2
profissionais disponibilizados |caso, também a quantificacdo
para a execugdo do contrato; |dos  quadros. Pontuagdo
infraestrutura e recursos Méxima 2,5 pontos

materiais e atendimento de b) Adeguacgéo das instalagées,
prazos para execucéo das da infraestrutura e dos
obrigagdes contratuais. recursos materiais disponiveis
durante a execugdo do
contrato. Pontuagdo Maxima
2,5 pontos

1,666666667 1.8 2 12

c) A relevancia e a utilidade
das informagdes de marketing
e comunicagdo que serdo
colocadas regularmente a
disposicdo da PMS, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia
do contrato. Pontuacgéo
Méxima 2,5 pontos

d) A operacionalidade do
relacionamento entre a PMS e
a Licitante, a seguranga
técnica e operacional ensejada
pelos procedimentos
especificados na proposta.
Avaliagdo da qualificagdo e
qyantlﬁcg_géo dos profissionais 1533333333 16 19 1.1
disponibilizados para a
execucao do contrato;
infraestrutura e  recursos
materiais e atendimento de
prazos para execugdo das
obrigacées contratuais.
Pontuagdo Méaxima 2,5 pontos

1.8 1.8 2 16

Méaximo 10 Pontos Subtotal 6,4

N&o encontramos a afirmacgéo de que a agéncia vai disponibilizar um profissional para atuar

Analise omissdo: i : ; s
a4 0 =0 diretamente com a Prefeitura, aqui no municipio.

Quesitos Aspectos avaliados Po;i;u;géo Adriano Nadia Michel
REPERTORIO: Apresentado |a) Ideia criatva e sua
de pecas com apresentagdo  [pertinéncia. Pontuacéo 1.5 17 1.5 1,3
sucinta do problema que se Méxima 2,0 pontos
propde. b) Clareza da exposigao do
problema publicitério.| 0,866666667 0,85 0,9 0,85
Pontuagédo Maxima 2,0 pontos
c) Consisténcia das relagbes
de causa e efeito entre 0,783333333 0,85 0.9 06

problema e solugéo.
Pontuacdo Maxima 2,0 pontos

d) Relevancia dos resultados
apresentados. Pontuacédo| 0,876666667 0,93 1 07
Méxima 2,0 pontos

e) Qualidade da execugdo do
acabamento. Pontuagéo 1,2 1.3 1,4 0,9
Méxima 2,0 pontos
Méaximo 10 Pontos Subtotal| 5,226666667

Anélise da Comissdo: O material é razoavel.
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Aspectos avaliados Po;lg:jaigao Adriano Nadia Michel
RELATOS DE\SOLUGOES E |a) Concatenagio légica da
PROBLEMAS DE exposicdo. Pontuagdo Méxima| 1,666666667 1,8 2 1,2
COMUNICAGAO descrigdes (2,5 pontos
Serﬁolu_cce:s efprobllema;st a8 b) Evidéncia de planejamento
omunicagao formaimente 1, plicitario. Pontuagao Méxima| 1,683333333 1,85 2 1,2
referendados pelos
: : 2,5 pontos
respectivos anunciantes.
c) Consisténcia das relagdes
de causa e efeito entre 1,583333333 175 2 1
problema e solucdo.
Pontuagéo Méaxima 2,5 pontos
d) Relevancia dos resultados
apresentados. Pontuacédo| 1,683333333 1,85 2 1.2
Méaxima 2,5 pontos
Méximo 10 Pontos Subtotal| 6,616666667

Anélise da Comissio:

Os cases apresentados mostram uma atuago eficiente da agéncia, com bons resultados.

Total|

18,24

l




