Raciocinio Basico :
Situado na regido Norte de Mato Grosso, as margens da BR-163, o municipio de Sorriso
esta entre as dez maiores cidades do estado, com populagédo superior a 80 mil habitantes.
Os primeiros moradores, que em sua maioria oriundos do Sul do pais, chegaram na regio
em decorréncia dos incentivos dos Governos Militares para colonizagdo e ocupagéo da
Floresta Tropical, conhecida como Amazénia Legal, na década de 1970. Claudino Francio,
colonizador vindo de Santa Catarina, gerenciou grandes quantidades de terras pertencentes
a um grupo americano na area, o que permitiu o loteamento de areas e a implantagéo do
plano piloto que hoje &€ o municipio de Sorriso. Aos poucos, mais familias chegavam ao
local para trabalhar, e uma vila agricola se formou. Em 26 de dezembro de 1980, a pequena
agrovila foi elevada a categoria de distrito, pertencente ao municipio de Nobres. Em 20 de
margo de 1982, foi instalada a Subprefeitura do Distrito de Sorriso, tendo como subprefeito
Genuino Spenassato. Alguns anos mais tarde, em 1986, a Assembleia Legislativa do Estado
do Mato Grosso e o Governador Julio Campos aprovaram a Lei n° 5.002/86, que elevou
o Distrito de Sorriso a categoria de municipio. Desde entdo, a cidade vem crescendo e
ganhando cada vez mais destaque no cenario nacional. Hoje, Sorriso é 42 maior economia
de Mato Grosso, que conta com 141 municipios no total, € a 13 maior do Centro-Oeste
brasileiro, segundo o IBGE. Conhecida como a Capital Nacional do Agronegécio, 0 municipio
€ o0 maior produtor de soja do pais, produzindo, individualmente, 3% da produgao nacional
e 17% da produgéo estadual. Em seus 615 mil hectares agricultaveis sdo produzidos mais
de 5,6 milhdes de toneladas de graos em um Unico ciclo, além de 26,4 mil toneladas de
pluma de algoddo. Quase 84% da produgdo é de soja, seguida de forma direta pelo milho.
O agronegdcio impulsionou a economia da cidade, que atualmente possui 8.305 empresas,
entre elas, grandes multinacionais, como Amaggi, Cargill, Bunge entre outras. Além do
cultivo de graos, Sorriso destaca-se, também, pela piscicultura, ostentando o titulo de maior
produtor de peixes de Mato Grosso, segundo dados do IBGE. Recentemente, 0 municipio
também registrou um crescimento significativo do comércio e da atividade industrial. O
indice de Desenvolvimento Humano de Sorriso é de 0.744, o 9° maior do estado, algo muito
expressivo para uma cidade com pouco mais de 30 anos de idade.

E nitido que a cidade vive um momento de expansdo, os nimeros e resultados positivos
sdo impressionantes, mas, para que sejam sustentados e transformados em beneficios
para todos os seus habitantes, € preciso que a administragdo publica participe de todo o
processo de forma assertiva e agil. O Artigo 6° da Constituicdo da Republica Federativa do
Brasil afirma que “Sédo direitos sociais a educagao, a saude, a alimentagao, o trabalho, a
moradia, o lazer, a seguranca, a previdéncia social, a prote¢gdo a maternidade e a infancia,
a assisténcia aos desamparados [...]". Portanto, esta claro que é dever do poder publico
assumir seu papel como promotora do desenvolvimento para assegurar aos cidadaos todos
os seus direitos. Peter Drucker, professor e consultor administrativo, afirmou que “para
sobreviver e ter sucesso, cada organizagao tem de se tornar um agente da mudanga. E
a forma mais eficaz de gerenciar a mudanga é cria-la”. Foi essa a postura tomada pela
Prefeitura Municipal de Sorriso. Em 2019, o 6rgdo ndo mediu esforgos para estabelecer um
clima de satisfagao geral por parte da populagéo, atendendo as demandas da sociedade,
dando abertura ao dialogo e promovendo agdes e iniciativas que contribuiram para o
desenvolvimento da cidade e o fortalecimento do bem-estar social. Fica evidente que a
Prefeitura Municipal de Sorriso assumiu seu papel natural como agente da transformagao,
o desafio atual, contudo, € mostrar a populag¢ao todo o trabalho executado durante o ano.
Uma comunicagao clara e objetiva é essencial para destacar as iniciativas da atual gestao
como catalisadoras do progresso em todos os setores fundamentais para a populagéo, seja
a salde, a educagao ou a seguranga. E ndo ha época melhor do que o fim do ano, periodo
em que as pessoas param para fazer um balango, analisar o que foi feito e estabelecer
certas metas para o futuro proximo, para mostrar, com inteligéncia, criatividade e eficiéncia,
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como o trabalho realizado tem impacto positivo na vida de cada sorrisense e no crescimento
da cidade.

Estratégia de Comunicagéo

Sorriso € um gigante na produgdo agricola. A capital do agroneg6cio € 0 maior municipio
produtor de soja do pais, responsavel por 3% da produgao do grao no Brasil e 17% no Mato
Grosso. Essa pujanga trouxe para a cidade desenvolvimento econdmico, social, cultural
e industrial, fazendo o capital oriundo do agro girar ndo s6 no campo, mas também na
area urbana e até mesmo nos municipios e distritos adjacentes, fazendo da cidade um
verdadeiro polo. Mas, como toda histéria, essa ascenséo sorrisense também teve o seu
comeco. Para entender melhor isso, precisamos voltar em sua fundagao.

Ha mais de 33 anos, Sorriso ndo passava de coordenadas geograficas de algo pouco
maior que uma vila agricola. Para muitos de seus futuros colonizadores, Mato Grosso era
mais que um lugar desconhecido: era longinquo, gigante e praticamente inacessivel. Ou
seja, coloniza-lo era uma missdo para poucos e bons. Mais do que isso: para pessoas com
virtudes no coragéo.

Alexandre o Grande disse uma vez que a sorte favorece os destemidos. E foram eles,
0S corajosos, que embarcaram nessa jornada, rumo ao futuro municipio de Sorriso. Uma
odisséia onde apenas aqueles que carregassem virtudes em seus coragdes conseguiriam
vencer. E baseando-se nisso (virtudes) que nossa proposta de campanha foi construida.
Quem veio para Sorriso possuia virtudes unicas e especiais. Como a Coragem, para
desbravar uma terra desconhecida, sem saber o que os aguardavam. A Perseveranga, para
continuar enfrentando as dificuldades do dia a dia sem desistir, sem esmorecer, acreditando
que so o trabalho assegura a conquista. O Respeito, por suas tradigdes, suas raizes e sua
familia. A Fé, em Deus, na chuva que vai molhar a terra, no Sol que vai alimentar as plantas,
num futuro prospero e vencedor. Foram as virtudes dos sorrisenses que construiram a
cidade e, ao longo dessas quase trés décadas e meia, fizeram o que ela é hoje: referéncia
em desenvolvimento socioeconémico em todo o pais.

Ao olhar o passado aprendemos a trabalhar no presente e a preparar o futuro. Foi com esse
pensamento que nossa campanha trouxe um paralelo entre as virtudes dos sorrissenses
e o trabalho da Prefeitura do Municipio, que também empenhou coragem, perseveranga,
respeito e fé em seu trabalho no ano de 2019.

O conceito da campanha sugerido é “Assim que nds construimos Sorriso.”. Ele serve de
resposta e apoio para a aplicagéo das virtudes (Perseveranga, Coragem, Fé, Respeito), nas
pecas sugeridas da campanha. Aideia do visual da campanha traz, em primeiro plano, o rosto
de um homem que representa todos os primeiros colonizadores e produtores de Sorriso. Ele
se apresenta com uma expresséao altiva e, ao mesmo tempo, esperangosa, remetendo ao
fato da Prefeitura ja ter realizado muito, mas que também ainda ira realizar novas conquistas.
O visual das pegas também contempla fus6es de imagens que representam as agbes e
obras das prefeituras em diversas areas, no tempo atual, em especial na Saude, Educagédo
e Infraestrutura. A prestagdo de contas junto a populagdo também é de importancia vital,
por isso as pegas da campanha também apresentam com destaque os valores investidos,
destacando algumas das obras e a¢des de maior relevancia, sendo que tais informagées
foram todas coletadas na seg¢ao de noticias do site da Prefeitura de Sorriso (www.sorriso.
mt.gov.br). Como a Prefeitura realizou incontaveis agées junto a cidade, deixamos no final
das pegas um chamamento para que a populagdo saiba mais sobre o que foi feito ao
acessar o site da instituigao.

Em seus desdobramentos de pegas, a campanha apresenta diferentes virtudes em primeiro
plano (como a Coragem), e também contempla outros perfis e esteriotipos de pessoas,
representando a diversidade com que a cidade foi colonizada. Em todas as pegas, também
trazemos o viés da prestagao de contas ao apresentar os numeros investidos pela Prefeitura.
A seguir, contemplamos a lista das pegas sugeridas para a campanha e suas descrigbes 2
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criativas.

Ideia Criativa

Pecgas Corporificadas

Anuincio de Jornal

A peca traz em primeiro plano o rosto de um senhor de idade caracterizado como um
fazendeiro, representando de forma comum os muitos agricultores e pecuaristas que fazem
parte de Sorriso. Junto dele aparece a palavra-chave “PERSEVERANCA”, continuada pelo
texto “Foi assim que nés construimos Sorriso”. Ao lado do senhor, também em destaque,
ha uma montagem de varias fotos representando espagos da cidade sendo reformados e
cidadaos utilizando os servigos municipais. Depois disso, ha um texto de apoio destacando
os desafios enfrentados pelos pioneiros da regido e lembrando o papel fundamental
da Prefeitura no processo de construgdo e crescimento de Sorriso. Além disso, ha um
compilado das principais obras realizadas pelo poder publico municipal nos setores de
saude, educacgao, transporte, lazer e seguranca. De forma geral, a pega tem as cores
trabalhadas para remeterem as mesmas cores da comunicagéo oficial da Prefeitura de
Sorriso, reforgando ainda mais a presenga da atual gestdo nos investimentos exemplificados
na pega.

VT 30"

O filme de 30 segundos comega ambientado no passado, mostrando um homem do campo
que passa por diversas dificuldades em sua lavoura, mas que se mantém resiliente apesar
disso. A locugao séria refor¢a cada fase desse processo. Em determinado momento ha uma
transicdo para o presente e 0 mesmo personagem, agora um senhor de idade, aparece
como um grande agricultor, demonstrando que ele conseguiu superar os desafios. Nesse
momento o filme introduz as realizagdes da Prefeitura de Sorriso, comparando a mudanga
de situagdo do personagem mostrado com a mudanga ocorrida na cidade desde o seu
surgimento. As novas cenas mostram obras acontecendo na cidade e moradores usando
servigos municipais de setores que receberam investimentos em 2019, como ruas e escolas.
Nos momentos finais do filme, o destaque fica para varios sorrisenses em primeiro plano,
exemplificando o conceito de humanizagao e positividade abordados na campanha, trazido
também na locugéo. Por fim, a pega termina com a assinatura oficial da atual gestdo. Assim
como nas demais pegas, as cores de todas as cenas remetem as cores da comunicagdo
oficial da Prefeitura de Sorriso.

Fullbanner

O Fullbanner apresenta algumas das informagdes trazidas no restante da campanha de
forma resumida devido as limitagdes de seu formato, que demanda uma leitura mais rapida.
Mesmo assim, ele garante um excelente reforco para a comunicagdo da campanha de
forma geral, pois 0 ambiente da internet é abrangente. A pega se divide em sete frames
animados que se sobrepdem um ao outro continuamente para passar toda a mensagem.
O primeiro frame traz uma palavra-chave e uma foto que sdo complementadas pelo frame
seguinte. Os frames que seguintes trazem dados sobre melhorias realizadas pela Prefeitura
em 2019. Por fim, o ultimo frame traz o mote da campanha e assina a pega com a marca da
atual gestao. Assim como as demais pegas, o Fullbanner destaca as cores da atual gestao
da Prefeitura de Sorriso para reforgar e unificar a comunicagao.

Carrossel

O post Carrossel € um dos formatos mais diferenciados e interessantes do Facebook e
do Instagram. Ele se apresenta no feed de noticias, através de patrocinio por meio de
dark post (quando a postagem aparece somente para publico segmentado) como uma
série de imagens dispostas uma ao lado da outra, conhecidas como cartdes, criando
assim uma barra de navegag¢ao para que a pessoa possa “deslizar’ para os lados. Nessa
pecga, o cartdo inicial traz um convite para que o internauta seja instigado a interagir com
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a publicagdo. Ao passar para o lado, a pessoa entéo vera frases e fotos que remetem ao
conceito de positividade da campanha, sempre representando a histéria da cidade e de
seus cidaddos. No pentitimo cartdo, ao invés de uma imagem estatica, a pega reproduz em
video a segunda metade do VT de 30 segundos, apresentando alguns dos investimentos
realizados pela Prefeitura de Sorriso em 2019. A pega ganha destaque principalmente pela
sua interatividade com o meio sugerido.

Spot 30"

A pega inicia com as vozes de uma conversa entre um menino e seu avd, que conta como
os primeiros moradores da regido de Sorriso enfrentaram as dificuldades para conseguir
prosperar. O intuito é transmitir humanizagao e gerar identificagdo com o ouvinte. Em
seguida, uma locugao institucional traz o conceito para a realidade da cidade, onde a
Prefeitura € quem promove o desenvolvimento, citando ainda algumas informagdes sobre
agoes realizadas pela gestdo em 2019. Ao final, o mote da campanha é citado para amarrar
o conceito e em seguida entra a assinatura sonora.

Pecgas Nao Corporificadas

MMS WhatsApp Marketing com Video Websérie

Um dos aplicativos mais baixados do mundo, o WhatsApp revolucionou a forma como as
pessoas se comunicam diariamente. A mensagem sera enviada por meio de uma ferramenta
que permite o disparo automatico e massificado para uma determinada selegéo de usuarios
do aplicativo. Através dessa ferramenta, ainda & possivel saber o nome do usuario — o
que possibilita uma abordagem mais pessoal — e segmentar o publico por renda, idade,
classe social, sexo e localizagdo. Nesta pega vamos utilizar de uma mensagem mais curta
e conversada para convidar a pessoa para dar o play no video da webséria, que também
fara parte do conteudo da mensagem.

Websérie 30" para Internet (Facebook, Instagram e Youtube)

A websérie faz parte de nossa estratégia digital para alcangar um puablico maior e conseguir
mais engajamento. Nessa série de dois videos, de 30 segundos cada, traremos relatos
ficticios de familias de Sorriso que estdo na cidade desde a sua colonizagao. Pessoas
que, com perseveranga, coragem e muito trabalho, ajudaram a construir a cidade como
ela é hoje: a Capital do Agronegécio e referéncia em desenvolvimento em todo o pais. Os
depoimentos seriam captados em pontos estratégicos da cidade, onde as obras e agoes
mais importantes da Prefeitura aconteceram em 2019, fazendo um paralelo entre o trabalho
dos sorrisenses e da atual gestdo municipal, que também carrega virtudes em seu trabalho
pelo municipio.
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Estratégia de Midia

Aestratégia de midia adotada foi subsidiada por pesquisas técnicas e comportamentais sobre
os habitos de consumo dos meios, bem como por levantamentos de dados dos veiculos
de comunica¢cdo com abrangéncia em Sorriso, com métodos utilizados para elaboragéo e
execucao de um planejamento e andlises de midia, atendimento do publico-alvo e alcance
da area de abrangéncia, de forma a atingir os municipes de todas as idades e classes sociais,
alcangando por abrangéncia e influéncia dos veiculos trabalhados formadores de opinido
e investidores proximos. Nao existe estratégia de midia sem técnica, todo planejamento
envolve estudo e execugdo com os movimentos gravitacionais, responsaveis por fazer a
mensagem publicitaria chegar aos consumidores, envolvendo indicadores elementares
como cobertura e a frequéncia de midia para se produzir efeitos significativos 8 mensagem
e ao publico receptor. Trabalhamos com a continuidade da campanha linear objetivando
massificacdo de midia com frequéncia e proximidade com o publico sorrisense, dando
visibilidade e conhecimento das agdes desenvolvidas pela Prefeitura Municipal de Sorriso,
mostrando um municipio forte, ativo com capacidade de expanséo, mais sem deixar de lado
o cuidado e a atengdo para cada sorrisense, deixando claro que a Prefeitura atende esta
demanda crescente e ela também prepara o municipio para o futuro, investindo em estudos
ligados ao transito e ao transporte publico, salide, seguranga, esporte, educagao, social e
infraestrutura.

Atendendo ao edital e visando obedecer os objetivos da campanha, a midia sugerida foi
elaborada no periodo de 30 dias com veiculagdo de 01 a 30 de novembro da seguinte
forma: 86% em midia (R$ 259.272,50), 10% em criagdo (R$ 29.410,00) e 4% em produgio
(R$ 11.180,00), totalizando um investimento de R$ 299.862,50 demostrados pelas planilhas
e relatorios a seguir.

A campanha esta integrada entre o off-line e on-line se aproveitando da criatividade e
impulsionamento para explorar os diferentes recursos das midias sociais, como webséries
para o feed de noticias do Facebook e utilizado de forma orgéanica no Youtube, formatos
interativos no Facebook e disparos de videos programados no WhatsApp e impactando
cada vez mais estes impulsionamentos nas visualizagdes nas midias de massa. Assim, o
on-line e off-line, juntos, conseguira atingir o publico-alvo exigido no briefing.

As estratégias foram desenvolvidas respeitando as caracteristicas comportamentais de
cada publico e desenvolvimento de midia para cada meio, com o objetivo de impactar
e impulsionar a campanha publicitaria da Prefeitura Municipal de Sorriso, preconizando
principalmente, pelos termos de eficacia, eficiéncia e efetividade da campanha, deixando
claro os objetivos a serem atingidos mediante a divulgagao, trabalhando o maior tempo
possivel e dando maior visibilidade a campanha com uma frequéncia massificada em seus
meios interlocutores e aproveitando as oportunidades e economia de divulgagao por meio
dos recursos préprios a custo zero disponiveis pela Prefeitura de Sorriso.

Para o meio TV foi destinado 54,9% da verba de midia (R$ 142.219,50), sendo trabalhado VT
de 30". Atatica adotada de veiculagao para o meio TV é da utilizagdo das principais emissoras
com alto grau de aceitagédo e priorizando programas locais, jornalisticos, alternados com
programas de entretenimento nos periodos de manha, tarde e noite para atingir uma gama
maior de publico e aumentar a frequéncia nos horarios de grande audiéncia. A cobertura
visual no meio TV sera no periodo de 01 a 30 de novembro de 2019 de maneira intercalada
entre os veiculos trabalhados, somando um montante de 359 insergbes de 30”.

O meio radio entra como sustentagéo, continuagdo da mensagem estratégica e de massa
da campanha onde se foi programado 20,7% da verba de midia (R$ 53.553,00), sendo
trabalhado um Spot de 30”. Este meio foi selecionado por sua forma direta de comunicar, e
por sua presenga inegavel com todos os publicos, pois tem um alcance significativo dentro
da sociedade com programagdes variadas. A tatica implantada ira levar em consideragao
os critérios técnicos em relevancia, influéncia e alcance do publico-alvo. O periodo de 5
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divulgagéo para este meio é de 01 a 30 de novembro de 2019, com insergdes diarias de
segunda a domingo mantendo sempre o posicionamento em frequéncia e presenga na
midia, entre as emissoras trabalhadas somaremos um total de 900 inser¢des de 30”.

O Meio Internet, com as mais diversas formas e plataformas de anuncio, proporcionam
cada dia mais a interagdo e a conexdo com o publico, seja por meio das midias digitais
(internet social) ou pela midia programatica e sites (internet display). Estar atento a toda esta
interagéo, novas tecnologias e segmentagées & muito importante para a definigdo de novas
estratégias e agbes, bem como a corregdo de rumos, visando atender mais assertivamente
as demandas do publico objetivado e criar um relacionamento mais otimizado e direto.
Trabalharemos em nossa estratégia 2 videos webséries de 30", 1 video institucional de 30”
(o mesmo direcionado ao meio TV), post carrossel para o Facebook e Instagram, display/
banner para internet e impulsionamento digital, onde foi destinado 2,3% para internet social
da verba de midia (R$ 6.000,00) e 17,9% para internet display (R$ 46.300). Para uma
estratégia digital eficiente no Facebook e Instagram, utilizaremos o VT institucional de 30”
(o mesmo do meio TV) e os 2 VTs webséries de 30", no feed de cada rede social. Além de
um post carrossel que publicaremos como dark, post, que é uma publicagdo patrocinada
e segmentada que ndo aparece na timeline da pagina. Para o investimento dos VTs
utilizaremos a segmentacdo de visualizagdo de video, idade, cidade, sexo e filtros que
remetem o publico-alvo. Na Internet display, trabalharemos com banners para internet em
sites locais formadores de opinido e com a midia programatica nos principais portais e
provedores, Investiremos durante 30 dias no periodo de 01 a 30 de Novembro de 2019, com
abrangéncia local e alcance em média de 147.105 impactos, somadas entre os veiculos
trabalhados. A métrica de compra utilizada foram as formas CPM,CPV e diaria.

Meio Impresso, o jornal € um meio de comunicagao que possui apelo universal, maleabilidade
e multiplicidade de assunto, € um meio que possui um publico amplo e diversificado por ter
carater seletivo, € uma midia mais experiente e possui vida util longa. Segundo pesquisas,
67% dos leitores tem preferéncia pela versdo impressa e 26% pela versdo digital, onde
69% dos seus leitores possuem atividades em Administragdo Publica, sendo que destes
78% estéo entre a faixa etaria de 45 a 54 anos, sendo um publico formador de opinido. O
jornal é conhecido tradicionalmente na cidade, com mais de 29 anos existéncia tem a sua
circulagéo as quintas-feiras com uma tiragem de 3.000 exemplares. Na programagéo da
estratégia de midia iremos trabalhar com um anuncio de jornal pagina dupla espelhada na
primeira semana da campanha junto com todas as outras pegas dando start na campanha.
Assim, para este meio, destinamos 2,5% da verba de midia (R$6.400,00).

Midia Mobile, hoje as facilidades oferecidas pelo mundo mobile, tém impulsionado cada vez
mais o0 numero de adeptos ao uso do celular e suas comunicagées, principalmente as que
envolvem o envio e troca de mensagens por video e imagem. Possui uma mecanica simples
e funcional, onde se é falado com quem realmente interessa, com essa base consegue-
se clusterizar por sexo, renda, geolocalizagéo, idade, entre outros, 82,3% dos usuarios da
midia mobile alegam utilizar diariamente o aplicativo WhatsApp e o mesmo ja fica instalado
em sua home, 89,1% abrem suas mensagens logo que recebidas, tornando-o um grande
potencializador de vendas e conhecedor de marcas, eventos e agdes especificas. Sendo
assim, para este meio, destinamos 1,9% da verba de midia (R$ 4.800,00) onde sera feito o
disparo dos 2 VTs webséries de 30", juntamente com uma mensagem de texto de abertura.
Seréo realizados 30.000 disparos de MMs marketing (whatsApp marketing), este envio
dividido em 2 disparos de 15.000, no inicio da campanha e também no meio da mesma,
trabalhado como sustentagao e fixagdo da mensagem. Acreditamos que com este plano
estratégico criamos meios e canais de comunicag¢ao que possam atingir o publico-alvo.
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NOVEMBRO/19

TV BAND SORRISO - 1

TV GLOBO CENTRO AMERICA SINOP
TV RECORD SORRISO CANAL 10

TV SBT CIDADE DE SORRISO...




Cliente: PREFEITURA I\{IUNICIPAL DE SORRISO
Campanha: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019
RESUMO DE INVESTIMENTO - POR MEIO E VEICULO
MEIO VEICULO Novembro/19 TOTAL
INTERNET DISPLAY SITE CLICHOJE 12.960,00 5,0% 12.960,00 5,0%
SITE PORTAL SORRISO 10.500,00 4,0% 10.500,00 4,0%1
SIMPLEADS ON LINE AD 10.440,00 4,0%\ 10.440,00 4,0%
SITE MT NOTICIAS.NET 10.000,00 3’9%I 10.000,00 3,9%
SITE FOLHA DO CERRA 2.400,00 0,9%] 2.400,00 0,9%
46.300,00 1 7,9%| 46.300,00 17,9%
INTERNET SOCIAL FACEBOOK AD 6.000,00 2,3% 6.000,00 2,3%
6.000,00 2,3%| 6.000,00 2,3%!
JORNAL JORNAL FOLHA DO CER 6.400,00 2,5%1 6.400,00 2,5%'
6.400,00 2,5%' 6.400,00 2,5%

o



Cliente: PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO
Campanha: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019

RESUMO DE INVESTIMENTO - POR MEIO E VEICULO

MEIO VEiCULO Novembro/19 TOTAL

MIDIA MOBILE SMS E WHATS APP 2 CA 4.800,00 1,9%J 4.800,00 1,9%
4.800,00 1,9% 4.800,00 1,9%
RADIO RADIO FM 99.1 SORRIS( 21.000,00 8,1%| 21.000,00 8,1%|
RADIO FM 104.9 JOVEM 18.000,00 6,9%7 18.000,00 6,9%|
RADIO FM 89.3 CENTRQ 14.553,00 5,6% 14.553,00 5,6%
53.553,00 20, 704 53.553,00 20, 7%I
TELEVISAO ETv GLOBO CENTRO AM 49.475,00 19, 1%| 49.475,00 19, 1%1
’TV RECORD SORRISO (¢ 46.400,00 17,9% 46.400,00 17,9%)
TV SBT CIDADE DE SOR 25.656,50 9,9% 25.656,50 9,9%
TV BAND SORRISO - 1 20.668,00 a,o;] 20.688,00 8,0%
142.219,50 54,9% 142.219,50 54,9%

TOTAIS 259.272,50 259.272,50

(0]3



) )

CLIENTE:  PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO (03.239.076/0001-62) R.SOCIAL: PLANET PRODUCOES SONORAS LTDA ME MEIO: RADIO
PRODUTO: PREFEITURA MUNICIPAL CAMPANHA: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019 PERIODO:  NOVEMBRO/2019
PECA FORMATO PEGA FORMATO
B -SPOT 30"
COLOCACAO E |01]02{03{o4|05]08]07]08|0s| 10|11 |12|13]14|15|16]17|18|19]2021|22|23]24 |25 26]27|28|20[20| | TOT o | GYUSTO| % * cusTo
NOVEMBRO/2019 c INS UNITARIO|DESCONTO | ACRESCIMO TOTALRS
Alsis|o|s|T|ala|s|s|D|s|T|ala|s|s|D|s|T|a|a|s|s|p|s|T|ala|s|s
SORRISO - MT / MT
RADIO FM 104.9 JOVEM SORRISO
PLANET PRODUCOES SONORAS LTC
_SPOT ROTATIVO B |10110/10}10|10]10|10{10|10]10|10|10[10|10|10|10|10{10| 10|10|10|10|10]10]10|10|10|10[ 10|10 | 300 60,00 | 1800000
** SUB. TOTAL 300 18.000.00
PRAZO PAGTO: 15 DFM-15/12/2019-18.000,00
OBSERVACAO 300 TOTAL R$ 18.000.00
MIDIA
APROVAGAO DO CLIENTE / DATA

L
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CLIENTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO (03.239.076/0001-62) R.SOCIAL: RADIO SORRISO LTDA MEIO: RADIO
PRODUTO: PREFEITURA MUNICIPAL CAMPANHA: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019 PERIODO:  NOVEMBRO/2019
PECA FORMATO PEGA FORMATO
B -SPOT 30"
COLOCACAO E |01]02{c3]oa|os|os|o7|os]os|10[11]12/13]14]15|16]17|18]19]20[21|22]23|2425]26[27 |28|20]30| | TOT oo | GUSTO | % * cusTo
NOVEMBRO/2019 ¢ INS UNITARIO|DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL RS
A|s|s|o|s|T|a|a|s[s|o|s|T!a|a|s|s|D|{s|T|ala|s|s|o|s|T|a|als|s

SORRISO - MT / MT
RADIO FM 99.1 SORRISO
RADIO SORRISO LTDA
SPOT ROTATIVO B |10[10/10|10|10|10|10{10]10]10]10|10|10{10{10|10[10|10{10|10|10|10]10|10|10|10|10[10[10[10[ | 300 70,00 21.000,00
** SUB. TOTAL 300 21.000,00
PRAZO PAGTO: 15 DFM-15/12/2019-21.000,00

OBSERVAGAO 300 TOTAL R$ 21.000.00

MIDIA
APROVAGAO DO CLIENTE / DATA

Zl
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LICITAGAO

AUTORIZAGAO DE
PUBLICAGCAO

CLIENTE:

PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO (03.239.076/0001-62)

PRODUTO: PREFEITURA MUNICIPAL

RADIO E TELEVISAO CENTRO OESTE LTDA
CAMPANHA: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019

MEIO: RADIO

PERIODO: NOVEMBRO/2019

PEGA FORMATO PECA FORMATO
B -SPOT 30"
E |01)02{03|04|05|0s|07/0sosl 10 19120(21(22123124{25/26/27|28129]30] | TOT | | CUSTO * * cUSTO
UNITARIO|DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL R$
/201
NOVEMBRO/2019 Z|s|s|o|s|Tialals|s|p T|a|a|s|s|o|s|T|a|a|s|s| | ™
SORRISO - MT / MT
RADIO FM 89.3 CENTRO AMERICA SC
RADIO E TELEVISAO CENTRO OESTE
SPOT ROATIVO 1010[10]10|10]10[10{10|1010}10]10| | 300 48,51 14.553,00
DAS 08H0O AS 20H00
** SUB. TOTAL 300 14.553,00
PRAZO PAGTO: 15 DFM-15/12/2019-14.553,00 e .
300 TOTAL R$ 14.553,00
MIDIA

APROVAGAO DO CLIENTE / DATA

€l
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LICITA C A (o) AUTORIZAGAO DE
PUBLICAGAO
CLIENTE:  PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO (03.239.076/0001-62) R.SOCIAL:  TELESPIRES COMUNICACAO LTDA MEIO: TELEVISAO
PRODUTO: PREFEITURA MUNICIPAL CAMPANHA: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019 PERIODO:  NOVEMBRO/2013
PECA FORMATO PECA FORMATO o
A VT 30"
COLOCAGAO E |o1|o2|o3|os|os|os|o7|oslos| 10]11]12]13]14|15|16]17|18]19]20]21|22]23|24 25{26|27|28]20[30] | TOT o | CUSTO | * * cusTo
NOVEMBRO/2019 ¢ INS UNITARIO|DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL RS
Als|s|p|s|T|e]a[s|s|D|s|T|a|a|s|s|D|s|T|ala|s|s|D|s|T|ala|s|s ;
_SORRISO - MT / MT
TV SBT CIDADE DE SORRISO... ) B
TELESPIRES COMUNICACAO LTDA
PRIMEIRO IMPACTO Al1 1 |11 1] 1] |1 111 14 11111 17 198,00 , 3.366,00
AVOZ DO POVO o Al1 1] |1 ANAE 11 1] |1 11 198,00 2.178,00
JORNAL SBT URGENTE (LOCAL)  |A 1 {1 11 JEEINE 1 | 1 (1] 1 11 484,50 5.329,50
FOFOCALIZANDO A1 1 1 1 1 11f1j1]1 1 1)1 13 92,40 ~ ) ' 1.201,20
CASOS DE FAMILIA Al1 1| |1 101] |1 1] |1 1 (1] |1 11 158,40 1.742,40
SBT BRASIL NACIONAL A 1] [ 1 1 ] 1 1 |1 |1 1] {11 12 290,40 3.484,80
NOVELA NOITE 1 Al1 1] |1 1]1]1]1 1] ] L 12 120,00 1.440,00
NOVELA NOITE 2 Al1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 111]1 13 108,00 1.404,00
_PROGRAMA DO RATINHO Al1L ] o ] BB 13 198,00 | , ~2.574,00
CONEXAO REPORTER A 1 1 1 1 4 198,00 | 792,00
PROGRAMA DA MAISA A 1 1 2 217,80 | 435,60
PROGRAMA TOPAOU NAOTOPA  |A| |1 1 1 1 1 5 223,00 1.115,00
RAUL GIL al |1 1 | ! 1 3 198,00 594,00
<< VEJA PAGINA SEGUINTE >> OBSERVAGAO TOTAL RS
MIDIA
APROVAGAQ DO CLIENTE / DATA

14
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LICITA Q A (o) AUTOR'ZAGAO DE
PUBLICACAO
!
!
! CLIENTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO (03.239.076/0001-62) R.SOCIAL: TROPICAL COMUNICACOES LTDA MEIO: TELEVISAO
PRODUTO: PREFEITURA MUNICIPAL CAMPANHA: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019 PERIODO: NOVEMBRO0/2019 !
PEGA FORMATO PEGA FORMATO
A -VT 30"
COLOCAGAO E lo1|02{03|o4]os|06|o7]08|os]10/11]12]13|14]15]16]17|18|19|20[21]22|23|24 |25|2627|28]20]30] | TOT o | GUSTO | % * 1 cusTo
NOVEMBRO/2019 C INS UNITARIO|DESCONTO | ACRESCIMO | TOTAL RS
ils|s|p|s|T|alals|s|p|s|T|a|a|s|s|p|s|T|a|a|s|s|D|s|T|a|a|s|s
SORRISO - MT/ MT . - 4= i § B S § S
TV RECORD SORRISO CANAL 10
TROPICAL COMUNICACOES LTDA |
JORNAL DA MANHA Al1 1 1 1 1 1 1 1{1]1 10 500,00 o B 5,000,00
FALA BRASIL A 1 1 1 1 1 1 1 1 8 700,00 5.600,00
HOJE EM DIA Al1 1 1 |1 1 1 6 700,00 4.200,00
| CADEIANELES ~~  |A 1 1 1] {1 1 1 L 7 4000 | | _ 345000
BALANGO GERAL MT - SORRISO (A 1 1 1 1 4 900,00 | 3.600,00
CIDADE ALERTA REDE ESPECIAL _ [A | 1 1 1] |1 1 1 6 600,00 | 3.600,00
JORNAL DA RECORD A AEEE 1 1 1{1] |1 8 800,00 i 6.400,00
ATERRA PROMETIDA A 1] |1 1 1 1] |1 1 1 8 800,00 | 6.400,00
ESPORTE FANTASTICO A 1 1 1 1 1 5 650,00 3.250,00
.PROGRAMADASABRINA Al 1 . L Y 1y 3 seso oo b 240000
DOMINGO ESPETACULAR A 1 1 1 1 4 700,00 2.800,00
** SUB. TOTAL 69 ! 46.400,00
PRAZO PAGTO: 15DFM-15/12/2019-46.400,00 f
OBSERVAQAO 59 TOTAL R$ 46.400.00
MIDIA
APROVAGAO DO CLIENTE / DATA

ol



)

)

CLIENTE:  PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO (03.239.076/0001-62) R.SOCIAL: TELEVISAO CIDADE VERDE S/A MEIO: TELEVISAO

PRODUTO: PREFEITURA MUNICIPAL CAMPANHA: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019 PERIODO:  NOVEMBRO/2019

PECA FORMATO PEGA FORMATO

A -VT 30"

COLOCAGAO £ |01(02]0304]0s|0s|o7|08 0] 10]11|1213]1a]15|16]17|18|19|20|2122|23|24 |25{26|27 |28]20{30| | TOT o | GUSTO| % * cusTo
NOVEMBRO/2019 INS UNITARIO [DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL RS
Z[s|sio|s|T|a|als|s|o|s|T|ala|s|s|p]|s|T|a|a|s|s|o[s|T|a|a]s|s ;

SORRISO - MT / MT |

TV BAND SORRISO -1

TELEVISAO CIDADE VERDE S/A

CAFE COM JORNAL Al 1] |1 1 1] |1 1 1] |1 1] [1]1 12 70,00 840,00
_JOGOABERTO Al1 1] 1] 1 1 AL 101] 11 13| | 19200 ) 2.496,00
_JORNAL BAND SORRISO A B AN 1 AN LSRR 6 428,00 255000

VOCE NA BAND Al 1] |1 1 1 1 1 7 280,00 1.960,00

BRASIL URGENTE Al 1] |1 101 A e e fad el Jaaf fef s 1 14 198,00 2.772,00

MELHOR DA TARDE A 1 1 1] 1 4 195,00 780,00
| JORNAL DA NOITE JALE Lt R R A BRI o L T Lo . ... 1.606,00

JORNAL DA BAND A AP ot LRSS O 1 (SENRETNRE my ]800 e . 7.040,00

BAND ESPORTE CLUBE A 1 1 1 1 4 161,00 644,00

** SUB. TOTAL 82 20.688.00

PRAZO PAGTO: 15DFM-15/12/2019-20.688,00

OBSERVACAO 82 TOTAL R$ 20.688,00
MiDIA
APROVAGAO DO CLIENTE / DATA

L1



) J

LICITAGAO AUTORIZAGAO DE
PUBLICAGAO

CLIENTE:  PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO (03.239.076/0001-62) R.SOCIAL: A FOLHA DO CERRADO GRAFICA E EDITORA MEIO: JORNAL
PRODUTO:  PREFEITURA MUNICIPAL CAMPANHA: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019 PERIODO:  NOVEMBRO/2019
PEGA FORMATO PEGA FORMATO
C - ANUNCIO DE JORNAL- PAGINA DUPLA ESPELHADA
COLOCAGAG £ [01)02]03|04|os|06|07|08|09] 10|11]12]13]14|15]16|17| 18| 19|20}21]22|23|4|25]26{27|28]20ja0| | TOT |, | cusTO | % * custo
NOVEMBRO/2019 c ’ INS UNITARIO|DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL RS
Als|s|o|s|T|a|a|s|s|p|s|T|a|a|s|s|p|s|T|ala|s|s|D|s|T|a|a|s|s
1
SORRISO - MT / MT |
JORNAL FOLHA DO CERRADO
A FOLHA DO CERRADO GRAFICA E E
ANUNCIO PAGINA DUPLA ESPELHADZ |C 1 1] | 840000 o ___6.400,00
ESPELHADA
FORMATO: 54 X38CM
** SUB. TOTAL 1 6.400,00
PRAZO PAGTO: 15 DFM-15/12/2019-6.400,00
ORSERVAGAQ 1 TOTAL R$ 6.400.00

MIDIA

APROVAGAO DO CLIENTE / DATA

8l
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LICITAGAO AUTORIZAGAO DE
PUBLICAGAO

CLIENTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO (03.239.076/0001-62) R.SOCIAL: PLANET PRODUCOES SONORAS EIREL! - ME MEIO: INTERNET DISPLAY
PRODUTO: PREFEITURA MUNICIPAL CAMPANHA: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019 PERIODO: NOVEMBRO/2019
PEGA FORMATO PECA FORMATO

D - BANNER PARA INTERNET

COLOCAGAO £ [01]02]03/04|0s|0s|07]08|09] 10]11|12]13|14]15]16|17] 18] 19|20]21|22]23}24|25 |26]27|28]20]a0| | TOT |, | CusTO | * * | cusTo
NOVEMBRO/2019 c INS UNITARIO|DESCONTO | ACRESCIMO | TOTAL RS
X|s|s|o|s|T|ala|s|s|o|s|T|a|a|s|s|p|s!T|a|a|s|s|p|s|T|a]a|s]|s
SORRISO - MT/ MT |
SITE PORTAL SORRISO MT |
PLANET PRODUCOES SONORAS EIR - o
BANNER TOP o[t lala ool alaa]a]a]a]n 15 700,00 10.500,00
FORMATO: 770 X 120
** SUB. TOTAL 15 10.500,00
PRAZO PAGTO: 15DFM-15/122019-10.500,00 . R
% — - ]
OBSERVAGAO 15 TOTAL R$ 10.500,00
mIDIA
APROVAGAO DO CLIENTE / DATA

6}
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LICITAGAO AUTORIZAGAO DE
PUBLICAGAO

CLIENTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO (03.239.076/0001-62) R.SOCIAL: SIMPLEADS TECNOLOGIA E INFORMAGAO DIGITAL MEIO: INTERNET DISPLAY
PRODUTO: PREFEITURA MUNICIPAL CAMPANHA: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019 PERIODO: NOVEMBRO/2019
PECA FORMATO PECA FORMATO

D - BANNER PARA INTERNET
G - MIDIA PROGRAMATICA

COLOCACAO
NOVEMBRO/2019

01/02|03]04/05]06|07|08{09|10{11|12]13{14{15/16|17|18|19|20|21|22|23[24[25|26[27|28|20|30] | TOT | .| SUSTO | % * cusTo
INS UNITARIO |DESCONTO | ACRESCIMO TOTALRS

>»Omo
w
[/
G
w
—
[»]
[»)
w
w
o
[/}
-t
[2]
2]
[72]
[72]
O
7]
—
[2}
0
w
w
o)
[72]
—
0
(o)
(7]
(2]

SORRISO - MT/ MT
SIMPLEADS ON LINE ADVERTISING
SIMPLEADS TECNOLOGIA E INFORM,

FULLSCREEN Gljfafafrjrpapafafafrjsprfafa]ajafafrfafajatafafaf1]1y1{1]1 30 116,00 10.440,00
MOBILE + DESKTOR

{0

320 X 480 // 1000 X 540

IMPRESSOES: 90.000
*" SUB. TOTAL 30 10.440,00
PRAZO PAGTO: 15DFM-15/12/2019-10.440,00

OBSERVAGAO 30 TOTAL R$ 10.440.00

MiDIA

APROVAGAO DO CLIENTE / DATA

174
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LICITACAO AUTORIZAGAO DE
PUBLICAGAO

CLIENTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO (03.239.076/0001-62) R.SOCIAL: FACEBOOK SERVICOS ONLINE DO BRASIL MEIO: INTERNET SOCIAL
PRODUTO: PREFEITURA MUNICIPAL CAMPANHA: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019 PERIODO: NOVEMBRO/2019
PECA FORMATO PECA FORMATO

E - IMPULSIONAMENTO DIGITAL

01(02|03|04|05(06{07|08|09|10{11[12]13]14]15(16|17|18|19|20]21|22]23|24 |25|26|27|28]20|30| | TOT | | CYSTO [ * * CcusTo

COLOCAGAO
INS UNITARIO|DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL RS

NOVEMBRO/2019

> Mo
[72]
(7]
O
(7]
-
2]
%)
(7]
(7]
O
(7]
—
[3)
2}
(2]
(7]
@)
o
-
2]
2}
wn
(2]
)
n
-
(o)
(2]
[}
(2

SORRISO - MT / MT

FACEBOOK AD

 FACEBOOK SERVICOS ONLINE DO B
IMPULSIONAMENTO DAS REDES SOC]

V1 frpajpirpif1j1in 30 6.000,00

WEBSERIES

m [m [m:

VIDEO INSTITUCIONAL DA CAMPANE

POST CARROSSEL FACEBOOK E INSI |E

Para uma estratégia digital eficiente no Facebook e Instagram,faremos um post carrossel ¢que publicaremos

como dark post, ele & uma publicagio patrocinada e segmentada que ndo aparece na timeline da pagina em

questio. Eles sd3o parecidos com os posts patrocinados, com a diferenga de serem "invisiveis" na fanpage.

Esse tipo de post vai aparecer apenas no feaed de noticias do publico que sdo escolhidos por meio da

segmentagdo, que tem como objetivo envolver e alcangar o publico segmentado. Além do carrossel

utilizaremos o VT institucional e 2 VIs webseries de 30"cada no feed de noticias. Para a segmentacao do

publico-alvo das pecas citadas acima ultilizaremos o objetivo de alcance e visualizacao de video, idade e

localizacao. No canal do Youtube iremos publicar de modo organico o VT institucional e os 2 VTs webseries

da campanha. Toda a campanha sera veiculada por 30 dias, 1 a 30 de Novembro de 2019, com a ultilizacao de

<< VEJA PAGINA SEGUINTE >> OBSERVAGAO TOTAL R$

miDIA

APROVAGAO DO CLIENTE / DATA

(¥4



) )

AUTORIZAGAO DE
PUBLICAGCAO

LICITAGCAO

R.SOCIAL: FACEBOOK SERVICOS ONLINE DO BRASIL MEIO: INTERNET SOCIAL

CLIENTE:  PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO (03.239.076/0001-62)
PERIODO: NOVEMBRO0/2019

PRODUTO: PREFEITURA MUNICIPAL CAMPANHA: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019

PEGA FORMATO PECA FORMATO
E - IMPULSIONAMENTO DIGITAL
P i % %
COLOCACAO g [01/02|03|04|05|06|07/08|09] 10[11|12|13[14|15|16|17|18]19|20|21{22|23[24|25 26|27 |28[29]30| | TOT | ., | SUSTO cusTO
NOVEMBRO/2019 I INS UNITARIO|DESCONTO | ACRESCIMO TOTALRS
Xls|s|p|s{T|a|a|s|s|p|s|T|a|a|s|s|o|s|T|ala|s|s|v|s|T|a|a|s|s

2% da verba com abrangencia municipal. A estimativa de alcance é em média de 57.000 impactos, somadas

entre os veiculos trabalhados.

~ SUB. TOTAL HINEEEEEEEEEEE NN 6.000.00

PRAZO PAGTO: 15DFM-15/12/2019-6.000,00

OBSERVAGAO 30 TOTAL R$ 6.000,00
MIDIA

APROVAGAQ DO CLIENTE / DATA

A4
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LICITAGCAO AUTORIZAGAO DE
PUBLICAGAO

CLIENTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO (03.239.076/0001-62) R.SOCIAL: DARCICIO ZIMMER E CIA LTDA MEIO: INTERNET DISPLAY “
PRODUTO: PREFEITURA MUNICIPAL CAMPANHA: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019 PERIODO: NOVEMBRO/2019
PECA FORMATO PECA FORMATO

D - BANNER PARA INTERNET

COLOCAGAO E |01]02|03]04|0s|os|07|08 0] 10]11|12]13|14|15|16]17|18]19|20[21]22|23|24|25|26]27 |28 20]s0| | TOT | .0 | CUSTO | % * ' cusTo
NOVEMBRO/2019 I INS UNITARIO|DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL RS
Als|s|p|s|T|a|ais|s|p|s|T{a|a|s|s|o|siT|a|a|s|s|p|s|T|a]a|s|s
SORRISO - MT/ MT
SITE MT NOTICIAS.NET
DARCICIO ZIMMER E CIA LTDA
BANNER TOPO olrjalajajafafafajafafafafajefafafajapalajafafafrfai|ala]1)1 30 10.000,00
FORMATO: 550 X100
** SUB. TOTAL 30 10.000.00

PRAZO PAGTO: 15DFM-15/12/2019-10.000,00

OBSERVAGAO 30 TOTAL R$ 10.000,00

MIDIA

APROVAGAO DO CLIENTE / DATA

154
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CLIENTE:  PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO (03.239.076/0001-62) R.SOCIAL: ROGERIO DOS SANTOS E CIA LTDA - ME MEIO: INTERNET DISPLAY

PRODUTO: PREFEITURA MUNICIPAL CAMPANHA: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019 PERIODO:  NOVEMBRO/2019 ;
PECA FORMATO PEGA FORMATO

D - BANNER PARA INTERNET

COLOCACAO E |01]02|03(0a|os(os|o7|os|os| 10]11]12]13]14|15|16]17|18]19]20{21|22]23|2425{28[27 28[26]30| | TOT |, | CUSTO | % * cusTo
NOVEMBROI2018 ¢ INS UNITARIO|DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL RS
AlS|s|p|s|T|a|a|s|s|p|s|T|a|a|s|s|p|s|T|a|a|s|s|p|s|T|a]a|s]|s |

SORRISO - MT / MT !

SITE CLICHOJE 5

ROGERIO DOS SANTOS E CIA LTDA -
BANNER CAPA SUPERIOR o)l afafafafafafapafafa)a]afafafrfr|1f1]1 30 432,00 12.980,00
FORMATO: 649 X 164

** SUB. TOTAL 30 12.960,00

PRAZO PAGTO: 15DFM-15/12/2019-12.960,00 ) |

OBSERVAGAO 30 TOTAL R$ 12.960,00

MIDIA

APROVAGAO DO CLIENTE / DATA

ve




)

LICITAGAO

AUTORIZAGAO DE
PUBLICAGAO

CLIENTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO (03.239.076/0001-62)
PRODUTO: PREFEITURA MUNICIPAL

MOACIR DE LANNES JUNIOR ME
CAMPANHA: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019

MEIO: MiDIA MOBILE
PERIODO: NOVEMBRO/2019

PEGA FORMATO
F - MMS MARKETING
- P
COLOCAGAO £ 23|24/25(26(2728120/30) | TOT | o, | CUSTO % * cusTo
UNITARIO|DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL R$
ov RO/2019
NOVEMBRO/20 2 s|ols|t|alals!s INS
_SORRISO-MT/MT = — . S . R
SMS E WHATS APP 2 CALL MOBILE h .
MOACIR DE LANNES JUNIOR ME
MMS - WHATSAPP MKT 0,16 N
 DISPAROS DAS WEBSERIES Jo) . 016 B L
WEBSERIE 1 - 15.000 DISPAROS 1 2.400,00
WEBSERIE 2 - 15.000 DISPAROS 1 2.400,00
** SUB. TOTAL 2 4.800,00
PRAZO PAGTO: 15DFM-15/12/2019-4.800,00
2 TOTAL R$ 4.800.,00
MiDIA
APROVAGAO DO CLIENTE / DATA

14
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LICITAGAO

AUTORIZAGCAO DE
PUBLICAGAO

CLIENTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO (03.239.076/0001-62) A FOLHA DO CERRADO GRAFICA E EDITORA MEIO: INTERNET DISPLAY
PRODUTO: PREFEITURA MUNICIPAL CAMPANHA: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019 PERIODO: NOVEMBRO/2019
PEGA FORMATO FORMATO
D - BANNER PARA INTERNET
COLOCACAO e 07/osjos| 10 23(24125(26(27|28129\30] | TOT | o | CUSTO * % cusTo
UNITARIQO|DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL R$
/
NOVEMBRO/2018 ¢ alslslo slolsltlalalslsl | ™s
SORRISO - MT !/ MT
SITE FOLHA DO CERRADO
A FOLHA DO CERRADO GRAFICAEE 7 1Tr 1 o 7
BANNER PARA INTERNET 1]1]1]1 {1111 ]1]1]4 30 80,00 2.400,00
FORMATO: 570 X 120
** SUB. TOTAL 30 2.400,00
PRAZO PAGTO: 15 DFM-15/12/2019-2.400 ]
OBSERVAG. 30 TOTAL R$ 2.400,00
MIDIA
APROVAGAO DO CLIENTE / DATA

9¢
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[

; ~

l ~e

| LICITAGAO AUTORIZAGAO DE

| PUBLICAGAO

| CLENTE:  PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO (03.239.076/0001-62) R.SOCIAL: RADIO E TELEVISAO MATOGROSSENSE LTDA. MEIO: TELEVISAO
PRODUTO: PREFEITURA MUNICIPAL CAMPANHA: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019 PERIODO: NOVEMBRO/2019
PEGA FORMATO PEGA FORMATO

A VT 3"

COLOCAGAO E |01)02{03|0a|os|os|o7|0s|os10[11]12|13]14|15{16|17] 18] 19]20|21|22|23|24 |25]26]27|28|2s|30 | TOT e | CUSTO| % * cusTo
NOVEMBRO/2019 ¢ INS UNITARIO|DESCONTO | ACRESCIMO TOTALRS
Kls[s|o|s|T|aja|s|s|o|s|T|a|a|s|s|D|s|T|ala|s|s|p|s|T|a|a|s|s

_SORRISO-MT/MT Ll il | . B )

| TV GLOBO CENTRO AMERICA SINOP | N R
RADIO E TELEVISAO MATOGROSSEM
BOM DIA MT Al1l 1 1 1 1 1 111 1 1 10 324,00

 BOMDIABRASIL _|A 1L 1 ENE 1 1 1] |1 || 8|74 a300] | 3.304,0
MT1 A 1 1 1 1 1 5 3 521,00 2.605,00
GLOBO ESPORTE A 1 1 1 1 1 1 1 7! 609 514,00 3.598,00
JORNAL HOJE A 1 1] |1 1| |1 5| 41 548,00 2.740,00
NOVELA Il Al1 1 |1 1 1 |1 1| |1 8| 16880 882,00 7.056,00
MT2 A 1 1 1 1| |1 1 |1 7| 2 777,00 5.439,00
NOVELA lil Al1 1 1)1 1] |1 1 1 8| 17683 1.275,00 10.200,00
JORNAL DA GLOBO A 1] | 19 1 1 1 5/ 38300 | | 181500
E BEM MATO GROSSO Al |1 1 1 1 4| %60 338,00 1,352,00
CALDEIRAO DO HULCK A 1 1 2| 1e 472,00 944,00
ALTAS HORAS Al |1 1 1 1 4| 4 31500 1.260,00
PEQUENAS EMPRESAS A 1 1 2| 1260 240,00 480,00
<< VEJA PAGINA SEGUINTE >> OBSERVAGAO TOTALRS
MIDIA
APROVAGAO DO CLIENTE / DATA

LC
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LICITAGCAO AUTORIZAGAO DE
PUBLICAGAO

CLIENTE:  PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO (03.239.076/0001-62) R.SOCIAL:  RADIO E TELEVISAO MATOGROSSENSE LTDA. MEIO: TELEVISAO
PRODUTO: PREFEITURA MUNICIPAL CAMPANHA: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019 PERIODO:  NOVEMBRO/2019
PECA FORMATO PEGA FORMATO
A -VT 30"
COLOCAGAO E |01)02]03(04|os|os|o7|08|09] 10]14]12]13{14] 15| 16|17 18]1|20|21|22| 23|24 |25 26]27|28|2s|30| | TOT o | CUSTO | % * custo
NOVEMBRO/2019 ¢ INS UNITARIO|DESCONTO | ACRESCIMO TOTAL RS
ils|s|o|s|T|e|a|s[s|p|s T|e|a|s|s|D|s|T|a|a|s|s|D|s|T|ala]s]|s
DOMINGO DO FAUTAO A 1 1 1 3| s 72400 2.172,00
FANTASTICO A AL B LR N I B O o] ] 3R res000 S R _ __3.270,00
** SUB. TOTAL 811020 49.475.00
PRAZO PAGTO: 15DFM-15/12/2019-49.475,00
!
OBSERVAGAO 81 TOTAL R$ 49.475.00
1020
miDIA
APROVAGAO DO CLIENTE / DATA

8¢



Cliente: PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO
Campanha: CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019

RESUMO DE INVESTIMENTO - POR MEIO

MEIO Novembro/19 TOTAL

- |
TELEVISAO 142.219,50 54,9%% 142.219,50 54,9%%
RADIO 53.553,00 20, 7%i 53.553,00 20, 7%;
INTERNET DISPLAY 46.300,00 17,9‘7{l 46.300,00 17, 9%7‘
JORNAL 6.400,00 2, 5%! 6.400,00 2, 5%;
INTERNET SOCIAL 6.000,00 2,3% 6.000,00 2,3%
MIDIA MOBILE 4.800,00 1,9%| 4.800,00 1,9%
TOTAIS 259.272,50 259.272,50

6¢



LICITAGAO

Orcamento

Campanha: LICITAGAO

CRIAGAO DE VT 30"
CRIAGAO DE SPOT 30

CRIAGAO DE ANUNCIO DE JORNAL
CRIACAO DE BANNER PARA INTERNET
CRIAGAO DE POST CARROCEL

Cliente: PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO

ESPECIFICAGCOES

* CUSTOS DE FOTOS ORGADOS JUNTO COM A PRODUGAO

SERVICOS INTERNOS

CRIAGAO VT 30
CRIACAO SPOT 30

CRIAGAO DE ANUNCIO DE JORNAL
CRIAGAO DE BANNER P INTERNET
CRIAGAO DE POST CARROSSEL

SERVIGOS DE TERCEIROS

CUSTOS FIXOS
CONDIGOES QTD C.UNITARIO VALOR

300D
30DD
300D
30DD
300D

—_ oW

Subtotal Servigos Internos
CONDIGOES QTD

3.34767  10.043,00
3.049,00 3.049,00
9.230,00 9.230,00
3.734,00 3.734,00
3.354,00 3.354,00

29.410,00

C. UNITARIO VALOR

Produgdo

PRODUGAO DE VT 30" INCLUSO LINK 300D 1 3.000,00 3.000,00
PRODUGAO DE SPOT 30" 300D 1 700,00 700,00
PRODUGAO DE BANNER P INTERNET 300D 6 80,00 480,00
PRODUGAO DE VT 30" PARA INTERNET 30DD 2 3.500,00 7.000,00
Subtotal Servigos Terceiros 11.180,00
Honorérios ~ 0,00
Total Geral Custos Fixos 40.590,00
Atendimento Opgdo Aprovagéo pelo Cliente Data

30



 RESUMO DE INVESTIMENTO DE MIDIA

TELEVISAO 359 | R$  142.219,50 54,9%
RADIO 900 | R$  53.553,00 20,7%
INTERNET DISPLAY 90.105 | R$  46.300,00 17,9%
JORNAL 1| R$ 6.400,00 2,5%
INTERNET SOCIAL 57.000 | R$ 6.000,00 2,3%
MIDIA MOBILE 30.000 | R$ 4.800,00 1,9%

INTERNET SOCIAL
JORNAL 2% MIDIA MOBILE

2%

/ 2%

INTERNET DISPLAY
18%

31



RESUMO DE INVESTIMENTO EM PRODUGAO (SERVIGOS DE TERCEIROS)

VT 30" - INCLUSO LINK 1 R$ 3.000,00 | R$ 3.000,00 27%
SPOT 30" 1 R$ 700,00 | RS 700,00 6%
BANNER PARA INTERNET] 6 R$ 80,00 | RS 480,00 4%
VT 30" PARA INTERNET 2 R$ 3.500,00 | R$ 7.000,00 63%

VT 30" -
INCLUSO LINK
27%

VT 30" PARA
INTERNET
63%

SPOT 30"
6%

BANNER PARA
INTERNET

4%

32



VT DE 30" 3 RS 3.347.67 | RS 10.043,00 34%
SPOT 30" 1 RS 3.049,00 | R§ _ 3.049,00 10%
ANUNCIO DE JORNAL 1 RS 9.230,00 | R$ _ 9.230,00 31%
BANNER INTERNET 1 RS 3.734,00 | R§ _ 3.734,00 13%
POST CARROSSEL RS 3.354,00 | RS 3.354,00 12%

POST
CARROSSEL
12%

VT DE 30"

BANNER

SPOT 30"
10%

33



INVESTIMENTO TOTAL EM PRODU AO

e

INVESTIMENTO TOTAL EM MIDIA R$ 259.272,50 86%
INVESTIMENTO TOTAL EM CRIAGAO R$ 29.410,00 10%
R$

11.180,00

86%
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