PLANO DE COMUNICAGCAO

I = RACIOCINIO BASICO

Das caracteristicas da PMS e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicagéo publicitaria:

Sorriso apresenta uma situagéo peculiar, justamente por ser uma cidade jovem,
a maioria da populagéo é composta por migrantes. Mesmos as pessoas nascidas
na cidade, tem um pai ou avd que vieram de outra parte do Brasil ou de Mato
Grosso, largando uma vida confortavel, mas também sem muitas perspectivas,
para abrir esta cidade no fim da década de 70.

Os pioneiros encontraram um lugar sem nada e para construir tudo. Depois de 33
anos Sorriso se tornou o maior municipio brasileiro no agronegécio e o maior
plantio de soja do mundo. Uma das cidades mais ricas do Brasil com
oportunidades para todo tipo de negécio. Quem quiser trabalhar tem espago em
Sorriso.

Um ponto em comum na histéria de Sorriso € que mudou a sua histéria de muita
gente, que mudaram seu destino apostando tudo aqui.

Da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes da PMS com seus publicos:
O desafio da prefeitura em administrar uma cidade com tais predicados & enorme.
Equilibrar o agronegécio dos grandes produtores, com os pequenos agricultores
que necessitam de uma ateng&o especial. Equacionar os problemas sociais, pois
a cidade com seu rapido crescimento, produz uma migragdo em massa, que em
muitas vezes pressionam os servicos publicos do municipio como satde,
educagéo, segurancga e transito.

Nos Ultimos anos sofremos com uma grave crise econdémica, que afetaram Uniso,
estados e municipios, inclusive o nosso Estado de Mato Grosso vem sofrendo
com um déficit muito sério nos ultimos anos.

Do papel da PMS no atual contexto social, politico e econdmico:

Diante deste cenario complexo a comunicagdo deve enaltecer o trabalho
importante da prefeitura em fazer as agdes necessarias para que num tempo de
crise, Sorriso ndo sinta os solavancos da economia errante.

Mostrar para a populagéo de Sorriso que a cidade é muito mais que o Agro, é
comeércio, educagéo, salde, cultura, pequena produgéo, industrias. Que além da
economia, proporciona uma qualidade de vida invejavel que muitos ditos grandes
centros néo possuem.

Também demonstrar como a prefeitura € um motor dessa dindmica econémica,
com promogao de varias politicas publicas que fazem diferenga para diversos
segmentos da sociedade.

Outro fator importante a ser contemplado, s&o os investidores. Que procuram um
lugar com estabilidade econémica e politica para colocar seu dinheiro.

Sorriso € destaque nacional ja tem muito tempo e temos que usar de forma
produtiva essa fama. Promovendo a histéria das pessoas que se realizaram um

sonho de vida e venceram a desconfianga e ceticismo para fazer a diferenga.
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Il - ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Adequagéo do conceito proposto & natureza, qualificagdes e problemas da PMS,
conforme briefing:

O conceito da campanha é mostrar as agGes da Prefeitura de Sorriso, ainda mais
em um ano especial que a cidade completou 33 anos, de uma maneira lGdica e
emotiva, onde vamos enaltecer a histéria de luta e conquista do povo relacionado
com o trabalho feito pela prefeitura.

Vamos contar sobre a pujancga e desenvolvimento da cidade através das historias
reais dos cidaddos de Sorriso, gerando empatia e identificagdo com a
comunicagéo da prefeitura, comunicando diretamente com a populacdo, na
maioria migrantes, deixando os nimeros que s&o mais “frios” em segundo plano
e humanizando o trabalho desenvolvido pela Prefeitura.

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em sua defesa:
Pois o trabalho do poder publico é melhorar a vida das pessoas e nada melhor
que o cidadao para dar seu depoimento, vendendo a verdade em vez de uma
simples campanha.

A riqueza dos desdobramentos desse conceito para a comunicagdo da PMS com
seus publicos:

O tema s&o histérias verdadeiras e o slogan da campanha é: Mudando a Histéria.
Com o trabalho continuo da Prefeitura de Sorriso que oferece aos cidaddos a
oportunidade de mudar a sua histéria, com educagéo de qualidade, satde - uma
das melhores do/eis/tado boas estradas, pequenos agricultores com assisténcia e
geragéo de microcrédito aos comerciantes. Além dos inimeros prémios de
inovagéo e empreendedorismo que a Prefeitura vem ganhando nos Ultimos anos.
Para contar estas histérias inspiradoras serao usados 6 arquétipos basicos de
todas as classes sociais, numa técnica de comunicagéo que é o Storytelling. Ira
enaltecer que Sorriso da oportunidade para todos e que a prefeitura também
trabalha para todos. Serédo os seguintes personagens e seus perfis:

01 — Jovem Operador de Colheitadeira:

Vindo do Nordeste para procurar uma oportunidade em Sorriso e que mudou a
sua vida. Vindo do Maranhao onde morava, as oportunidades econémicas sao
escassas. A agdo da prefeitura que sera mostrada sdo os programas de
qualificagdo em convénio com as entidades de classe como Senar, Senac e Senai
que qualificam estes trabalhadores e criar oportunidades de emprego e renda.
02 — Grande Agricultor — Pioneiro em Sorriso:

Mostrar a histérias desses pioneiros que prosperaram e criaram a base
econdmica de Sorriso no Agronegécio, transformando a cidade em um dos
maiores produtores de grédos do mundo. O trabalho da prefeitura neste segmento
€ dar manutengéo e boas condigdes para que os produtores escoarem sua safra
de forma rapida, sem prejuizo para os caminhdes e sem perda de graos durante
0 caminho.

03 — Comerciante — Mulher:

Comerciante que comegou um pequeno negdcio, cresceu e se transformou em
um grande mercado. Nessa histéria vamos demonstrar o lado dos pequenos
negécios que tem muita oportunidade para crescimento em Sorriso. Para o
comércio, a prefeitura tem agdes importantes como o Microcrédito para pequenas



empresas e também o prémio do Sebrae para o incentivo do MEI, além de
considerada uma das melhores cidades para negécios no Brasil.

04 — Pequeno Agricultor — Assentado:

Sorriso ndo é formada s6 pelos grandes do agronegécio, a agricultura familiar &
muito importante no contexto econémico, onde fornece todas as frutas, verduras
para os comercios locais, além da merenda escolar da rede municipal. Outra agéo
premiada da Prefeitura € o programa Frutifica, onde incentiva os pequenos
agricultores a cultivarem frutas. Com a inauguragéo da Industria de P@a,
aumentara a oportunidade de renda dessas familias,

05 — Professora da Rede Municipal — Concursada(a pouco tempo:

Mostrar também a oportunidade para os funcionarios publicos municipais como
os professores. Pessoas que véo para o interior sem muita expectativa, mas
encontram uma condig¢éo de vida e de trabalho Gnicas em Sorriso. Mostraremos
as agbes na educagéo tais como o constante treinamento e qualificagéo dos
professores e a construgdo nos novos CEMEIS em Sorriso.

06 — Médica da Rede Municipal:

Nessa historia iremos exemplificar carreiras técnicas, como o Médico, que tem
espago em Sorriso, onde o profissional encontra condigdes de trabalho melhores
que os grandes centros com a qualidade de vida do interior. Sorriso € umas das
referéncias em Salde em Mato Grosso, ganhou recentemente um prémio
internacional com o programa de Telessaude, em que zerou a fila por exames na
cidade com exames de eletrocardiograma feitos ainda no dia.

Adequagéo da estratégia de comunicagéo proposta para a solugéo do problema
especifico de comunicagédo da PMS:

As agbes da prefeitura precisam ser comunicadas para a populagéo como forma
de visibilidade e transparéncia das agdes atendendo a principios legais. Além
disso, a comunicag&o publicitaria deve ser capaz chamar aten¢&o e persuadir o
publico para o qual é direcionada.

A campanha contara todas as histérias individuai e mostrara que estdo
integradas. O VT para o You Tube ter4 com algumas dessas histérias se ligando,
numa sequéncia onde vamos deixar claro como Sorriso foi fundamental na
mudanga de vida delas, que a prosperidade de uma pessoa ajuda a outra e isso
constréi uma cidade rica e préspera como Sorriso.

Consisténcia légica e pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagéo publicitaria proposta:

E claro como a prefeitura propicia a tranquilidade da populagédo em fazer o seu
trabalho, porque a Prefeitura realmente cuida das pessoas.

Nessa lgica, vamos utilizar agéo especial on-line em complemento com as
histdrias reais que seréo captadas, vamos fazer um convite para a populagio
usando as redes sociais para que mandem seus relatos de como Sorriso mudou
a sua histdria. A hashtag #mudandoabhistoria sera divulgada nas redes oficiais e
poderemos saber de mais histérias inspiradoras, porque é certo que, dentro dos
seus 70 mil habitantes, tem muita coisa incrivel para contar.

———



Ill - IDEIA CRIATIVA

Slogan - Mudando a Histéria

Com o objetivo de conscientizar a populagéo do seu importante papel para o
municipio e o que a PMS ja fez e pretende fazer, o slogan Mudando a Histéria
traz a sintese dos beneficios das agdes da Prefeitura.

Existem multiplos desdobramentos favoraveis para o tema da campanha quanto
para a mudanga de vida individual como para a prépria cidade.

O Slogan da campanha ¢ algo forte e real para muita gente que veio para Sorriso.
Pesquisando as histérias das pessoas que baseamos para montar os Arquétipos
percebemos que s&o muito inspiradores, pois s&o pessoas que vieram sem nada,
s6 a coragem e a vontade de trabalhar, transformaram Sorriso numa poténcia
nacional e até mundial quando se fala de produgéo.

E Sorriso foi para as pessoas aquela segunda chance que todos esperam, a
chance de prosperar com seu trabalho que s6 conseguiram aqui, ou seja,
mudaram a sua histéria e em consequéncia mudaram a histéria de Sorriso, que
podia ser mais uma cidadezinha perdida no nortdo, mas se transformou nesta
cidade incrivel.

A prefeitura mostrando estas historias enfatiza como o trabalho do povo é
importante para a cidade prosperar e que o poder publico tem a fungéo de dar
suporte para o cidad&o tenha paz em trabalhar. Que vai ter a tranquilidade de o
filho estar em uma escola de qualidade, que pode procurar um posto de satude e
sera bem atendido, que vai trafegar pelas estradas com seguranga.

De agora em diante, vamos mostrar como a Prefeitura de Sorriso continuara
Mudando a Histéria de todos.



CARTAZ INTERATIVO 100CM X 150CM
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8 2 FACEBOOK CARROCEL - SIMULAGAO

Prefeitura de Sorriso
30 mins \5

A vocagdo de Sorriso € mudar a histdria das
pessoas. E por isso a Prefeitura trabalha
muito, para vocé continuar Mudando a
Historia,

#mudandoahistoria #sorrisoacapitaldoagro
#sorrisotrabalha #agro #prefsorriso

DDE HA|5 DE 700'PESS0AS o rvre] PROGRAH.* FRUTIFICA - R$620MIL QE-—
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A Prefeitura ajudou muitas Clique e Assita S30 95 familias atendidas Clique e Assita Novos Cemeis, Escola de Tempo Clique e Assita Sorriso entre as melhores cidades
pessoas a methorar de renda. : como 0 Seu Arlindo. ; Integral e investimentos para empreender do Brasil.
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P = S I nos professores, .

OO You, John Smith and 7 others

Comentar ﬁ) Compartilhar

4000 MIL PESSOAS IEHEFIG‘{ADAS

COM A NOVA UBS
\ﬁ

PREFEITURA DE

SORRISO

Salide de Qualidade i Estradas de Qualidade

Novas UBS, Telessaide premiado c||qu¢ e Assita A prefeitura adquiriu novos veiculos Clique e Assita Mudando a histéria! Clique e Assita
@ zerando as filas por exames. B jpara recuperacdo das estradas. K
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STORY BOARD 1MIN
PREFEITURA DE SORRISO - MUDANDO A HISTORIA - VEICULO: TV

Fazer uma entrada de filme, com uma vinheta de abertura com todos os
rostos dos personagens em quadros na tela inteira Caracteres - Mudando a
Historia

01
BG — Viola Caipira,
com alguma musica
classica tocada. Pes-
quisar Referéncias

Plano médio do Agricultor com a fazendo de fundo. Corta para ele dentro de uma
pick-up contando a histéria No trecho que fala sobre a fazenda e o emprego, de
imagens de drones mostrando a grandeza da propriedade.

Loc off

Personagem

Valmir

Sou Valmir Sadi,

Cheguei em Sorriso em

80 do Sul. S6 com um

caminhao velho, a familia

= . c@ mudanga. Hoje

® NACOMPRADE = tenho 20 mil hectares
MAQUINARIOS ~ plantados e com mais de

S 3 AR 100 empregos gerados
na fazenda.

02

Caracteres:
R$ 2 milhdes investidos na compra de maquinarios



STORY BOARD 1MIN
PREFEITURA DE SORRISO - MUDANDO A HISTORIA - VEICULO: TV

02

03

"DA"T RAVESSA
e SADIA

A

Caracteres:
Recuperagdo de 12 quildmetros da Travessa Sadia

Transigao Personagem 03 — Comerciante.

Valmir chega na porta no mercado com sua pick-up desce do carro. A Carmen ja
esta na porta a sua espera. Ele a cumprimenta e fala com a Carmen

= 1-»::;4 i=

llmuy—nn

{ T IS, N B 15 L H

Fala Valmir:

Conheci aqui era uma
portinha, agora olha
como ta o mercado dela!
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STORY BOARD 1MIN
PREFEITURA DE SORRISO - MUDANDO A HISTORIA - VEICULO: TV

Comerciante.

Plano Americano na Carmen na porta do seu Mercado, ela entra pela porta e came-
ra a segue. Quando passar pela porta, faz a transi¢do de takes de ela trabalhando
e andando pelo estabelecimento. Em uma parede mostra o mercado pequeno e a
foto de hoje.

Loc off Personagem
- Carmen

Oi sou Carmem, cheguei
em Sorriso em 95.
Temos um dos melhores
mercado da regido e hoje
temos uma condigéo de
vida que nunca teria em
outro lugar.

03

Caracteres:
100 melhores cidades para empreender no Brasil

Caracteres:
Cidade Ganhadora do Prémio MEI| — Sebrae
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STORY BOARD 1MIN
PREFEITURA DE SORRISO - MUDANDO A HISTORIA - VEICULO: TV

03

04

04

Caracteres: Microcrédito Municipal

Transigcdo Personagem 04 — Pequeno Agricultor

Carmen entra numa pick-up pequeno (saveiro ou strada) e dirige por uma estrada
vicinal. Take do carro entrando na propriedade do pequeno agricultor, ela sai do
carro e cumprimenta o agricultor. Corta para uma imagem do agricultor colocando
uma caixa de verduras na cagamba da pick-up.

Fala Carmen

As minhas frutas e
verduras vem do seu
Almir a anos, tudo de
muita qualidade.

Pequeno Agricultor
Na primeira cena deste trecho o plano médio no rosto do agricultor e a cdmera se
afasta e mostra a plantagéo dele.Imagens e cortes cobrindo o off do agricultor tra-

Loc off
Personagem -
Arlindo

Quando minha familia
veio pra Sorriso eu tinha
uns 10 anos. Com muita
luta conseguimos nossa
terrinha. E muito orgulho
ver nossa produgdo

ir para a mesa das
pessoas.
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STORY BOARD 1MIN

PREFEITURA DE SORRISO - MUDANDO A HISTORIA - VEICULO: TV

04

":—.-,'T“_"f"_,““ﬁ‘UTlFch.

Craceres: |
Programa Frutifica 95 familias participantes.

Caracteres. Industr:a de Poupa de Fruta -
Inauguracao
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STORY BOARD 1MIN
PREFEITURA DE SORRISO - MUDANDO A HISTORIA - VEICULO: TV

Transicao 05

05

05

O Agricultor-Médica levando uma filha ou filho para um exame de rotina

Loc off

Personagem - Arlindo
Minha filha nem reclama
de injecdo com a Doutora
Carla

05 - Médica
Plano médio na porta de um posto de saude e depois imagens dela trabalhando no
posto, atendimentos, consultas e os pacientes cumprimentando pelo seu trabalho.

Loc off -
Personagem Carla
Sou Carla Amaral,

Sou de Sao Paulo e
estava buscando um
lugar tranquilo para
morar e vi que Sorriso
estava contratando
medicos.

Pensei porque nao?

A estrutura é incrivel e
€ muito gratificante ver
o trabalho reconhecido
pelos pacientes.

" BENEFICIADAS
= COM A NOVA UNIDADES )
= BASICADE SAUDE 3% -:
=0 - ‘ &
”: 5 e p o B “ 3
Caracteres: 4000 mil pessoas beneficiadas com a
nova unidade basica de saude

"

0

FEh

s
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STORY BOARD 1MIN
PREFEITURA DE SORRISO - MUDANDO A HISTORIA - VEICULO: TV

: A.: A -\ ﬁ__ f "
M é /«7(/«// =

06

Cartela sobre

_ a tela final
PREFEITURA DE Prefeitura de

, SORRISO % Sorriso
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IV - ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Para os conhecimento dos habitos de consumo dos segmentos de publico
prioritarios, utilizamos a principal publicagédo do meio Midia Dados 2019 publicado
pelo Grupo de Midia de S&o Paulo no qual demostramos na escolha dos meios.
A estratégia de midia consiste na compra de publicidade que permite a
disseminagéo da mensagem e objetivo da comunicagéo, com base no melhor
custo-beneficio para otimizar sua eficiéncia. O cenério atual se encontra no
grande crescimento da cidade de Sorriso, ndo sé no agronegécio, que ja é
consolidado h& bastante tempo, mas também na expanséo industrial e comercial.
Para este plano, os objetivos estdo em transmitir a mensagem de maneira a atingir
0 maior numero de pessoas na regido de Sorriso e cidades préximas; impactar
formadores de opinido, pois segundo Kotler, ‘os formadores de opinido ficam entre
a midia de massa e seu publico e levam mensagens as pessoas menos expostas
a midia e atrair investidores ao municipio.

No resumo da Estratégia de Midia demostramos a capacidade analitica
evidenciada no exame desses habitos.

A estrutura deste plano estd na distribuicdo de insergbes em meios de
comunicagéo de massa TV, Radio e Outdoor com concentragdo na primeira
quinzena do periodo da campanha, sendo a veiculagéo continua em outdoors na
cidade e nas principais rodovias proximas a Sorriso, midia digital e ag&o de néo
midia por meio de cartaz interativo, distribuidos em pontos estratégicos da cidade.
MEIOS

TV — A maior parte da verba sera distribuida na televis@o, que ainda atinge a maior
parte do publico alvo, com perfis diferentes no decorrer do dia e por estilo de
programa. De acordo com o Midia Dados 2019, a TV aberta tem penetragéo de
aproximadamente 88% do total da populagdo. Além de que, é o meio de
comunicagéo que retne o maior nimero de elementos de persuasio. Ela possui
uma comunicagéo que possibilita um share of voice (resposta da audiéncia) maior
em relagéo aos outros meios de comunicagdo em massa, ou seja, uma resposta
maior a campanha visualizada, e seu pluralismo permite esta melhor visualizag&o
e reagdes rapidas do seu publico-alvo, pela combinagéo do som e imagem.
Foram selecionados todos os veiculos que possuem programagao local, com
inser¢bes nesta programacgéo, além dos demais que melhor tem audiéncia e
atingem os principais perfis do publico-alvo.

OUT-OF-HOME — Para este meio utilizaremos o outdoor, com pontos estratégicos
na cidade e nas principais rodovias que liga Sorriso aos principais polos de MT,
visando atingir n&o sé os municipes de Sorriso, mas sim pessoas que chegam a
cidade ou passam por ela. Segundo o Midia Dados 2019, este meio possui em
meédia 87% de penetragdo na populagéo total, ficando atras apenas da televis3o.
MIDIA DIGITAL — O Brasil & 4° pais mais conectado do mundo (Midia Dados,
2019), por esse motivo, se comunicar pela internet hoje se tornou essencial, pois
o alcance € maior. Para isso, utilizamos os meios proprios da prefeitura, as suas
redes sociais e potencializamos com a midia de cada rede. Existe ainda a
possibilidade de segmentar a comunicagdo para publicos especificos, como
faremos para atingir os formadores de opini&o e possiveis investidores. Com as
midias digitais & possivel mensurar melhor os resultados, além de que seu custo-
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beneficio &€ muito maior. De acordo com o Midia Dados 2019, a midia digital ocupa
0 3° lugar de penetragéo no total da populagéo.

RADIO - Algumas das caracteristicas que nos levaram na escolha do radio sao:
pouco investimento em termos absolutos, imediatismo, interatividade, agilidade,
alta frequéncia de exposigéo, excelente cobertura e seletividade. Ao contemplar
o radio como um dos veiculos utilizados para esta campanha, levamos em
consideracgéo sua flexibilidade de cobertura, além de obter um alcance maior com
a verba mais reduzida em relagéo ao meio TV, ou seja, € um veiculo mais barato
e alcanga longas distancias. Segundo o Ibope, o radio fica com o consumidor
17% mais tempo do que a televisao, além do fato de que ele pode estar em
qualquer local inclusive no horario comercial.

Sua penetragédo, segundo o ‘Midia Dados 2019', segue a média de 65% da
populagéo, ficando em 4° lugar neste quesito.

NON-MIDIA - A estratégia NON MIDIA é um mobiliario urbano para Cartazes com
Interatividade. Sorriso ainda falta este tipo de midia adequada para este formato.
Em pesquisas do Ibope Media jul/jun17 a penetragdo de midias como o Out-Of-
Home chega a 87% (citado acima na midia outdoor) dos pesquisados que se
equipara a TV Aberta 88%. Com os cartazes podemos distribuir todas as histérias
da campanha, dando ainda mais amplitude a mensagem. Além das histérias sera
impresso no cartaz um recurso interativo que € o QR Code. Onde qualquer pessoa
com um smartphone faz a leitura desse coédigo que encaminha para uma pagina
de espera no celular com os links de todas as redes sociais da prefeitura e do site
institucional.

Nesta proposta de nao deixar a midia estatica, em todos cartazes vamos convidar
a populacéo para contar as suas histérias nas redes sociais e marcarem com a
tag #mudandoahistéria. onde o sorrisiense pode compartilhar sua histéria como
dos cartazes que estdo na rua.

Outra oportunidade para a prefeitura é de arrecadagao, justamente pelo potencial

Penetracao do meio no total da

populagao - 30 dias
® Penetracdo do meio no total da populagio - 30 dias
100% ~ 88% o
90% - 87% 83%
80% -
70% - 65%
60(%] .
50% - 41%
40% - 31%
30% -
20% -
10% -
0% T T T T T
TV Aberta OOH Midia Digital Radio AM/FM TV por Jornal

assinatura  Ipresso+Digital

Fonte: Midia Dados 2019
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SIMULAGAO DO PLANO DE DISTRIBUICAO

Para termos a economicidade da aplicagéo da verba de midia, evidenciamos no
plano simulagéo de distribui¢do de pegas o Meio TV devido ser o principal veiculo
de comunicagdo que atinge nosso publico alvo, e com pardmetro no Ibope,
daremos foco nesta midia. Escalando também os programas de maior audiéncia
das outras emissoras, de acordo com o publico definido.

Para otimizag&o da verba utilizamos como midia segmentada a internet (midia
social e Google); para midia alternativa, criamos painel de nao-midia que causara
impacto; e como midia de massa buscando abrangéncia e cobertura, escolhemos
oRadioea TV.

PROGRAMAGAO TV

De acordo com pesquisas no Ibope, a Rede Globo, que tem como filiada em Mato
Grosso a TV Centro América, € a emissora com maior indice de audiéncia.
Colocamos os programas jornalisticos nacionais e locais, esportivos e as novelas
que maior tem audiéncia na televiséo, o periodo noturno é onde se concentra o
maior alcance. A praga engloba n&o s6 Sorriso, mais 32 cidades de Mato Grosso,
entre elas Sinop, Lucas do Rio Verde, Nova Mutum e Alta Floresta. Para as
demais emissoras, escolhemos a programacgéo jornalistica nacional e local,
esportivo, novelas e de entretenimento nos finais de semana, com insergdes
todos os dias nos programas jornalisticos de Sorriso.

PROGRAMACAO RADIO

Para melhor eficiéncia da verba, colocamos a programagao rotativa, que veicula
da manha até a noite, com uma média de inser¢des que é possivel veicular em
todos os periodos, atingindo assim, o maior nimero de ouvintes. Inserimos as
duas radios locais de Sorriso, com alcance nas cidades mais préximas.
OUTDOOR

Selecionamos placas nas principais vias e rodovias préximas a Sorriso, com um
numero de placas suficiente para atingir um percentual consideravel em relagéo
a populagdo de Sorriso. Utilizamos duas bi semanas que s&o referentes ao
periodo de veiculagéo total da campanha.

MIDIA DIGITAL

Para o Facebook, Instagram, Youtube e Google Ads foi segmentado para atingir
a cidade de Sorriso e a partir dela um raio de 80km, impactando muitas cidades
de importantes, a estratégia contempla direcionamento também para os estados
do Parana, Rio Grande do Sul e Santa Catarina atingindo apenas cidades com no
minimo de 100.000 habitantes onde estéo potenciais Investidores.
ESTRATEGIA DE NAO MIDIA

Os Cartazes e mobiliarios sédo nas medidas de 1m x 1,50m (Cartaz) e do Mobiliario
Completo de 1,20m x 2,40m. Ser&o instaladas 12 placas nas principais pragas e
parques como a Praga da Juventude, Marco Zero e no Parque Ecoldgico e nas
avenidas Tancredo Neves e Blumenau. Como os outdoors impactam mais quem
esta de carro, o mobiliario integra melhor com o pedestre pois esta a linha dos
seus olhos, num tamanho que pode colocar mais informagdes além da
interatividade proposta neste segmento.
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[/ Resumo Geral Plano de Midia
Periodo de veiculagao: 24/11/2019 a 23/12/2019
Penodo de Ve:culagao por Peca : ~ Custos de Veiculagao

Resumo de Veiculagao por Meio
Meio Valor ;

_Insercoes Valor

VT 60" 24/11 a29/11/2019 TV Centro América 55 R$ 46.258,00 TV R$ 105.926,10
VT 30" 24/11 a 22/12/2019 TV Sorriso 38 R$ 34.050,00 MidiaExterna R$ 22.840,00
Spot 25/11 a 20/12/2019 TV Cidade Verde Sorriso 25 R$ 12.368,00 Internet R$ 64.410,00
Qutdoor 25/11 a 22/12/2019 TV SBT Sorriso 32 R$ 13.250,10 Réadio R$ 34.753,40
Banner de Site 24/11 a 23/12/2019 Réadio Centro América - /LJ 220 R$ 1067220 7 .
Post (FB/IG) 24/11 a 23/12/2019 Radio Sorriso 220 R$ 15.400,00 —_— ;
Cartaz 25/11 a 23/12/2019  Radio Meridional & 9\/ —— 220 R% 868120

Portal de Sorriso é 30 R$ 21.000,00 & Midia

Custos de Produgdo | SO Noticias b“ 30 R$ 15.450,00 Edtstna
FormatoQtd Valor | Clic Hoje 30 R$ 12.960,00 N ——

Patrocinio FB/IG - 30 R$ 10.000,00 i
VT 60" 1 R$ 17.000,00 Youtube 30 R$ 5.000,00 it |
VT (adaptagéo) 30" 1 R$ 3.990,00 OQutdoor 22 R$ 15 840 00 _ |
Spot 30" 6 R$ 3.600,00 R$ 329,50 e
Outdoor (lona) 9x3m 10 R$ 6.000,00
Producao de fotos 6 R$ 3.000,00 Custos de Criagao
Estrutura ¢/ Cartaz 1x1,5m 10 R$ 7.000,00 Pega = ' ~ Formato  Valor

VT 60" R$ 12.923,00

VT (adaptacéo) 30" R$ 2.739,00

Spot 30" R$ 1.201,00

Outdoor 9x3m R$ 5.808,00

Banner de Site 728x900pxI R$ 3.734,00

Banner de Site (Replicagdo) 649x 164pxl R$  1.955,00

Post (FB/IG) Carrossel R$ 6.708,00

Cartaz R$ 3.388,00




