


RACIOCINIO BASICO

De acordo com IBGE, Mato Grosso & o terceiro maior estado do Brasil em
extensao territorial, com 903.202,446Km?, ficando atras apenas de Amazonas e
Para. Possui uma populagdo estimada em 2018 de 3.441.998 pessoas e se
enquadra como o 19° mais populoso do Brasil, com 18% da populagéo vivendo
na zona rural, atestando assim a forga do nosso agronegécio. Com uma média
de rendimento de R$ 1.386 mensal, Mato Grosso esta na 82 posigéo do pais na
renda per capita e conta ainda com um Indice de Desenvolvimento Humano
(IDH) de 0,725, na 112 posigéo.

O mtynicipio de Sorriso esta situado na regido norte do Estado de Mato Grosso,
am da capital, Cuiaba. Sua fundagéo deu-se por meio de um projeto de
coloriizagao privada, com a maioria absoluta da sua populagdo constituida por
migrantes provenientes da regido Sul do Pais. Em 26 de dezembro de 1980, foi
elevada a categoria de Distrito, pertencente ao municipio de Nobres. Em 20 de
margo de 1982, foi instalada a Sub-prefeitura no Distrito de Sorriso. Em 13
maio de 1986, a Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso aprovou, e
o Governo Estadual, pela Lei 5.002/86, elevou o entdo Distrito de Sorriso a
categoria de Municipio. E importante deixar claro que Sorriso é um municipio
de 33 anos, com uma economia consolidada no agronegécio e em fase de
expansé&o industrial. O comércio vem se fortalecendo de forma intensa.

E reconhecido como a Capital Nacional do Agronegdécio. O titulo foi conferido
por meio da Lei 12.724, de 16 de outubro de 2012, por ser o maior produtor
individual de soja do mundo. Sua populacéo é estimada em 87.815 habitantes,
conforme dados do IBGE de 2018. Ainda segundo o IBGE, porém de 2015, o
PIB (Produto Interno Bruto) de Sorriso é 4° maior de Mato Grosso, e 13% maior
economia do Centro Oeste do Brasil, apresentando renda per capitamedida
pelo IBGE em 2013 de R$ 988,74 e IDH de 0,744 Produz, sozinifa, R$ 2,5
bilhes anuais em riqueza.

Como ja dito, Sorriso é considerado § Capital Nacional do Agronegdcio. Isto se
deve a sua economia estar diretamente relacionada ao agronegdcio, como
principal cultivo da soja. E considerado o maior produtor de soja e milho do
pais: produz 17% da soja de Mato Grosso e 3 % do Brasil. Possui 60% de sua
4rea ocupada por lavouras — 5.700Km? de area cultivada segundo o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Destaca-se por ser o municipio
com maior rentabilidade no Agronegécio do Brasil. Além da soja e milho,
Sorriso é o maior produtor de peixes do pais. Em 2013 o Brasil produziu 392,3
mil toneladas de peixes. Mato Grosso produziu 47,3 mil toneladas, das quais
21,5 mil toneladas foram somente em Sorriso.

Em Sorriso encontram-se instaladas grandes empresas do agronegocio como:
Amaggi (2 unidades), ADM (2 unidades), Bertuol (2 unidades), Bunge (3
unidades), Cargill (3 unidades), Caramuru Alimentos, Coacen, Cooavil, Cofco
Agri (3 unidades), C-Vale, Fiagril (2 unidades), Glencore, LDC Commodities (2
unidades), Monsanto, Mosaic, Multigrain, Nidera, Noble, Ovetril, Safras
Armazens (2 unidades), entre outras que possuem grande participagdo no
desenvolvimento da cidade. Além do destaque na soja, Sorriso também possui
abatedouros de aves, peixes e suinos que suprem o mercado interno e
externo, dentre eles a Marombi Frangos, Nutribras e Nativ Pescados.



Vale lembrar que, mesmo Mato Grosso com esta vasta produgdo agricola,
ainda conta com uma area de preservacdo ambiental de 62%, sendo que 2/3
dentro de propriedades rurais, de acordo com a Embrapa Territorial.

Voltando a pujanga do municipio, estas empresas instaladas em Sorriso geram
milhares de empregos diretos e indiretos, além de desenvolver o comércio
local, promovendo giro de capital e renda na cidade. Gragas as terras férteis e
ao trabalho arduo, é possivel a abertura de shopping, lojas e demais empresas
no comércio local. Ainda a vinda de novas empresas e pessoas fomenta a
construgdo civil, com abertura de novos loteamentos, condominios e
construgbes de casas, estas muito bem-vistas, j& que a cidade é reconhecida
por sua arquitetura de alto padrao.

Vale lembrar que o municipio estd em uma localizagao privilegiada, ja que é
ponto referencial da Rodovia BR-163, ligacédo de Cuiaba a Santarém — que esta
sob concessdo da Odebrecht para duplicagdo e sinalizagdo, que cruza a
regido, formando um eixo rodoviario de ligagédo norte/sul/leste/oeste juntamente
a BR 242, que corta o Estado do Mato Grosso, ligando-o ao Estado de Goias
(Leste) e a Ronddnia (Oeste), favorecendo o transporte da produgdo. Esta no
coragdo do estado, no entroncamento de todas as diregées, facilitando todo o
escoamento e abastecimento. Esta localizagdo privilegiada justifica a ida de
diversas industrias para a regido, ja visando ao escoamento destes produtos
para todo o Brasil.

Mas nem sé de Agro vive Sorriso. A preocupacao da Prefeitura vai além: é com
o sorrisienses. Por isso, garante saude e transporte de qualidade para a
populagdo. Salide com eficiéncia, que é referéncia para as demais cidades do
norte do estado.

Transporte é outro ponto de atengdo e de conquistas. Além de vias largas e
bem-cuidadas, transporte responséavel e seguro, Sorriso alga novos voos com o
aeroporto local, garantindo agilidade e comodidade para populag&o.

Outro foco de atencdo é com o lazer dos municipes. Foi criado na cidade um
polo de teatro tocado por profissionais da SP Escola de Teatro, que ministra
cursos regulares nas areas de atuagao, dire¢do, figurino e iluminagéo. Além de
centros de eventos com grande capacidade e qualidade para atender aos
publicos mais exigentes.

Todo esse “desabrochar econdmico” exige da Administracdo Municipal
agilidade, foco e assertividade na oferta de infraestrutura basica necessaria a
crescente populagéo, visto que a missdo da Prefeitura de Sorriso é administrar
com exceléncia os recursos publicos, servir o cidaddo e promover a cidadania,
para alcangar sua visdo que é ser referéncia em gestdo publica, promovendo o
desenvolvimento sustentavel, social e econémico, tornando o municipio um dos
melhores lugares para se viver. Isso sem esquecer os valores de amor,
respeito e ética.

Deixa claro que, ao mesmo tempo em que a Prefeitura atende as necessidades
da populagdo, ela também prepara o municipio para o futuro, investindo em
estudos ligados ao transito e ao transporte publico, por exemplo.

Pautado nisso, em toda sua historia e em numeros extraordinarios, os
trabalha<§>s realizados pela Prefeitura de Sorriso, téo atenta as necessidades
da sociedade e o amor que dispensa a sua gente, € que sugerimos uma
campanha de fechamento do ano, seguindo o briefing e trazendo a esséncia do
municipio e de seus valores, de olho na viséo e missédo da Prefeitura, que é
apresentada e defendida a seguir.



ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Conforme exposto no Raciocinio Basico e no briefing, a campanha de
fechamento de ano da prefeitura de Sorriso devera apresentar as principais
acoes desenvolvidas pela atual administragcdo. Devemos valorizar todas as
entregas e agdes da prefeitura para a populagéo, por meio de uma mensagem
positiva, que mostre todo o trabalho que esta sendo feito e também crie um
sentimento de otimismo para o préximo ano que esta por vir.

Quando buscamos pela origem do nome da cidade, a histéria nos conta que o
termo Sorriso foi dado pelos pioneiros que na década de 1980 chegaram a
regido e gostavam/do lugar, gostavam de ali residir. Eles concluiram que,
mesmo diante de tanto trabalho a realizar, ter sempre um sorriso nos labios era
um grande incentivo para continuar na luta do dia a dia. Desta forma, o nome
Sorriso tornou-se ideal para aquela terra, pois inspirava e transmitia alegria e
confianga a todos.

Apdés 33 anos e com uma economia consolidada no agronegdcio, Sorriso
continua sendo uma cidade que orgulha seus pioneiros e seus moradores,
fonte de inspirag@o e orgulho da regiao, gerando vontade a_pessoas-para ali
viver. -

Nossa campanha precisa ir ao encontro deste sentimento, trazendo elementos
que mostrem o trabalho da prefeitura e tenham identificagdo com a cidade, sua
histéria e seus moradores.

O conceito: sugerimos a adogdo de um conceito que transmita de forma direta
e positiva nossa mensagem, sendo facilmente assimilado pelo publico-alvo.
Sendo assim, o conceito criado é: “Sorriso é trabalho e satisfagdo de ponta a
ponta”. A expressao de ponta a ponta foi propositalmente utilizada, pois agrega
interpretagbes muito bem-vindas para a campanha. De um lado, mostramos a
amplitude das agGes da prefeitura, que trabalha por toda a cidade, de uma
ponta a outra, realizando obras que causam um impacto positivo na vida das
pessoas de todas as regides da cidade. E, do outro, nos apropriamos de uma
expressdo que tem tudo a ver com o Sorriso. Afinal, quando uma pessoa esta
muito alegre, costumamos dizer que ela esta com um sorriso de ponta a ponta.
Ou seja, sorriso € igual a satisfagdo. A satisfagdo de ter a rua da sua casa
asfaltada. De ver mais alunos em sala de aula. De ser bem atendido pelo
sistema de salde do municipio. De ter transporte de qualidade e eficiente. E €
gracas ao trabalho sério da prefeitura que toda esta satisfagéo é visivel no
rosto dos sorrisienses.

O que vamos dizer: vamos justificar nosso conceito de campanha
apresentando as entregas da atual administragdo. Vamos dizer que o ano foi
de muitas conquistas para os sorrisienses, pois a prefeitura trabalhou por toda
a cidade, do centro aos bairros, realizando obras de impacto, que trouxeram
mais salde, educagdo, moradia e qualidade de vida para todos. Além disso,
vamos dizer que a prefeitura esta preparando a cidade para o futuro. Por isso,
deseja um 2020 ainda melhor para todos, mostrando assim e justificando o
porqué deve-se ter sempre um sorriso no rosto e a qualidade que € viver neste
municipio com uma Prefeitura preocupada com seus cidadaos.

A quem vamaos dizer: como ja definido no briefing, nosso publico-alvo séo todos
os moradores de Sorriso. Vamos falar com homens, mulheres, jovens e idosos,
de todas as camadas da sociedade, do formador de opinido ao cidadao mais
simples. Nosso objetivo € mostrar que a administragéo trabalha para todos os



municipes. Por isso, a otimizagdo dos recursos e a segmentagdo das midias
serdo fundamentais para atingirmos todos estes publicos com eficiéncia. De
quebra, ainda atingiremos municipios vizinhos com a midia, mostrando ao
Norte do Estado a for¢ga deste municipio.

Como vamos dizer: o partido tematico da campanha sera composto por pegas
de alto impacto visual, que irdo valorizar as entregas da administragédo, mas de
uma forma humanizada, colocando os moradores como protagonistas, para
que eles se reconhegam na campanha. As imagens vao projetar no sorriso de
homens, mulheres, jovens e idosos, as entregas realizadas pela atual
administracdo. Em seus sorrisos, veremos projetadas novas salas de aula, ruas
pavimentadas, novas moradias, entre outras conquistas. Vamos aproveitar o
fim de ano, periodo em que as pessoas param para fazer um balango das
realizagdes, para mostrar uma administragdo que trabalhou o ano todo focada
em melhorar a vida dos seus cidad&os. Para finalizar, vamos deixar uma
mensagem esperanga e otimismo, indicando que vem muito mais pela
frente, pois @-efeitura esta trabalhando para preparar a cidade para o futuro.
Todas as pecas serdo assinadas pelo slogan atual da prefeitura: “A capital
nacional do agronegocio”. Além disso, a riqueza de desdobramentos do
conceito “Sorriso € trabalho e satisfagdo de ponta a ponta” permite que
possamos trabalhar as entregas em todas as areas: “Saude de ponta a ponta”,
“Educacgéo de ponta a ponta”, “Asfalto de ponta a ponta” e “Moradia de ponta a
ponta”, ampliando o alcance da nossa mensagem.

A cor predominante na campanha é o verde, ja que a cor que representa a
natureza. Ele simboliza o crescimento, a harmonia, o frescor, e a fertilidade. O
Verde possui forte correspondéncia emocional com seguranga. E a cor da
prosperidade e da abundéancia, das finangas e da riqueza material. Relaciona-
se com o mundo dos negdcios, de bens moveis e imodveis. Verde esta
relacionada a estabilidade e resisténcia, dando-nos a persisténcia e a forga
para lidar com a adversidade.

Quando vamos dizer: a campanha devera ter duragdo de 30 dias, com
veiculagdo no periodo de 1° a 31 de dezembro de 2019, aproveitando o fim de
ano, quando as pessoas estdo mais sensiveis e propensas a ouvir mensagens
positivas.

Quais meios, instrumentos e ferramentas vamos utilizar: buscando sempre
otimizar a verba da melhor maneira, obedecendo ao limite de cinco pegas
estipulado pelo edital, iremos trabalhar com pecas de midia off-line e on-line.
Vamos utilizar os canais de comunicagdo tradicionais como televisédo e radio,
pela ampla capacidade de cobertura e alcance; vamos utilizar anuncio de jornal
pelo potencial informativo e sua relevancia como meio formador de opiniao;
vamos atuar de maneira muito forte nas redes sociais, com um post canvas
para o Facebook, principal rede social do Brasil, com 127 milhdes usuarios
mensais, segundo dados da propria empresa. E, por fim, vamos trabalhar com
um banner de internet, para veicular nos principais sites e diarios da regiéo,
ajudando a disseminar o contetdo da campanha para um publico qualificado.
Finalizamos a presente Estratégia de Comunicagéo Publicitaria certos de que,
com a utilizagdo desta plataforma integrada de pegas aqui expostas, a
Prefeitura Municipal de Sorriso atingird os objetivos propostos, mas,
principalmente, criando uma marca de seu trabalho, de ponta a ponta
realizando com muita competéncia e seriedade.



IDEIA CRIATIVA

Filme 30" — Permite a utilizagdo de mais recursos, como imagens, sons e
efeitos especiais para transmitir nosso conceito tanto na TV, quanto nas redes
sociais. Na peg¢a, vamos apresentar os moradores como protagonistas da
campanha, sempre com uma expressdo de alegria e felicidade pelas
realizagbes da administracdo. Vamos mostrar que quem mora em Sorriso
carrega a felicidade no rosto, pois pode chegar ao final do ano com um balango
extremamente positivo de realizagdes e benfeitorias para a cidade, como novas
ambulancias, ampliacdo e reforma de escolas, ruas asfaltadas, entre outras
obras importantes. No final, a mensagem sera completada com uma frase de
otimismo para o préximo ano, indicando que vem mais por ai e desejando um
“Feliz 2020” para a populagdo de Sorriso, a capital nacional do agronegdcio.
Spot 30" — Sabemos que o radio possui poder de alcance muito grande,
principalmente das camadas mais humildes da populagdo. Por isso, vamos
trazer um locutor que seja carismatico, com uma voz natural, amiga, que
converse de igual para igual com o ouvinte, para que este se identifique com a
mensagem. Uma inovagao proposta, por se tratar de uma peca exclusivamente
de audio, é a utilizagdo do recurso do estéreo para exemplificar as agdes da
administragcdo de ponta a ponta na cidade. Quando o locutor falar “de ponta a
ponta”, a primeira palavra "ponta" sera falada somente no lado esquerdo, e a
segunda somente no lado direito, causando um impacto no ouvinte.

Antincio de jornal 27x38 cm (1 pagina) — O jornal, apesar dos avangos da
internet e das redes sociais, continua sendo uma midia muito relevante para
dar credibilidade & campanha, principalmente no caso de uma prefeitura, que
precisa prestar contas de suas agdes. Nesta pega, vamos trazer o conceito da
campanha “Sorriso é trabalho e satisfag8o de ponta a ponta” bem-destacado. A
pega sera protagonizada por uma moradora da cidade, que trara a imagem de
uma obra projetada em seu sorriso. Para completar a pega e deixa-la bem-
informativa, vamos trazer as principais entregas nas &reas da salde,
educacao, infraestrutura e moradia, sem esquecer de desejar uma mensagem
de otimismo, como podemos destacar nesta frase: “E trabalhando por toda
cidade, que estamos preparando Sorriso para o futuro. Feliz 2020".

Post canvas para Facebook — Muitos a consideram o canvas uma revista
eletrdnica no Facebook. E um dos formatos mais ricos do meio digital, pois
permite que, huma Unica pega, seja possivel passar a mensagem completa do
briefing, de um modo dindmico, envolvente, interativo e segmentado. Nossa
pecga vai mostrar o trabalho da administragdo de ponta a ponta, valorizando a
diversidade por meio de homens, mulheres, jovens e idosos, que trardao as
entregas da administragéo projetadas em seus sorrisos. Vamos abordar cada
um dos temas da campanha: “Salde de ponta a ponta”, “Educagéo de ponta a
ponta”, “Asfalto de ponta a ponta” e “Moradia de ponta a ponta”. A peca é
finalizada com uma mensagem de otimismo, mostrando que a administragéo
esta trabalhando para preparar Sorriso para o futuro.

Banner 728x90 pixels — Pega de extrema importancia para disseminar o
contetdo da campanha para os formadores de opinido, que acessam os diarios
e portais da regido. Seu formato permite direcionar o usuario para o site da
prefeitura. Nesta pega, vamos trazer os moradores como protagonistas e
algumas entregas da prefeitura. Por fim, vamos fechar com o conceito de
campanha “Sorriso é trabalho e satisfagdo de ponta a ponta”.



ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Os habitos de consumo de midia do mato-grossense vem mudando
significativamente nos ultimos anos, de acordo com Pesquisa Brasileira de
Midia 2016 — Habitos de Consumo de Midia pela Populagdo Brasileira
elaborada pela Secretaria de Comunicacdo do Ministério da Comunicagéo
Social, em que continuamos tendo a TV como principal meio de obtengdo de
informacgao, seguido pela Internet em segundo lugar, se consolidando cada vez
mais com um meio importantissimo para o sucesso de uma campanha
publicitaria. Em seguida, ha Radio, Jornal e outros meios.

Quando analisamos os nimeros por Sexo, vemos no geral um maior consumo
de midia pelas mulheres que pelos homens. Enquanto eles preferem o meio
TV, elas sdo maioria na Internet, Radio e Jornal.

Ao analisar os dados por Idade, percebemos que o meio Internet esta se
consolidando no segundo lugar principalmente por conta dos jovens, que cada
vez mais utilizam esse meio e consomem muito pouco os outros. Entretanto,
ainda vemos a forga que a TV exerce sobre 0s mais idosos.

Ao avaliar por porte do municipio, identificamos que quanto menor 0 municipio,
mais ele é influenciado pela TV; e a medida em que o municipio cresce em
populagéo, o consumo de internet e radio aumentam.

Para atingir eficientemente a necessidade de comunicagdo proposta no
briefing, buscamos elaborar de forma objetiva uma comunicagao direta com o
publico, considerando seus habitos de consumo e os meios de comunicagédo
existentes em Sorriso. Para alcangarmos o resultado desejado, a midia foi
distribuida de forma a abranger a maioria dos veiculos de comunicagdo de
Sorriso e regido, com o objetivo de divulgar as melhorias que a administragdo
do municipio desenvolveu ao longo do ano, como proposto no edital.
Objetivamos comunicar da forma mais direta possivel otimizando o
investimento. Informagbes sobre publico-alvo e seus habitos e consumos de
midia foram levados em consideragdo, buscando o melhor custo-beneficio,
com boa frequéncia, sendo capaz de impactar as pessoas assertivamente.
Procuramos atingir o objetivo pretendido com a divulgagao, ficando a maior
parte do tempo no ar, seja em midia off ou midia digital, deixando aparente a
efetividade da campanha e o encontro da mensagem em diferentes meios pelo
publico, sendo impactado em varios momentos e formas.

A proposta aqui apresentada abrange midia de massa como televis&o, radio e
jornal, e midia segmentada com o uso da internet, por meio de sites e do
Facebook. Para isso, foram atribuidos critérios de planejamento de midia,
como pesquisas de audiéncia disponiveis, perfil, abrangéncia, economicidade e
desenvolvimento estratégico, visando a ter um planejamento de comunicagéo
institucional adequado ao publico proposto.

O planejamento foi baseado em 30 dias de campanha, sendo do dia 1° ao dia
31 de dezembro de 2019, periodo que as pessoas estdo mais emotivas e
propensas a receberem informagdes positivas.

A planilha e os textos apresentados aqui s&@o bastante didaticos,
proporcionando facil entendimento, apresentando as informagdes conforme
determinado pelo edital, tudo isso levando em considera¢do os veiculos e
programagdes com maiores audiéncias e abrangéncias.



Na tatica de midia nos utilizamos de:

TV ABERTA - Meio com maior impacto e penetragdo, esta presente em 95%
dos lares brasileiros, segundo o ultimo censo realizado pelo IBGE, o principal
meio de consumo de massa do pais. Estudos realizados pelo PBM e Ipsos, em
2016, afirmam que quase 90% dos brasileiros usam a televisdo para se
informar sobre os acontecimentos do pais, sendo que 63% contam com a
televisdo como o principal meio de informagédo. Para este meio utilizamos a
emissora Globo de Sinop devido a grande audiéncia. Nas emissoras da Record
e do SBT, também serdo utilizados os programas de maiores audiéncias, além
dos programas locais. A TV Cidade Verde deixou de transmitir o sinal da Band,
porém, continuara com programas ja conhecidos do publico, foco desta
veiculagéo nesta emissora.

RADIO - O radio permanece como o segundo maior meio de comunicagéo de
massa no pais, podendo ser ouvido em casa, no carro, pelo celular e até pela
internet. Os picos de audiéncia sdo no inicio da manha e no final da tarde.
Permite alta frequéncia; eficiéncia de custo absolutos; grande cobertura
geografica; imediatismo; interatividade; agilidade; é considerado um
multiplicador de frequéncia; e possui excelente adequagao criativa. Por ser um
meio de grande penetragdo e segmentacdo, esta presente todos os dias na
rotina das pessoas. Pesquisas do IBOPE apontam que, em média, as pessoas
ouvem radio cinco dias por semana.

JORNAL - Meio de comunicacdo que transmite credibilidade, confianga, e
forma opinides. Um mesmo exemplar pode ser lido por mais de uma pessoa e
possui grande aceitagdo em empresas, 6rgdos publicos, consultérios e salas
de espera em geral. A veiculagdo sera de anuncios de uma péagina
indeterminada todas as quintas-feiras de dezembro, com tiragem de 3 mil
exemplares.

SITES - Os sites vém sendo cada vez mais utilizados, devido a facilidade de
acesso, seja via desktop ou celular. As pessoas buscam se informar por meio
de sites de noticias pela sua capacidade de divulgagdo das noticias em tempo
real. Veicularemos banners animados nos sites da regido: com a acao de clicar
no banner, o publico pode ser direcionado ao site da Prefeitura.

MIDIA DIGITAL - Alta cobertura; grande poder de segmentagdo; audiéncia
seletiva. Segundo a Pesquisa Brasileira de Midia 2016, aproximadamente dois
de cada trés brasileiros acessam a internet, e o celular supera o computador
como o mais utilizado para isto. O tempo médio de acesso por dia é superior a
quatro horas. Portanto, a utilizagdo do Facebook é devido ser o meio que
proporciona interagdo entre o comunicador e o receptor. Tudo pode ser
monitorado e mensurado, e, de acordo com os resultados, mantido ou
adequado para o melhor aproveitamento do investimento. Veicularemos o
formato mais completo do meio digital, que é o Canvas para o Facebook, no
qual é possivel incluir imagem, texto e video em uma unica postagem, tornando
assim um material superatrativo.

Com esta estratégia, acreditamos que é possivel atingir o objetivo da
campanha, fazendo uso da midia segmentada e de massa conforme solicitado
pelo edital, alcangando o maior nimero de pessoas do publico-alvo de forma
clara, estratégica, direta e econdmica.

Abaixo segue resumo da verba de criagéo, produgdo e midia.



CRIAGAD

MEM Descrigdo Quantidade Valor Unitério Vealor Absoluto %
1 Filme publicitdrio 30" 1| RS 10.043,00 | R$ 10.043,00 | 28,34%
2 Spot publicitdrio 30" 1|RS 3.049,00 | RS 3.049,00 8,60%
3 1 P4gina de Jomal 1|R$ 742500 | RS 742500 | 2095%
4 FulBanner 1|RS 3.734,00 | RS 3.73400 | 10,54%
5 Adaptagio FulBanner 4|RS 1.120,00 | RS 448000 | 12,64%
[ Canvas 1|RS 6.708,00 | RS 6.708,00 18,93%
TOTAL CRIAGAO 9 R$ 35439,00
PRODUGCAO
TEM Descrigo Quantidade Valor Unitério Valor Absoluto %
1 Produgao de Filme publicitdrio 30° 1| RS 2000000 | RS  20.00000| 8097%
2 ProdugZo de Spot publicitdrio 30° 1|RS 700,00 | RS 700,00 | 283%
3 Produgo de Fotos 10| RS 300,00 | RS 3.00000 | 12,15%
4 Produg&o de banner para sites 5|R$ 200,00 | R$ 100000 | 4,05%
/ TOTAL PRODUGAO 17 R$  24.700,00
y)
/ Mipia
/ Vekuo Periodo de Velcuagao | Meio "g‘gf’ Praga Bnto %Meio | % Total
TV CENTRO AMERICA 01/12 atd 31/12/2019 | TV 62 SINOP R$ 36.336,00| 27,58% 12,12%
TV SORRISO RECORD 01/12 até 31122019 | TV 79 SORRISO R$ 56.750,00 | 43,07% 18,93%
TV CDADE SBT 02/12 até 31/12/2019 | TV 52 SORRISO R$ 13.16490| 47,58% 4,39%
TV CIDADE VERDE 01/12 até 31/12/2019 | TV 7 SORRISO RS 25.50300| 92,17% 8,51%
RADIO SORRISO FM 01/12 até 31/12/2019 | RD 155 SORRISO R$ 10.850,00| 39,21% 3,62%
WMA FM | 01712 até 31/12/2019 | RD 1585 SORRISO RS 7.51905| 27,17% 251%
\/RADIO JOVEM FM \ 01/12 atd 31/12/2019 | RD 155 SORRISO R$ 9.30000| 33.61% 3,10%
mm 05/12 at8 26/12/2019 | JN 4 SORRISO R$ 12.800,00 | 100,00% 427%
SITE PORTAL SORRISO 16112 at8 311122019 | N 16 SORRISO R$ 11.200,00 17.43% 3,74%
SITE JK NOTICIAS S 01/12at8 311122019 | N 31 SORRISO R$ 3.000,60 467% 1,00%
SITE CLIC HOJE 16/12 até 31112/2019 | N 16 SORRISO R$ 6.912,00 10,76% 2,31%
SITE PAINEL MT 16/12 até 3171272019 | N 16 SORRISO R$ 8.000,00 12,45% 267%
SITE RADIO SORRISO 01/12 atd 31/12/2019 | N K3 SORRISO R$  3.000,00 4,67% 1,60%
SITE CENARIO MT 0111228 311122019 | N 31 | LUCAS DORIOVERDE | R$ 11.200,00 1743% 3,74%
SITE AGORA MT 01/12até 311122019 | N 31 | LUCASDORIOVERDE | R§  5.500.00 8.56% 1.84%
SITE SO NOTICIAS 01112 atd 311122019 | N 31 SINOP R$ 1545000 | 24.04% 5,15%
FACEBOOCK 01/12 até 31/12/2019 | MD 31 SORRISO R$ 3.10000| 100,00% 1,03%
Meio Sigla Insergdo Investimento Bruto %
Televisdo v 270 | RS 131.753,90 5%
Radlo RD 465 | RS 27.66905|  12%
Jomal JN 4 12.800,00 5%
temet N 203] RS 64262001 27%
Midia Digital MD 31 RS 3.100,00 1%
TOTAL DO PLANO DE MIDIA| RS 239.584,95 | 79,94%
TOTAL MIDIA + PRODUGAO + CRIAGAO| RS 209.723,85 | 100,00%
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SOorriso é
trabalho e
satistfacao
de ponta
a ponta

SAUDE DE

PONTAAPONTA
« Mutirao de limpeza para afastar pragas e doengas
= Aquisicdo de 3 novas ambulancias

- Programa Visao Para Todos:
2150 procedimentos cirdrgicos

« Farmacia publica 24 horas

[ EDUCAGAO DE
- PONTA A PONTA

+ Reforma e ampliacao de escolas darede
plblica

+ Aquisigdo de onibus adaptado para
transportar os alunos da Apae com seguranga

+ Novo Centro Municipal de Educacao Infantil
para atender 300 criancas

- Revitalizagao de espacos pedagdgicos

E TRABALHANDO POR TODA CIDADE, QUE ESTAMOS
PREPARANDO SORRISO PARA O FUTURO. FELIZ 2020.

E ASFALTO DE

- PONTA A PONTA
« Manutencao, recuperagao

e construcao de estradas
epontes

+ Mais de 50.000m? de
vias asfaltadas

f MORADIA DE
: PONTA A PONTA

+ Depois de entregar mais
de 1.200 casas em 2017, a
prefeitura protocola pedido
para construcao de mais
600 casas

PREFEITURA DE

Solifii e




Banner site

Frame 1

Frame 2

Frame 3

Frame 4

Frame 5

SAUDE de ponta a ponta.

Aquisigao de 3 novas ambulancias

ASFALTO de ponta a ponta.

- v Mais de 50.000m? de vias asfaltadas

EDUCACAO de ponta a ponta.

Ampliagao e reforma de escolas

iewews MORADIA de ponta a ponta.

REeg YN N
= it Wl

it Construgao de mais 600 casas

Sorriso é trabalho e s, | PREFEITURA DE
satisfacdo de ponta a ponta e SORRISO

LU Carti MACTNAL DO AGRONEGOG0
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Corta para take do novo Centro de Educacéo. Corta para take da Farmacia Publica 24 horas.
Entra lettering: “Novo Centro Municipal de Educacgéo Infantil” Entra lettering: “Farmacia Publica 24 horas”
Locutor: novo Centro de Educagéo Infantil... Locutor: Farmécia Publica 24 horas...

Corta para sequéncia de takes das novas vias da cidade asfaltadas.
Entra lettering: "Mais de 50.000 m? de vias asfaltadas”
Locutor: e muito, mas muito asfalto novo.

( (
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Corta para sequéncia de portraits dos moradores felizes, sorrindo.

Locutor: E vem mais, porque aqui & Sorriso. Aqui é trabalho e satisfagcdo de ponta a ponta.
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\
g PREFEITURA DE
Feliz 2020. SORRISO
Whethuransanrrioe 1/ BERAwceteiteranaraceine 7/ sasvive miogar. e |
Entra lettering: “Feliz 2020" Corta pra assinatura:
Locutor: Feliz 2020. Locutor: Prefeitura de Sorriso.

A capital nacional do agronegécio.
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Filme comeca com portraits de moradores felizes. Sdo homens, mulheres, jovens e idosos.

Locutor: Quem mora em Sorriso carrega a felicidade no rosto.

Em seus sorrisos, vemos imagens projetadas de obras e realizagdes da atual administragéo.
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3 novas ambulancias

Locutor: por toda cidade, a prefeitura trabalha Corta para take das novas ambulancias.
pra melhorar a vida da gente. E foram Entra lettering: “3 novas ambulancias”
muitas conquistas este ano... Locutor: novas ambulancias...

Ampllac,:éo e refon-na de escolas
2

Corta pra take dos alunos nas novas salas de aula. Corta para take do mutirao de limpeza.
Entra lettering: “Ampliagao e reforma de escolas” Entra lettering: “Mutirdo de Limpeza”
Locutor: ampliacéo e reformas de escolas... Locutor: Mutirdo de Limpeza...

( (



