MBPROPAGANDA
aciocinio Bésico:
amos descrever um pouco da estrutura e do papel do municipio de Sorriso na economia com
intuito de avangar na compreensac das caracteristicas da Prefeitura Municipal e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria, bem como a natureza, da
extensdo e da qualidade das relagbes com seus publicos, bem como o seu papel no atual contexto
social, politico e econdémico.
Com apenas 33 anos de emancipagéo politico-administrativa, Sorriso detém a 72 maior populagéo
do Estado. S0 90.313 habitantes pela estimativa 2019 do IBGE (Instituo Brasileiro de Geografia e
Estatisticas). O municipio agrupa a 42 maior economia de Mato Grosso e a 13% maior economia do
Centro-Oeste do Brasil (IBGE 2015).
Os nGmeros socioecondmicos evidenciam um municipio forte, instalado no “coracéo do Estado”,
com suporte logistico. O perimetro urbano de Sorriso é cortado por duas importantes rodovias (BR-
163 e MT-242), sendo o ponto de convergéncia de uma fronteira agricola, tanto para safra escoada
no sentido Norte-Sul ou para Leste.
Sorriso também esta entre duas ferrovias projetadas pelo Governo Federal: a EF-170 entre Sinop
(MT) e Miritituba (PA), e a EF-354, ligando Campinorte (GO) & Vilhena (RO), passando por Lucas
do Rio Verde (MT). Séo dois terminais ferroviarios em um raio de 100km a partir do ndcleo urbano
de Sorriso.
O municipio também conta com o Aeroporto Regional Adolino Bedin, com uma pista de 1,7 km,
‘om balizamento noturno, que opera voos comerciais. Integrado ao complexo aeroportuario esta o
Ciopaer (Centro Integrado de Operagdes Aéreas), repartigio do Governo do Estado especializada
no combate a incéndios florestais e seguranca tatica.
A infraestrutura logistica é um indicador do potencial econdmico da cidade hoje e para o futuro.
N&o ha nada que fale mais sobre Sorriso que a produgdo agricola. O municipio é referéncia mundial
na produgéo de soja e milho. Para otimizar o tempo e ¢ espago fisico, produtores do municipio
construiram do zero nos tltimos 10 anos a cadeia produtiva do algodéo, do feijdo e da piscicultura.
Integradas e em rotagdo, com ou sem irrigagdo, essas cuituras geram 4 “safras” por ano.
Desempenho que conferiu a0 municipio, no ano de 2012, o titulo de "Capital Nacional do
Agronegdécio” - concedida pela entéo presidente do pais Dilma Rousseff.
O agronegécio de Sorriso tem uma relagdo simbidtica com a pesquisa de ponta. Os principais
desenvolvedores de ciéncia foram atraidos pela pujanga agricola do municipio. E, ao mesmo
tempo, contribuem para os préximos avangos no campo. Atualmente, possuem laboratérios de
pesquisa em Sorriso: Fundagdo Mato Grosso; Instituto Mato-grossense de Algodao; Monsanto;
Pionner; Cofco; Dow AgroSciences e Limagrain.
Grandes players do agronegécio como Amaggi, Nutribras, Mosaic, Marombi, Caramuru, Fiagril,
DM do Brasil também estdo instaladas em Sorriso. A alta produgdo local continua atraindo
nvestimentos. Os mais recentes sdo as usinas de etanol de mitho, que projetam uma nova fase do
agronegacio mato-grossense. Sorriso ja possui uma unidade instalada em seu territorio e outra em
processo de implantagao.
O milho e a logistica atrairam as usinas de etanol. O DDG (Grao seco por destilag&o - em inglés),
subproduto do &lcool obtido do gréo ira atrair novos negécios, como por exemplo potencializar a
suinocultura, ja forte no municipio. O volume de suinos abatidos, por sua vez, j& atraiu uma industria
de gelatina, que escolheu Sorriso para sediar sua 52 planta industrial no pais. O progresso acontece
de forma integrada em Sorriso, um efeito cascata em que uma agéo empreendedora gera outras
na sequéncia. )
Mais do que insumos e gréos, a matéria prima que edificou Sorriso foi 0 seu pove. Um municipio
forte e pulsante se faz com gente. Gente que trabalhe, que sorri e que estuda. Sorriso se tornou
um polo universitario com a instalagdo da Unic (Universidade de Cuiab3), da Facem (Faculdade
Centro Mato-grossense), e do IFMT (Instituto Federal de Mato Grosso). A cidade abriga ainda os
polos de educagio a distancia da Unemat (Universidade do Estado de Mato Grosso) e UFMT
{Universidade Federal do Mato Grosso), além da Uninter, Uniasselvi & Unip. Uma unidade da
Fasipe (Faculdade de Sinop), esta em fase de instalagéo no municipio.
Sdo0 mais de 5 mii estudantes universitarios tanto de Sorriso quanto de municipios vizinhos, que
tem na Capital Nacional do Agronegdcio o centro de formagao e conhecimento cientific
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preocupagio com a sua populagio comega nas bases. A rede publica oferta ensino de qualidade
para mais de 14,5 mil alunos em 35 unidades que atendem tanto o ensino infantil quanto o
fundamental. Na Salde, a rede publica conta com 30 UBS (Unidades Basicas de Salde), uma UPA
(Unidade de Pronto Atendimento), trés Farmacias Cidad&s, um Ambulatério Multiprofissional
Especializado e um Centro de Atendimento Odontoldgico. O municipio também abriga o primeiro
hospital regional do Norte do Estado. A estrutura estadual recebe pacientes em uma area de
abrangéncia que possui mais de 500 mil habitantes. A estrutura de salde da cidade e
complementada com dois hospitais privados.
Na Assisténcia Social, o cidaddo encontra apoio em uma rede protegdo formada por 3 Centros de
Referéncia Especializados.
Na Agricultura Familiar, um dos grandes destaques & o programa Frutifica, que fornece assisténcia
técnica, construgdo de pogos de irrigagao e sementes a prego de custo para que os agricultores
possam produzir e comercializar hortifritis. Essa ¢ uma forma de gerar incluséo das populagdes
agricolas por vezes pressionadas pelo agronegécio. Ao mesmo tempo, transforma as populagoes
do campo francos abastecedores da cidade, com alimentos frescos e saudaveis.
Para potencializar a agricultura familiar, a Administragédo Municipal inaugurou uma industria de
polpas e uma central de abastecimento, aproximando fornecedores da demanda, propiciando uma
forma mais justa de comercializaggo. A gestdo também oferece assisténcia técnica para a cadeia

dt:aiteira e apoio na Feira do Produtor.

om a economia forte, as bases estabelecidas e a populagéo assistida pelo poder publico, a cidade
cresce. Grandes comércios, como Havan e Pernambucanas, além de outras franquias nacionais,
incluiram Sorriso em seus planos de expans&o. No setor alimenticio, ha também uma rede bem
estabelecida e em processo de expanséo.
Sorriso é um municipio jovem e pulsante, no miolo de Mato Grosso, ha 412 km de distancia da
capital. E o lugar onde o agronegdcio foi reinventado, o chio de onde brotaram os gréos que
enriquecem Mato Grosso. Uma cidade construida do zero, em menos de 4 décadas, domando o
cerrado, os rigores do clima e as adversidades de uma regido em construcdo. Esse € o cerne do
qual Sorriso & feito. Um municipio capaz de florescer em condigdes hostis.
O cenario deixa claro que Sorriso continuara crescendo e cumprindo com sua obrigacéo natural de
ser um modelo de Brasil que funciona.
O desafio da comunicagéo é deixar evidente todo potencial econdmico do municipio, mas, acima
de tudo, demonstrar que o poder publico faz a sua parte na gestao da cidade, cobrindo as lacunas
desse crescimento voluptuoso no mesmo ritmo enérgico que a populagdo e a iniciativa privada
expandem. N&o ha progresso sem ordem e a auséncia ou inércia da gestdo municipal ¢ a férmula
indutora do caos urbano. T&o ruim quanto é a no percepg¢ao da presenga do poder publico. Uma

omunicacdo enviesada ou simplesmente falha, causara uma percepgdo de abandono da urbe, o

QUe é ruim para todos: do investidor ao morador.

O cenario de forma geral deixa claro que sobram motivos para sentir orgulho de Sorriso. E fungao
da comunicagio institucional ressaltar esse sentimento, criando um ambiente de prosperidade e
fomento. A prefeitura tem como dever, através de uma agéncia qualificada, realizar campanhas
impessoais, com carater legal, educativo, informativo, ou de orientag&o social, garantindo o acesso
a informagao para toda a populagéo.
Assim, o poder publico mostrara que opera no mesmo ritmo que a populagio de Sorriso e seus
empresarios, com celeridade, competéncia e transparéncia. A devida aplicago dos recursos
publicos — e a percepgdo pelos cidaddos de que isso esta acontecendo — € capaz de melhorar o

entrosamento e comprometimento de cada um com o desenvolvimento da cidade.
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stratégia de Comunicagao Publicitaria: .

este desafio de comunicagéo, vamos utilizar uma linguagem publicitéria institucional, norteada
por padrdes informativos, seguindo uma linha emocional, valorizando as conquistas e o esforco da
Prefeitura Municipal de Sorriso, evidenciando as articulagbes, os projetos e agées da administracéo
municipal em prol do desenvolvimento e qualidade de vida dos cidadéos.
O objetivo geral da comunicagdo sera evidenciar o potencial de Sorriso como uma cidade madura
e preparada para receber ainda mais investimentos, ao mesmo tempo que proporciona qualidade
de vida, seguranga para investimento, educagéo e saude para quem ja acreditou nesta terra e quem
ainda esta por vir. Essa percepgdo que as pessoas terdo de Sorriso sera desencadeada pefa
comunicagdo, evidenciando os principais destaques da gestdo - mostrando que suas agbes
refletem no contexto atual e também futuro da cidade.
O partido tematico preparado para a campanha “TUDO SORRI NESTA TERRA!" sera completado
com as agdes e nimeros do municipio e da adminSTrag&oMURICpal. A 1deia criativa foi inspirada
no proprio hino do municipio, um dos simbolos oficiais de Sorriso. Em uma época que se destacam
o patriotismo e o amor pela justi¢a, entendemos ser o momento ideal para resgatar e trazer como
linha de frente de uma campanha tdo abrangente o conceito que inflamou o coragdo do Prof. Luiz
Pedro Franz, que transbordou seu amor por Sorriso para todos com uma letra tdo empolgante.
Pingamos a esséncia da composigéo de Franz para construir uma linha de comunicagao moderna

abrangente.

ossa estratégia de comunicagdo & norteada pelos principios da economicidade, criatividade,
modernidade e riqueza nos desdobramentos positivos, utilizando as mais eficazes ferramentas no
cenario atual da comunicagéo. Por isso trabalhamos com dois personagens: um homem com
caracteristicas do povo pioneiro em Sorriso; e uma jovem, demostrando que as agdes hora
apresentadas e todo trabalho desenvolvido pela prefeitura est4 em consonéncia com os objetivos
de quem desbravou esta terra e com o futuro que esta nas méos da nova geragéo de sorrisienses.
A cada desmembramento de pega, 0 layout terd em sua composicdo o personagem interagindo
com as conquistas da Prefeitura, como por exemplo: Os investimentos em esporte, educagao,
nimeros da salde e pavimentagéo asfaltica.
As pegas foram escolhidas estrategicamente, com objetivo de atingir o piblico alvo da campanha,
com o maior nimero possivel de pessoas, de forma objetiva e impactante, visando extrair o melhor
desempenho de cada meio. Durante os 30 dias de campanha utilizaremos midia de massa com
suporte de midias especificas, aproveitando ao maximo a estrutura prépria de comunicagéo da
prefeitura para maior abrangéncia e economia.
Como temos o limite de 5 (cinco) pegas, para corporificar todo esse conceito, escolhemos os meios
de comunicagdo que mais se destacam em Sorriso: TV; Radio; Jornal; Sites (internet) e as redes

ociais, que além de terem grande potencial de alcance e assertividade, ainda direciona nossa

Qﬁdia para possiveis novos investidores em outras localidades.

Quanto aos objetivos especificos de comunicagdo, o foco é destacar os principais fatores de
crescimento do municipio, como inovagdo no sistema de ensino, logistica, aumento da qualidade
de vida, expondo uma prefeitura ativa na busca pelo desenvolvimento e o bem estar das pessoas.
O resultado esperado é divulgar para populagdo a importancia do poder executivo no contexto
socioecondmico do municipio, despertando ainda mais o sentimento de orgulho, amor e de
assertividade daqueles que investiram ou pretendem investir em Sorriso.
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Ideia Criativa:

Apresentamos a sintese da estratégia de comunicagao publicitéria, expressa sob a forma de uma

reducdo de mensagem. Para cumprir com a proposta desta campanha - que € comunicar, atrair e

despertar emogdes no publico, através de pegas limpas e impactantes - resgatamos o mote maior

da cidade: “TUDO SORR! NESTA TERRA". Com a frase impactante, colhida do préprio hino de

Sorriso, questionamos: “Por que tudo somi nesta terra?”. E ao mesmo tempo respondemos:

PORQUE NOSSO TRABAIHQ E-FAZER-WOEE-FELIZ, ligando este conceito diretamente ao

frabalio realzado pela prefeitura, gerando sentimento de cuidado e dedicagdo do governo

municipal para com a populagao. Desta forma o slogan € PORQUE NOSSO TRABALHO E FAZER

VOCE FELIZ.

Relacao das pegas publicitarias da ideia criativa:

Peca 01:

VT de 30" é a pega principal para o langamento da campanha e alcance da midia de massa. Chama

a atengdo do publico pelo apelo emacional e direciona para as principais conquistas da Prefeitura

em 2019, finalizando com a mensagem de um dos principais objetivos da gestdo, atrair

investimentos e fomentar a abertura de novas empresas, principalmente na industrializagio para

transformagao da produgéo local.

Pega 02:

SPOT é o complemento da TV. A mensagem é mais detalhada na locugéo, porque nele nao temos
. recurso das imagens, porém, podemos resgatar a esséncia do hino, com breves trechos da

melodia como trilha sonora para apresentar as ages e projetos da administragdo municipal.

Pecga 03:

Banner para sites. Os desdobramentos desta pega permitem passar uma mensagem positiva e

direcionar o cliente para um ambiente (link) onde as informagdes da campanha podem ser

apresentadas de forma mais completa. Por exemplo: link para um video especifico ou determinada

pagina no site oficial da prefeitura. Neste caso, indicamos o direcionamento para as noticias do

portal do municipio.

Pega 04.

Anuncio de 1 pagina para jornal € uma pega impactante e rica em informagdes positivas sobre as

agbes da prefeitura. Escolhemos este meio por atingir um plblico formador de opini&o.

Pega 05:

Anuncio para redes sociais, exigido de forma assertiva pelo briefing, tem capacidade de atingir o

publico local de forma abrangente e ainda possiveis investidores de outras localidades. A pega

principal (post) é objetiva e chama a atengdo pela mensagem direta e impactante. As demais

informagbes, numeros, acbes e projetos da Prefeitura foram colocados no texto da postagem,
‘vitando a poluigdo visual da arte e mantendo sua fungéo na comunicagio. -
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Estratégia de Midia e Ndo Midia:
Para alcangar os objetivos a respeito do publico alvo requisitado no briefing e buscar o equilibrio
entre as midias disponiveis no mercado local, construimos uma estratégia visando o maximo de
alcance e eficiéncia na aplicagdo dos recursos.
Publico alvo; toda populagéo de Sorriso, de todas as idades e classes sociais e formadores de
opinido e investidores.
Segundo o portal IBGE Cidades, a estimativa para a populagéo de Sorriso em 2019 é de 90.313
habitantes. Porém o briefing nos langa o desafio de atingir também possiveis investidores, o que
amplia nosso publico. Para tal desenvolvemos uma estratégia capaz de promover este resultado
de forma acessivel, utilizando as redes sociais para atingir com nossa midia possiveis investidores
nas principais regides do Brasil. Neste caso, nosso foco s&o as cidades ou estados de onde vieram
a maioria dos pioneiros de Sorriso (RS, SC, PR).
A entidade que regula as boas praticas no mercado publicitario e que inclusive oferece a
certificacéio a qual normatiza a qualidade técnica das agéncias neste certame, o CENP, por meio
de publicagao oficial em seu site no més de Abril/l2019 demonstra claramente os habitos de
consumo de informagéo da populagdo, através dos principais investimentos em midia por meios de
comunicagéo no Brasil. O CENP aponta preferencia de 58,3% dos investimentos em TV aberta,
17,7% em internet, 4% em radios e 2,7% em jornal. Permitindo-se, assim, que as Agéncias
ertificadas otimizem e aprimorem seus planos de midia. Norteamos nossos investimentos com
ase nestas informagdes e dividimos nossa verba dando a devida prioridade para cada meio.
A Pesquisa Brasileira de Midia feita pelo Governo Federal e publicada no portal oficial da Secretaria
de Comunicagdo e anexa a esta estratégia de midia e ndo midia, revela a mesma ordem de
investimentos.
Nossa campanha sera veiculada por 30 (trinta dias), de 01 a 30/12/2019, conforme determina o
Edital e também os esclarecimentos publicados no site da Prefeitura, que pedem claramente uma
campanha de final de ano. Para atender esta demanda, em conformidade com o item 6.2.3 do
edital, apresentamos os valores das insergdes em veiculos de comunicagéo, com tabeta cheia,
vigentes na data de publicagdo do aviso de licitagdo. O maior investimento da campanha sera nas
midias locais (Tv, Sites, Radios e Jornal). Contudo, criamos uma estratégia para destinar um
investimento no meio digital que fosse além dos sites de noticia local. Seguindo esta linha, as redes
sociais apresentam uma relagéo custo/beneficio superior e incomparavel aos demais meios de
comunicagio. Nas redes sociais é possivel atingir tanto o publico geral de Sorriso, quanto um
publico especifico em diversas outras regides. Para apresentar este grande diferencial em nossa
proposta, decidimos contratar uma empresa especializada na gestdo de anuncios na internet. A
empresa ira fazer um anungcio para as redes sociais Facebook e Instagram durante os 30 dias de
mpanha. Esta estratégia ira contemplar tanto a populagéo de Sorriso (de modo geral) quanto
Q?)ssiveis investidores de outras localidades do Brasil.
Nossa estratégia vai além da midia. Queremos mais do que dizer para as pessoas que Sorriso é
um bom lugar para se viver e investir, uma cidade consolidada como a capital nacional do
agronegocio e bem alicergada scbre os pilares desta economia. Nossa proposta visa levar ao
conhecimento de todos que Sorriso conta com uma gestdo humanizada, voltada para a felicidade,
qualidade de vida e bem estar das pessoas.
Acreditamos que toda a midia linkada para o site da prefeitura e a abrangéncia estratégica de
nossos antincios sera um grande diferencial, trazendo um conceito moderno de comunicagéo para
a Prefeitura de Sorriso.
Com base na verba destinada pelo briefing, de até R$ 300.000,00 (trezentos mil Reais), chegamos
a um investimento total de R$ 298.019,00, sendo: R$ 252.859,00 (84,85%) utilizados para midia,
R$ 28.960,00 (9,72%) de custos internos da agéncia, que foram aplicados com base na tabela de
custos do Sinapro {anexo a este edital), desconsiderando qualquer desconto, uma vez que, apesar
de ser uma pratica comum, o edital ndo determina um desconto especifico - o que pode acabar
gerando uma vantagem competitiva, dispensada por nossa agéncia neste certame. R$ 16.200,00
(5,44%) de custos externos, compreendendo toda produgéo necessaria para execugdo da
campanha, inclusive o investimento nas redes sociais, contratado de terceiros justamente pela
impossibilidade de antecipagéo da verba e/ou envio de midia direta.
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No que tange a legalidade e deveres de uma agéncia para com o setor publico, desenvolvemos
uma proposta que atende as exigéncias conforme o artigo 18, § 2° da Lei 12.232/2010, que
estabelece que os investimentos em publicidade pelo poder publico devem ser feitos com base em
pesquisas e dados técnicos. Criamos uma campanha publicitaria que cumpre com o direito
constitucional da isonomia e que contempla todas as classes sociais, géneros e faixas etarias,
promovendo a mais democratica disseminagéo da informagéo. Desta forma demostramos o efetivo
conhecimento para distribuicdo da midia, entendimento do cenario e habitos de comunicagao da
populacgo, que garantem maior eficiéncia e economicidade para os cofres pablicos.
Nas televisdes, sera veiculado um Video Tape de 30" nas principais emissoras de Sorriso (BAND,
RECORD E SBT), inclusive na TVCA, afiliada da Rede Globo, que abrange diversos outros
municipios da regido. Este meio recebeu 60,13% do investimento com a midia, totalizando R$
152.043,00 distribuidos em 373 insergdes. A técnica sera usar inser¢ées variadas nos programas
com maior audiéncia e credibilidade, além de programacao local conforme demostra nosso quadro
resumo de midia.
Para o meio sites, destinamos um total de R$ 61.220,00, que representam 24,21% da verba de
midia, sendo escolhidos os 4 principais sites com sede em Sorriso, o Portal Sorriso, MT Noticias,
JK Noticias e Patnel MT, que receberam juntos 143 insergdes, incluindo a veiculagéo tanto do
banner quanto do VT de 30", que tem maior dinamismo e informag&o. O banner veiculado nos sites
de noticias contam com link para o site da prefeitura, direcionando o internauta e dando mais
.isibilidade as agbes do poder executivo. Nos quesitos criacdo e producéo da peca banner, foi
necessaria a criagdo de uma pega conceito para o meio sites, porém como cada site tem um
formato diferente de banner. Contratamos o servigo externo de animagao de banners totalizando 4
(quatro) unidades a serem animadas, porém com base na mesma pega, sem alterages.
Em terceiro lugar quanto aos investimentos, temos o meio radiofénico. Juntas as radios receberam
11,86% do valor total de midia, somando um investimento de R$ 29.996,00 em 350 inser¢bes nos
30 dias de nossa campanha. O SPOT de 60" é completo em informagbes e tem um papel importante
em nossa campanha, pois levam a mensagem para todo o municipio de Sorriso, inclusive para
pessoas em transito, da cidade, zona rural ou de outras localidades proximas.
Para Jornal, escolhemos A FOLHA DO CERRADO, que apresenta diversos pontos positivos:
grande tiragem, veiculagdo semanal (mais tempo em circulagdo). Como solicitado pelo briefing -
que a midia para esta campanha deve buscar toda a populagdo de Sorriso, inclusive formadores
de opinido - classificamos este investimento em jornal como positivo para esta estratégia.
O veiculo teve 3 insergdes de 1 Pagina Colorida, que representa 3,80% da verba de midia, pelo
valor total de R$ 9.600,00.
Em anexo a esta proposta estdo todas as pesquisas utilizadas para balizar nosso investimento,
tfarmagées dos veiculos, informagdes sobre o cenario, orgamentos de produgao (custos externos)
de todos os veiculos de comunicagio (tabelas de pregos) e, conforme exige a lei, todos os
pedidos de insergdo e produgéo.
O banner pode ser aproveitado para veiculagéo no site oficial do municipio e o video também pode
ser publicado nas redes sociais da prefeitura, que sdo meios proprios de comunicagdo, com
potencial de ampliar o alcance da midia sem qualquer custo adicional.
Destaca-se em nossa proposta um grande diferencial: Atingimos toda a populagéo de Sorriso e
paralelamente direcionamos a midia para outras regides com as redes sociais, buscando um
publico capaz de investir € frazer novas empresas ou industrias para o municipio, estando o mérito
maior desta proposta justamente em sua economicidade e relagéo custo/beneficio para os cofres
publicos.
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Simulagéo de plano de distribuigdo de midia - resumo geral: Total Do Veiculo:| 30 21.000.00
Periodo de distribuigao das pecas e ou material: 01/12/2019 a 30/12/2019 (30 dias). Mt Noticias Banner Topo 550 X 100 (Mensal) 33333 30 10 00(’) 00
Investimento em midia: , -000,
Mt Noticias Vi 840,00 13 10.920,00
Meio: Televisivo Total Do Veiculo:| 43 20.920,00
Total de investimento no meio {R$): 152.043,00 - 60,13% Jk Noticias Supper Banner 728x200-Topo 10000 30 3.000.00
(Mensal) ' T
Veiculo Programa Vrl Tot | Sub-Total Jk Noticias Insergédo Diaria De Video 400,00 17 6.800,00
TV Centro América |Mt1 - Seg A Sab 521,00 8 4.168,00 Total Do Veiculo:| 47 9.800,00
TV Centro América |Jornal Hoje - Seg A Sab 548,00 8 4.384,00 Painel Mt Banner Superior Topo 500,00 15 7.500,00
TV Centro América |Novela 1 - Seg A Sab 588,00 8 4.704,00 Painel Mt Exibigdo Do Video 250,00 8 2.000,00
TV Centro América |Mt2 - Seg A Sab 777,00 8 6.216,00 Total Do Veiculo:| 23 9.500,00
TV Centro Ameérica |Novela 3 - Seg A Sab 1.275,00 5 6.375,00 _ o
TV Centro América |Jornal Nacional - Seg A Sab 1.356,00 5 6.780,00 Meio: . . . Radiofénico
TV Centro Ameérica | Mt Rural — Dom 547,00 3 1.641,00 Total de investimento no meio (R3): 29.996,00 - 11,86
TV Centro América | Globo Rural - Dom 547,00 3 1641,00 Veiculo Programa Vrl Tot | Sub-Total
TV Centro América | Doming&o Do Faustao 44100 | 3 1.323,00 Sorriso Fm 99,1 | Rotativo 60" 05:00 As 21:00 100,00 | 150 15.000,00
Centro América | Fantastico — Dom 1.090,00 | 3 3.270,00 ¢ Total Do Veiculo: | 150 15.000.00
, : Total Do Veiculo:| 54 40.502,00 Centro America FM | Café Sertanejo - 60" - Seg A Seg 74,98 | 40 2.999,20
Tv Band Sorr!so Cafg Com Jornal - Seg A Sex 132,00 20 2.640,00 Centro America FM | Primeira Pagina - 60'- Seg A Sab 7498 20 2.999,20
Tv Band SO”‘!SO AqU| Na Band - Seg A Sex 146,00 20 2920,00 Centro America FM Manha 89 - 80" - Seg A Sab 74,98 40 2999’20
Tv Band Sorr!so Jogo Aberto - Seg A Sex 158,00 20 3.160,00 Centro America FM | Boa Noite Hits - 60" - Seg A Sab 74,98 | 40 2.999.20
Tv Band Sorriso Jornal Band Sorriso - Seg A Sex 517,00 40 20.680,00 Centro America FM | Top Hits - 60"- Seg A Sex 72498 | 20 1.499 60
1" Ea"j 2°"!:2 ?fas“lléfgegt: T ;2:'38 12 1-?;2’88 Centro America FM | Hits Parade - 60™- Seg A Sex 7498 | 20 1.499,60
v Band Sorri ornal Ban .- Seg A Sex , 170, Total Do Veiculo:
Tv Band Sorriso Jornal Band Nacional 332,00 15 4.980,00 L | 200 14.896,00
Total Do Veiculo:| 145 40.125,00 Meio: Midia Impressa (Jornal)
Tv Record Sorriso | Jornal Da Manha - Seg A Sex 500,00 10 5.000,00 Total de investimento no meio (R$): 9.900,00 - 3,80%
Tv Record Sorriso  |Fala Brasil - Seg A Sex 700,00 10 7.000,00
Tv Record Sorriso | Cadeia Neles - Seg A Sab 450,00 8 3.600,00 | Veiculo Programa vrl Tot | Sub-Total
Tv Record Sorriso | Balango Geral - Sorriso Seg A Sex 900,00 15 13.500,00 é FOIZa Do Anuncio 1 Pagina Colorida 3.200,00 3 9.600,00
v Record Sorriso | Mt Record - Seg A Sex 600,00 8 4.800,00 errado Total Do Veiculo | 3 960000
Tv Record Sorriso_ | Jornal Da Record - Seg A Sex 800,’00 8 6.400,00 Valores alocados na criagéio de cada pega (custos internos) — Base referencial Sinapro:
Total Do Veiculo:| 59 40.300,00 Peca Criagio | Qtd |Vir Lad
Tv Sbt Sorriso Primeiro Impacto - Seg A Sex 198,00 15 2.970,00 Roteiro De Vt 30" 10.043.00 11 10.043.00
Tv Sbt Sorriso Jorna Sbt Urgente - Seg A Sex 484,50 40 19.380,00 Roteiro De Spot 60" 4.404 .00 1 4.404.00
TvSbtSoriso  |Caso De Familia - Seg A Sex 198,40 | 15 2.376,00 Banner - Anuncio Master Quais Quer Dimenses 373400 1| 3.734,00
Tv Sbt Sorriso Novela 1 - Seg A Sex 120,00 15 1.800,00 Antncio Para Jornal 1 Pagina 7425 00 11 742500
TvSbt Sorriso | Novela 2 - Seg A Sex 10800 | 15 1.620,00 Post Simples Para Rede Social 335400 | 1] 3.354,00
Tv Sbt Sorriso Programa Do Ratinho - Seg A Sex 198:00 15 2.970,00 Valores alocados na producao de cada peca (custos externos):
Total Do Veiculo:] 115 31.116,00 Produgéo de vt 30" 1 1.200,00]  1050[Apolo filmes 1.200,00
Mei Internet (sites) Produgé&o de spot 60" 1 400,00 1051 |Apolo filmes 400,00
eio: nternet (si — . :
Total de investimento no meio (RS): 61.220,00 - 24.21% /(\;mr??g?jo de E)aqner zara sites 4 150,00 1052 | Medina web 600,00
F:jeigolf::‘:s”tg;’r;; s)- 1 2.000,00| 1053 |Medina web 2.000,00
Veiculo Programa Vrl Tot | Sub-Total = -
Portal Sorriso Public Informe (Video) 700,00 10 7.000,00 Anuncio - Facebook e Instagram 1 12.000,00 1053 | Medina web 12.000,00
Portal Sorriso Banner Top 770x120 700,00 20 14.000,00
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Anexos a estratégia de midia e ndo midia: Pedidos de Produgio:
gl df11.4.1.188 8
8 g 9
S8 &
& @® @
o o o
. ~
2 PP - Pedido de Produgdo
< >
o 8
o & Fomec.: APOLD FILMES Fartast:  ApounfmMes onp):
; End.: Cidade/UF:  sopmr FONES:
QGiente:  MUNITPIO OF SORRISO ESTADO DE MAT( CEP: 72.890-000 ONPE 03239.076/000162 VT 30"
g Py End.: AY. FOTTO AUGRE, 2525 Odade/UF:  soRRsamMT FONES: {66) 35454700
s Aot bbbl e Campanha: UGTACAO - MIDIA 2019 PERIODO 01 4 1008 JAKD
_Mibs/ Periodo: 12 - DETEMENC) ANO CAL. 2018
E é g ESPECIFICAGOES DO SERVICO DADOS PARA FATURAMENTO |
- R — —— ]
it § 2 {MumEn0 ORAMENTD. 1 [t oo sacaoo: !
EE E [OATA 0O CAGAMENTO | pazootvmca: [ranseons |enotarco: AV, POKTO ALEGRE, 2515
232 8 VT 0 30" {emavensrzs: sorsamMT i
5 ; [MATERIAL PrOOUZIDO VT - P& PARA TV € INTERNET caens: 03.279.076/0001-62
= FORMATO [ ESPEQF. OF ENTREGA: [DAGTTALONUNE | TEFONTES: (55} 35454700
[ouatmoass: 1 I VALOR TR$™ ™ 1.200,00 [enrmaa oa woma prscas: N
OBSERVACOES
— - e e
VT DE 30“INCLUIND O ANIMAGOES, LOCUGRO, TRILHA SONORA, LEGENDAS, LIBRAS, CAPTACAO DE IMAGENS, IMAGENS COM DRONE, EDICAD, FINALIZACAO EENVIO PARA  §
PLAYERS DE EMISSORAS DETV, ]
. < m d did - TCARIMBO DE CNP] DO FORNECEDOR: |
1 2 . Inclusive suas observagBes eprazos: ! ) .
28s g !
a8y g '
323 o 3 ,E i 1
pPain ) F] '
g ) 8 FORNECEDOR . AGENCIA !
LE38% i g - ;
G B @3
sWa@we g
EBEEs g
£ 8
So
8 S
¥
-
é 35
=
g £
9:85
E ? $8 _ .
FER 5 . -
ghet £ PP - Pedido de Producdo
2
E Fomec: APOLLO FILMES Fantesta:  APOUOFAMES ar:
. - - End.: | Odade/UF:  spaoemr FONES:
L3 Cliente:  MUNIQIPIO DE SORRISO ESTADO DE MATO CEP: TLERO 000 CFl: massommon e SPOT 60"
] g & 3 End.r AV, PORTOAUEGAE, 1525 Odade/UF:  soRmsorMT FONES: (56135454700
u8H ‘ Campanha: UaTAGAD- MiDIA 2019 . rerfoDo
Mes/ Periodo; 12 - DEZEMBRD) ANOCAL_ 2019
ESPECIFICAGOES DO SERVICO DADOS PARA FATURAMENTO !
2 [runti %0 oA menTO: o " [nomt b6 saeabo: __;
; o 2¢ % oata [ _razoor omca: [ronieos . Av. POTO ALEGKE, 2535 .
o £ 2o = == & [EsPtarcatho 0o stvico: [S90T 6crpARA maprs. |sommsame g
2 w 8% 8 5 3 VA TE RAL PROBLZS00: ) " 3338 0780001 61
80 8 = & ;ﬁ_ = g [FORMATO € ESPECIF_ O ENTREGA: _|* MP) - ENTREGA DIGITAVONAINT fise 15454700 H
e EL=8 Wz [QuaNTDADE: L T vALOR 1R 400,00 [enTreGA 0A NOTA FISCAL: N
o Esis ‘ 2 2 e -
» g BX] i 4 3 OBSERVAGOES
C z E¥S g g - e -
- & g g 5 | S H ] i
© g wE= [ S 54 i SPOTPARA RADIO - 60“CONFORME ROTEIRO, INCLUINDO LOCUCAD E TRILHASONORA ¢
Noe g
- T E
gage E = om @ O B GPIBGFOREEOE
Q <iFZ e Inclusive suas observagBes e prazos: i
o B
-4 ot i
© § g
(D] g T | 2 !
o - S g E 2 FORNECEDOR . AGENCIA [
}
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PP - Pedido de Produgdo .

Formee.: MEDINAWEB Fantasta: MEDINA WEB. NP
£nd.: Qdade/UF:  svoopat FONES: A
Ciente:  MUNIOPIO DE SORRISO ESTADO DE MATO GR CEP: 73290000 CNPY: 3239.076/0001 82 ANI MACAO DE
End.: AV, PORTO ALEGRE, 2525 Cidade/UF:  sommisomar - FONES:  t56) 35454700
Campanha: uatagho-mioia 2019 PERIODO 4320 BANNERS
_Mis/ Pedode: 12 {DEZEMBRD) ANOCAL 7005
ESPECIFICAGOES DO SERVICO DADOS PARA FATURAMENTO ’
|NUMER DRGAMENTO: RS0 ESTADD OF MATOCROSSO B
[Eara b0 oegaTare: T rrazoot ermaca: [samarons AV, #OKTD ALEGH, 3575 T
- amn:
MATERALA SITES - DNVERSOS FORMATGS. |t 03239 7o 62 %
TotAL . |re8) 35454700 i
1
OBSERVACOES t
| J— e 4
! ANIMAGAO OE BANNERS NO FORMATO *.GIF i
L P
(e com as di d pedido, | CARIMBO DE CNPI DO FORNECEDOR: .
inclusive suas observagbes e prazos: }
. FORNECEDOR AcENCIA I
" e
PP - Pedido de Produgdo
Fomnec.: MEDINAWED Fantasia; MEDINA WER ONPY:
End.: Cidade/UF:  siop/ME FPONES:
Ciente:  MUNICIFIO DE SORRISO ESTADO OF MATO GH CEP: 728250000 o I8 ADS FACEBOOK
End.: AV, MONTOALEGRE, 2525 Cidade/Uf: - somsamT FONES: (56133454200
Campanha: uatagho - MIDIA 2018 PERIODO  a3z00 E |NSTAGRAM
_Ms/ Perfodo: 2. (DEZEMERD) ANDCAL 2019 §
‘ ESPECIFICAGOES DO SERVICO DADOS PARA FATURAMENTOD
NUVLRO ORCAMENTD: [t bo sacano: ABOOEMATOGRESD
DATA 00 ORCAMENTD: [ erato ot entrica: Jsonuzers AV, PONTD ALEGRE, 2525 ]
MATETIAL A SER PRODIZIDO [GESTAD DE ANTINCO (ADS) - FACEROOK £ INSTAGRAM: VIR ] KS 200000 |aDADEAN XD SORRSO/MT ‘
ATERAL € DSTAGIAM VIR | & 1200000 |ovet: 03.235.076/0001 62
(56 y543. 4700 1
INCLUXNDO TODAS AS DESPESAS FINANCEIRAS, TAXAS E IMPOSTOS TOTAL 1400000 —I

OBSERVACOES

ANONCIO NAS REDES SOCIAIS FACEBOOK E INSTAGRAM - POST SIMPLES + TEXTO. DIRECIONAMENTO PARA TODAPOPULAGAD DE SORRISO - DE D1 A30 DEOEZEMBRODE2019 -
INCLUIR TAMBEM O PUBLICO DEFINIDO COMO: EMPRESARIOS, AGRICULTORES, PECUARISTAS, FAZENDEIROS / COM INTERESSES EM NEGOCIOS/INVESTIMENTOS NOS ESTADOS OF |

RS/SC/PR. :
[ m d pedido, CARIMBO OE CNF) 00 FORNECEDOR: .
inclusive suzs observagBies € prazos: ;
H

FORNECEDOR AGENCIA

M.VITORING DA SILVA - ME / 06.851.816/0001-08 / AV, ACACIAS, 67 / CEP: 78556-082 / SINOP/MT / 66 99985-1271 / E-MAIL: MBPROPAGANDASIN OP@GMAN COM %7
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Anexos a estratégia de midia e ndo midia: Informag¢des sobre o cenario:

Cédigo do Municipio
5107925

Prefeito
ARI GENEZIO LAFIN

Gentilico
sorrisiense

POPULAGAO

Populagdo estimada [2019] 90,313 pessoas
Populago no Cltimo censo [2010] 66.521 pessoas
Densidade demografica (2010) 7,13 hab/km?

TRABALHO E RENDIMENTO

Salario médio mensal dos trabalhadores formais (2017}

2,5 salarios minimos

Pessoal ocupado [2017)

27.631 pessoas

Populaggo ocupada [2017] 32,4 %
E%rfg]ntual da populagio com rendimento nominal mensal per capita de até 1/2 salario minimo 30% -
EDUCAGAO
Taxa de escolarizagdo de 6 a 14 anos de idade [2010) 96,5 %
IDEB - Anos iniciais do ensino fundamental (Rede publica) (2017] 6,1
IDEB - Anos finais do ensino tundamentat (Rede piblica) [2017] 4,8
13.302 matriculas

Matriculas no ensino fundamental (2018]

Matrfcutas no ensino médio [2018)

3.626 matriculas

Docentes no ensino fundamental [2018] 637 docentes

Docentes no ensino médio [2018) 273 docentes

Numero de estabelecimentos de ensino fundamental [2018] 32 escolas

Numero de estabelecimentos de ensino médio (2018] 12 escolas

ECONOMIA

PIB per capita [2016] 68.132,44 Rs

Percentual das receitas oriundas de fontes externas {2015] 66,1 %

Indice de Desenvolvimento Humano Municipal {IDHM}) {2010] 0,744
309.156,20 Rs

1i »

Total de receitas realizadas (2017] (x1000)

Total de despesas empenhadas (2017) iﬁgl.)?);‘s’zo e

SAUDE

Mortalidade Infantil (2017] 13,33 ghitos por mil
nascidos vivos

Internagbes por diarreia [2016]

1,4 intemagdes por mil

M.VITORING DA SILVA — ME / 06.851.616/0001-08 / AV. ACACIAS, 67 / CEP: 78556-082 / SINOP/MT / 66 999851271 / E-MAIL: MBPROPAGANDASINOP@GMAILCOM




@ vBrroPAGANDA

0120972019 AAcil ibge.gov,

habitantes

Estabelecimentos de Saude SUS [2009] 30 estabelecimentos

TERRITORIO E AMBIENTE

Area da unidade territorial [2018] 9.347,556 km?
Esgotamento sanitario adequado {2010] 12,2 %
Arborizagdo de vias pablicas {2010] ‘ ' 86,5 %
Urbanizagéio de vias publicas [2010] 30,3 %

Notas:
1. Populagdo ocupada: [pessoal ocupado no municipio/populagao total do municipio] x 100

2. Percentual da populagdo com rendimento nominal mensal per capita de até 1/2 salario minimo: [Populagao
residente em domicilios particulares permanentes com rendimento mensal de até 1/2 salario minimo / Populagéo
total residente em domicilios particulares permanentes] * 100

3. Taxa de escolarizagéo de 6 a 14 anos de idade: [poputagao residente no municipio de 6 a 14 anos de idade
matrictlada nn ansinn raniilarintal da annoiansn racidanta nn minininio da A a 14 anne de idadel ¥ 100

hips://cidades ibge.gov.

M.VITORIND DA SILVA — ME / 06.851.416/0001-08 / AV. ACACIAS, 67 / CEP: 78556-082 / SINOP/MT / 66 59985-1271 / E-MAIL: MBPROPAGANDASINGP®G MAIL.COM %9
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Anexos a estratégia de midia e ndo midia: Orgamentos dos veiculos e fornecedores:

www.folhadocerrado.net.hr

FOLHA DO CERRADO_

A Verdade sempre em 1° lugar

TABELA DE PRECOS 2019

e-mail: comercial@fothadocerrado.net.br

Estamos enviando proposta para veiculaqio de mnterial publicitirio no Jornal A FOLHA

DO CERRADO, um jornal I com circolagio ds q feiras, nas cidades de Sorriso.
Tiragem ¢é de trés mil exemplares.

A Folha do Cerrado estdé em Sorriso hd 29 anos e recebeu pela décima guinta vez, o troféu

destague do ano - “Jornal Impresso”, através de pesquisa realizada pela Aces- Associacio

O jornal Folha do Cerrado esti sediado na cidade maior produtora de soja do pais, on seja na
‘Capital Nacional do Agronegécio’- Sorriso/Mato Grosso. Os produtores sio altamente capacitados
3 logi sempre

O parque tecnolégico ¢ dos mais atnalizados, disponibilizando tudo o que tem de novo & disposicio
de quem produz e a cada ano que passa, praticamente se superam na produciio, batendo os seus
préprios recordes.

Area de abrangéncia: Sorriso, Nova Ubirata e Itanhangé

Dados:

End: Av. Brasil 35 centro - Sorriso/MT

CNPJ: 26.807.529/0001-05 IM: 739

IE: Isento

Pdginas Coloridas
Pigina inteira = 27X38cm R$ 3.200,00 por ed.
Y2 pagina = 27 X 18 cm R$ 1.600,00 por ed.
14 de pagina = 13x 18 CMusvauimussnssena RS 800,00 por ed.

I Comercial ¢ Empresarial de Sorriso.

Pdginas Preto e Branco :
Pégina inteira = 27X38cm R$ 1.800,00 por ed.
Y2 pagina = 27 X 18 cm R$ 900,00 por ed.

“

R$ 450,00 por ed.
R$ 225,00 por ed.

V4 pagina = 13x 18cm
1/8 de pégina 13x9 cm

Editais R$ 15,00 cm por col.
Encarte. R$ 0,60 und..
. 30
rene T ha Destri
\_/ Marlene mncomma‘
(66) 999551333

Av. Brasil 35 Centro de Sorriso Cep 78890-000 fone:(66) 3544-1339
e-mail; comercial@folhadaocerrado.net.br  site:www.folhadocerrado.net.br
Novo: folhadocerradosorriso@gmail.com

M.VITORINO DA SILVA — ME / 06.851.416/0001-08 / AV. ACACIAS, 67 / CEP: 78556-082 / SINOP/MT / 66 99985-1271 / E-MAIL: MBPROPAGANDASINOP@®GMAIL.COM
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(¢

SERT

Prego (R$) 30 RS 37,49
N?de Cotas: 04

Plano de Insergdes (por Programa)
1 CitagBo de abertura 7°

1 Citagfio de encerramento 77

2 Comerciais de 30%

VALOR MENSAL POR COTA
ﬂvm"r 223221 ;_l 22 1‘1”1‘2‘: 222212222 22 z]x 2 2.0 i Segunda a Sébado | RS 3.093

Programagio

" u'uu\sunuumnnnunmnnnnlm

a 5 a

™o Mtroo::nsrncnunivooasbsvnosencv

* 2 22222222 232222 22¥F222 &

r Domingo

mvmdopnodrhtdtanmn kol

As principais noticias do dia, hora certa a todo momento, previsdo do tempo,
ntrevista, opinido, agenda, esportes, economia e politica. Preco (R$) 30°: R$ 37,49

- N de Cotas: 04
PATROCINIO ; B

Plano de Insergdes {por Programa)

= - = 1 Citago de abertura 7"

[ —I 1 Citagdo de encerramento 7”
zsurranxrml . 2 Comerciais de 307 |
o | VALOR MENSALTPORCOTA ‘

[_Segunda a sabado_]f RS 2.680,6

F PROGRAMA ,:
€

123 45 valqonunuuuuuwnnnn

Teo Msvooaaol cculnsvuae
o

oo
nz:::z :11::

&
uncur:xttl

1 .
8207 :r_axx::: zrirle 21222 2:

do para venda do pairocinio § de 3 moses

M.VITORIND DA SILVA - ME / 06.851.416/0001-08 / AV. ACACIAS, 67 / CEP: 78556-082 / SINOP/MT / 66 99985+1271 / E-MAIL: MBPROPAGANDASINOPOGMAIL.COM % i
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PROGRAMA

Programald vnedades com musica e panicipagio do ouvinte valendo prémios. Com uma
comiunicagao dinfmica, alegre e varias atragdes durante a programagdo: Hordscopo, Pleg (R5) J08RS 3
PAnversariantes, Papo de novela, Drops do mundo artistico. < l‘}“‘a'e‘cmas =1

PATROCINIO,

3 nsert;ées r Progra
T e

oosaacic) e Cita ueencerramemo
0203 4 5 87T 8 8 W27 BN RDNBS KT NN N T | : 2 cmerciars s
™O DR 8T OCO0OS8A8DSTAOOBED0STAASBDOS8TA06EDST LVALORIM BNSAIDORICOTA]

22022 1 2 12 2

222

Segunda_a_s-él.:;do. R$ 2.680,6

2

2222 2 2 1

z 2 22 2

GoCIe T3 meeot

45 67T 4N WNUNRHIBWBY NN N DN NNT DD D T
es s 08T oo $ 08T O00CS SDSTCGOS S0

202 ¢ EREIE N ] ? 212022 2 * 12222 T2

Segunda a Sdbado RS 2.680,6

ERE I § [RERE B | 1 21112 ¢ 211t 22 11 R
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CENTRD MER|[‘.I\ TOP , RO R

:f";\’ .
s g HITS [F° %~ ks

)

PD‘H’M@

Programa de variedades. A programac8o musical no ritmo do ouvinte. Comunicagdo dinfimica e — - . 5 . g
alegre. Prego (R$) 30 RS 37,49 yfop ngts gom as musicas mais pedidas do dia. Preca (RS) 30LRS
N de Cotas: 04 — e’ Cota
PATROCINIO Plano de Insergbes {por Programa) PATROCINIO Plano de'inser £ PIOgF,
1 Citagso de abertura 7" ] e o — Ci 6 abertura:
ll ] 1 Citagéio de encerramento 7 [Brogramacac) ] 1 Cilacac de ence ramsn:
12an5a1:emuuuu-:unuumﬂanwaanuammat zcomem'sce30 llll!l7llll!"I!Illl‘!lllfll“ﬂ"ﬂ”“ﬂ“"nnﬂ‘ﬁﬂ |77
o m.srcossn‘svnnssns'oossus‘roausnsx mv.s!nansnavaaunnnrnnannuvuoennsv \'ALR‘IEN.APORCOA
Gako T 2t rtrr 222222 tr21a:2 :‘w:a:za ‘zzsz Segunda a Sexta . R$ 2.268,23 onecte T+ 22222 1t ,,,l,,";,,‘;,, ,,,; ) Segunda a Sexta R$ 2.268,2
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Prazo minkmo gstabeteciio para venda do patrocinio 6 de 3 meses
Consu’tndtpm’b!ﬂdniemo;nc

aiores avatiado na tabeta vigerte
Fonla Attas de Cobertura Giobo

csnmu MERICA.
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ENTR[] MERlCA A )

MUsicas, noticias e variedades em um programa voltado a

cultura do pove gaucho. Prego (R$) 30" RS 37,49
_—ﬁ N? de Colas: 04
PATROCINIO J Piano de Insergdes {por Programa)

i .S = — - SE— 1 Citag#io de abertura 77

s 1 Citag#io de encerramento 7*

Tve [15][+s] : ) . 2 Comerciais de 30°
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w2l elienafafla|s} i2 el i fanlieie (2 e frie .2 P Dominge " RS 533,61 I

+  Prazo minkmo estabelocido para venda do patrocinio ¢ de 3 meses
+  Consube disponibilicade com Opec
+  Valores avaiiado na labsia vigents
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CENTRO} \MERICA
meas

Programagio
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VALOR MENSAL POR COTA

Segunda a Sébado ll R$ 2.680,6
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CENTRO; \MERICA
_ me93
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PROGRAMA?Y
P'ro'gr)'_r o letada para o publico adulto, com 0s grandes sucessos da misica nacional e
internaci de todos os tempos, e interagio dos ouvintes.

PATROCINIOM

Programagad
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PROGRAMA

acao votada para o publico adulto, com os grandes sucessos da musica nacional e

Programaglio
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Pro;-;r.:-xt Gao voltada para o publico adulto, com os grandes sucessos da musica nacional €
internacional de todos os tempos, e interagao dos ouvintes.
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CENTRO/ \MERICA
L
Serisy

l PROGRAMA ,;

Programag4o voltada para o piblico adulto, com os grandes sucessos da masica nacional e
internacional de tados os tempos, e interagao dos ouvintes.

PATROCINIO

G )

1220468780 WNITUUBBTUNONDANNSETNN N T

wal oA 3T Q@3 8067 90SAEDBT 005 S50 ETOQSE DG T

Pre¢o (R$) 30™ R$ 37,49
N? de Cotas: 04

Plano de insergdes (por Programa)
1 Citagdo de abertura 7"

1 Citagio de encerramento 7°

2 Comerclais de 30°

OTA

omagko T 22 : 2 t r 22 .

Ed LR 2 oy r 2 "

arot
. = Prazo minkno esiabelocido pera venda do patrocinio é de 3 meses
«  Consufta disponibilidada com Opoc
+  Velores avafado na tabela vigente
= Fonta: Atias de Cobertura Globo

R$2.680,6

IMEROGRAMA

oftada para o piblico adulto, com os grandes sucessos da musica nacional e

| de 1680s os tempos, ¢ interagdo dos ouvintes.

TROCINIO™™

W Programagno!
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VALOR MENSALYPOR COTA
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TABELA DE PRECOS VALIDA PARA 2019

—

#Dopitoque mﬂ"yﬂfﬁ /
PROGRAMACAQ DA EMISSORA:
NITRO NIGHT 00:00 45 04:00
CANTA BRASIL 04:00 as 07:00
BOM DIA SORRISC 07:00 &s 09:00
EXPERIENCIA DE DEUS 09:00 s 10:00
A VOZ DO POVO 10:00 3 12:00
PANORAMA ESPORTIVO 12:00 a5 12:15
. RECORDACOES 12:15 as 14:00
BOA TARDE SORRISO 14:00 35 17:00
PARADAO SERTANEJO 17:00 s 20:00
CONEXAQ 99 20:00 45 21:00
AVOZ DO BRASIL 21:003s 22:00
AMOR SEM FIM 22:00 &s 00:00
TABELA DE PRECO DE INSERCOES NO ROTATIVO:
HORARIO 15" 30" 45" 60" 90"
05:00 a5 21:00 40,00 70,00 80,00 100,00 130,00
Obs.:
- De hora em hora, boletins noticiosos.
- Determinado na parte da manhd insergdo de 30" - 80,00
‘ - Testemunhais de 30" no programa VOZ DO POVO ~ 10:00 as 12:00 - Valor de 180,00

DADQOS DA EMISSORA:
Razido Social: RADIO SORRISO LTDA
Enderego Rua criciima, 165 - Centro CEP 78890-000 Cidade Sorriso — MT
CNPJ 00.959,015/0001-81  1.E 13.175.782-2
Pimio Ficagna

Sécie Administrador
RG 04 404 987-2

Contato comercial

FLAVIANE DOS SANTOS CARVALHO - comercial@radiosorriso.com.br

I’ Rua Criciima, 165,

I Centra Sarriso - MT.

6698114-0862 B 66 3544-2595%,

M.VITORINO DA SILVA — ME / 06.851.416/0001-08 / AV. ACACIAS, 67 / CEP: 78556-082 / SINOP/MT / 66 99985-1271 / E-MAIL: MBPROPAGANDASINOP®GMAIL.COM 37
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PORTAL SORRISO
TABELA DE PRECOS
PLANET PRODUCOES SONORAS
CNPJ: 13.092.946/0001-77
RUA OUTONO, 70, BAIRRO NOBRE
SORRISO-MT CEP: 78890-000
FONE: (66) 3544-4002
www.portalsorriso.com.br
DESCRICAO PAGINA TAMANHO VALOR DIARIO
PUBLIC INFORME INICIAL VIDEO 700,00
. POP UP . INICIAL 250 X250 600,00
BANNER TOP INICIAL 770 X120 700,00
BANNER POSIGAO 01 INICIAL 370 X120 400,00
BANNER POSIGAO 02 INICIAL 370 X 120 400,00
BANNER POSICAO 03 INICIAL 370 X120 400,00
BANNER POSIGAO 04 INICIAL 370 X 140 500,00
BANNER POSIGAO 05 INICIAL 370 X 140 500,00
BANNER POSIGAO 06 INICIAL 770 X170 600,00
BANNER POSICAO 07 INICIAL 370 X 170 700,00
BANNER POSICAO 08 INICIAL 770 X170 600,00
BANNER POSIGAO 09 INICIAL 370 X 170 350,00
BANNER POLICIA 01 INICIAL 370 X 100 350,00
BANNER POLICIA 02 INICIAL 370 X 100 350,00
BANNER POLICIA 03 INICIAL 370 X 100 350,00
BANNER CELEBRIDADE 01 INICIAL 370 X 100 350,00
BANNER CELEBRIDADE 02 INICIAL 370 X 100 350,00
BANNER CELEBRIDADE 03 INICIAL 370 X100 350,00
BANNER NOTICIA 01 - 29 PAGINA 360 X 100 600,00
. BANNER NOTICIA 02 22 PAGINA 360 X 100 600,00
BANNER NOTICIA 03 22 PAGINA 360 X 100 600,00
BANNER NOTICIA 04 23 PAGINA 770 X120 900,00

M.VITORING DA SILVA = ME / 08.851.416/0001-08 / AV, ACACIAS, 67 f CEP: 78556-082 / SINOP/MT / 66 99985-1271/ E-MAIL: MBPROPAGANDASINOP @GMAIL.COM
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TABELA DE PRECOS DO MTnoticias.net

o>

Raz3o Social: DARCICIO ZIMMER & CIA LTDA
CNPJ: 05.097.060/0001-38
. €C 79344 6 Ag. 0812 — Sicredi

Email: darciciozimmer@®hotmail.com, Edersonzimmermt@gmail.com

Fone: 066 999720262, 066 3544 9364 e 066 996213528

Mensal

Quinzenal

FORMATOS Tamanho MELE] Semanal

GRANDE 550x100 { 490.00

3.430,00 } 6.000.00 } 10.000.00

. L L RS
TOPO 550x100 790.00 3.430.00 6.0000.00 " 10.000.00

=F

POP-UP 250x250 7 990.00 3.430.00 }13.900.00  [[26.900.00
i

QuADRADO [y 560.00 690000  7.90000 - 12.900.00

GIGANTE ‘1100x200  |790.00 4.800.00  9.900.00 Jm.sao.oo

840.00 " 5.380.00 "12.100.00 22.200.00

o ——

Darcicio Zimmer

MTnoticias

066 99972 0262

Janeiro de 2019
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Site Painel MT — Proposta de Precos

Segue a tabela de precos de nossa empresa:

Banner superior (topo do site) | Didria (24 horas) R$ 500,00

SORRISO

“Aqui vocé vé diferente”

Banner entre as matérias
principais e as Uitimas Diéria (24 horas) R$ 250,00

noticias (meio do site) TABELA DE PRECOS
Vigente 01/01/2019 a 31/12/2019

Banner na lateral direita

{entre a previséo do tempo € | Diaria (24 horas) R$ 200,00 Dia Horario Programas Valor Inser¢do

as cotagdes) Seg/Sex |07:00 até 08:30 |Café Com Jornal 132,00
Seg/Sex |08:30 até 10:00 [Aqui na Band 146,00
Seg/Sex |10:00 até 11:30 {Jogo Aberto Nacional 158,00
Seg/Sex |11:30 até 13:10 |Jornal Band Sorriso (Local) 517,00

Exibigo de video e Seg/Sex |14:00 até 15:15 |Melhor da Tarde 80,00

institucional entre as Diaria (24 horas) A$ 250,00 Seg/Sex |15:15 até 17:50 |Brasi Urgente 105,00

' Eg;::;rll:g:rnti;epgestaque . Seg/Sex |17:50 até 18:20 |Jornal Band 22 Edigdo 278,00

Seg/Sex |18:20 até 19:25 |Jornal Band Nacional 332,00

Banner tipo Pop-up com Di&ria (24 horas) R$ 300,00

aparigao ao acessar o site seg/sex |Merchan 60"  |Jornal da Band Local 704,00
seg/sex |Inser¢iio 45"  |Jornal da Band Local 570,00
A matéria de 2 minutos na programagso local valor de R$ 1.051,00
A matéria de 3 minutos na programagfo Local valor de R$ 1.402,00

CNPJ 28.151.297/0001-05

email: diretoriaband@gmail.com Daiane Gongalves (66) 9-9712-9145
Raz3o Social: BAND SORRISO LTDA EPP- CNPJ: 20.849.398/0001-42
Rua: Rui Barbosa, 484 Centro Sorriso- MT CEP 788890-000 Tel:(66) 3544-9080
Contato Comercial: (66) 3544-9080 / 99712-9145
E-mail: diretoriaband@gmail.com

SANTANDER - AGENCIA 0955 C/C 13001166-7
Contatos

Tl 0659 9995-1299/ 066 999828122 ¥ |
E-mail: contato@jknoticias.com /s ¢ ﬂ

jonatha_kennedy@hotmail.com
WWWIKNOTICIAS.COM et Y.,

. 0 : ol ik 0] ] . Rua Rui Barbosa 484 - Centro - Sorriso-MT
m 8 m d?(m m,m \-. FORMATOS () \ TEMPO PRECO
/LOCAL <Super Banner TOPO - 728 x 200 _ | Diaria R$ 400,00
f_ —Super Banner-TOPO~ 728 x 200 Més | [IR$ 3.000,00
. Supelr Banner MEIO SITE - 728 x | Diaria R$ 300,00
; 2004,
: ) )Supér Banner MEIO 'SITE - 728 x Més 'R$ 2.500,00
r— 200 M |
——| SuperBanner FINAL SITE - 728 x | Diaria R$ 150,00
N ©Tj-h A N 200 2
Ay e " =
JKNOTICIAS HOMEPAGE =% Super:Banner F%ON(’,\EEIE 728 x Més R$ 2.000,00
2~ " [~ VRetanguio lateral - 360x180 | Didria | R 100,00
Reténgulo lateral - 360x180 Més R$ 1500,00
Quadradolateral 180x180 Diéria R$ 80,00
Quadradb lateral .180x180 Més R$ 1.200,00
[~ Insergdo-Didria Video Diéria R$ 400,00
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TABELA DE PRECOS

TROPICAL COMUNICAGOES LTDA

CNPJ: 00.260.087/0001-36
AV. PORTO ALEGRE, 3434, CENTROQ SORRISQ - MT
Fone: 66 3544-3939

tvsorrisg@recordsortiso.com.br
GENERO FREQ HORA coD PROGRAMA 307

Jornal Seglsax 06:55 JOR JORNAL DA MANHA MT RS 500,00
Jormnal Seg/sex 07:55 JOR FALA BRASIL R$ 700,00
Jomal Sab 07:00 JOR FALA BRASIL ESPECIAL RS 700,00
‘ Feminino Seglsex 09:00 RVM HOJE EM DIA RS 700,00
Jornal Seg/sab 11:00 JOR CADEIA NELES RS 450,80
Jomal Seg/sex 11:45 JCAL BALANGO GERAL- SORRISO/MT RS 900,30
Jomal Seg 21:48 JOR REPORTER RECORD INVESTIGAGAO R$ 500,00
Fiime Ter 21:45 CINE CINE RECORD ESPECIAL RS 500,00
Jomal Seg/Sex 15:45 JOR CIDADE ALERTA REDE RS 600,00
Jornal Sab 16:00 JOR CIDADE ALERTA REDE ESPECIAL RS 600,00
Jornal Seglsex 18:15 JOR MT RECORD RS 600,00
Jormal Seg/sex 20:45 JOR JORNAL DA RECORD RS 600,00
Jomal Sab 18:45 JOR JORNAL DA RECORD ESPECIAL RS 800,00
Novela Seg/ Sex 18:45 | NOV | A TERRA PROMETIDA RS 800,00
Novela Seg/Sab 19:45 NOV JESUS R$ 800,00
Novela Seglsex 14:00 NOV BELA A FEIA RS 500,00
Novela Seglsex 13:45 NOV ESSAS MULHERES RS 500,00
Flime Sex 22:30 CINE SUPER TELA RS 600,00
Esporte Sab 08:15 ESPOR ESPORTE FANTASTICO RS 650,00
Esporte Sab _ 91:00 | ESPOR | HORA DO ESPORTE RS 400,00
Filme Sab 13:15 CINE CINE AVENTURA RS 500,00
Entretenimento | Sab 22:15 ENTRE PROGRAMA DA SABRINA R$ 860,00
Entretenimente | Dom 10:00 | ENTRE | DOMINGO SHOW RS 600,00
. Entretenimento | Dom 14:30 | ENTRE | HORA DO FARD R 600,00
Jomal Dom 18:30 JOR DOMINGO ESPETACULAR RS 700,00
Jormal Dom 22:45 JOR CAMARA RECORD RS 600,00
Periodo de validade: 01.01.2019 & 31.12.2019.

REAPLICAGOES NAO PODEM SER FEITAS NO BALANGO GERAL LOCAL
MERCHANDAISING 1" BALANGO GERAL LOCAL (CAL) R$ 1.000,00 (cada agdo).
VT 15” 40% MENOS NO VALOR DA TABELA.

VT 45" 40% MAIS NO VALOR DA TABELA.

VT 60" 100% MAIS NO VALOR DA TABELA.

" & MBPROPAGANDA

TV CIDADE CANAL 6

TELES PIRES COMUNICAGOES LTDA
CNPJ 01.909.383/0001-88

~- ENDEREGO RUA TENENTE LIRA N921,
CENTRO, SORRISO/ MT

~,

~

Contato:

™~

e

Departamento Comercial : Acsa Batista (66) 9 8113-4467

TABELA DA PROGRAMACAOQO DA SBT NACIONAL
DATA HORARIO PROGRAMACAO YALOR
SEG/SEX 07:00 até 07:30 Primeiro impacto RS 198,00
SEG/SEX 07:30 até 09:00 Bom dia e Cia R$ 126,00
. SEG/SEX 10:30 i€ 11:30 .| A voz do povo RS 198,00
SEG/SEX 11:30 até 13:10 Jomal SBT Urgente (Local) RS 484,50
SEG/SEX 14:00 até 15;00 .| Fofocalizando R$ 92,40
SEG/SEX 15:10 até16:00 || Caso de farnflia RS 158,40
SEG/SEX 16:00 até 17:20 | Novela da tarde 1 RS$ 105,60
SEG/SEX 17:20 até 18:30 Noveladatarde2 R$ 105,60
SEG/SEX 18:30 até 19:25 LSBT Brasil NACIONAL R$ 290,40
SEG/SEX ] 19:50 até 20:15 /| Novela da noite 1 R$ 120,00
SEG/SEX 20:15 até 20:45 || Noveladanoite2 R$ 108,00
SEG/SEX “-._ |21:15 até 22:30 | Programa do.Ratinho’ R$ 198,00
Segunda-feira ’22:30 alé 23:00  |\Conexdo repbrter _/ : R$ 198,00
Quinta-feira - — - 22:15 até 23:00 Apragaénossa /£ ' R$ 132,00
Sébado 13:15%té 17:45, | Raul Gil 7 : R$ 198,00
Stbado-—.__ 20:15 até 21:15 ™|-Esquadrdo.da’moda .R$ 132,00
Sébado 21:15 até 23:00 Bake off Brasil R$ 118,80
\
\\\

N ;
Merchans Jorna) SBT Urgente de 60 segundos no valor de R$ 646,80

Rua: Tenente Lira, N* 21 — Centro — Sorriso/MT. CEP: 78990-000

M.VITORINO DA SILVA — ME / 06.851.416/0001-08 / AV. ACACIAS, 67 / CEP: 78556-082 / SINOP/MT / 66 99985-1271 / E-MAIL: MBPROPAGAN DASIN OP@®GMAIL.COM y 42

Telefone: 3544-3630 ou 9 8113-4467

E-mail: shtsorriso.comercial @gmail.com
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\ TABELADEPRECO
6 ASRIL A SETEMBRO OE 2013
CENTRO AMERICA mercaco: MTN
p— EsTopmy

P "‘ e b 1 o I 15" e 1, RS o 1 o, M VY i 17

SepSer (00 HORA UM HORA G50 62400 3200 m-ﬂ) 10800  §7.20 mem 115350 |03‘9! 15000 7500 6750 122100 E1050 54945

3“31 0500 BOM DIA MT BPRA 0.50 1,128,00 _ 5400 _ S7.00 . 19950 _ 14355 1 3400 100 14580 | 19900 950 8855 | 197000 msm_mso

Seg’Ser 06:40 BOM DIA MORTAD BAO 050 . . . . I I - - - - -

Seg'Sex 0640 BOW DIA REGIAD 6RO 050 0 3900 _ 15050 14455 g f . . 0 o 0 v -

SegSex 0700 BOM DA BRASIL NGRA 050 | 1000 600 S5m0 | Msa0 2750 175 | 01100 2650 2100 12850 I13ES | 240100 120050 1.080.45

SogSer, 0800 MATS VOGE WAVO 050 | 100000 ~ 515,00 . 45360 | " $18.00 _ 15050 _ 14355 | 30800 _ 15250 TR0 50 B985 | 135300 . WES0 _ £NAS

Sep'Ser 0930 ENCONTRO FAT} 050 173800 61900 55710 | 39100 19850 17885 | 00 16200 fl‘m le 9630 { 2168900 |n§l.50 #1505

SegSex . BEMESTAR" FBES 0.50 123800 81900 557,10 § 1W100 19650 17685 | IML0 16200 ?IIM 107,00 5630 1!",@-!,&450_9753!

SepSad - MTI™ PIVi 050 | 200200 145100 tase0] 7700 Wm0 w4085 | s21.00 20050 200 15500 14040 | 449200 224500 202140

Seg’Séb 1150 GLOBO ESPORTE GESP __ 075 .| 200900 | 222675 _1.36.05] 76200 _ 506,50 _ 35180 ] S1400 _ 38550 786,00 - 21450 17870 | 455100 341325 200705

Seg'Sib rzﬂo JORNAL HOJE JHOY 0,75 338200 25150 161290 l;tm 61200  JT080 | BAL00 41100 32300 24225 14535 | SO0 ITEALTS amss

Sag5er | 1300 GESSAO DA TARDE TARR o 050 | B2000 o 410,00 . 3000 | 700 L 19500 _ 12160 | 28000 _ 12800 TITIO0 L 6900 1 8010 | 151800 TS0R0 68810 |

Sep'Sex 1540 VALEAPENAVERDENOVO VALE 050 | L7000 83050  7es45 | €300 21650 19485 | 20400 15200 Wage 1010 W0 | 2000 132080 11680

SogSer, 1700 HALHAGRO VALA 075 | 200000 157425, 0456 | 82400 _ 36300 _ 20580 | W00 _ 29025 | 000 10750 11250 | 370000 | 244500 140700 |

Sep'Sth 17:30 NOVELAL i NISH 075 | 310100 23878 139843| &z200 1650 w90 | BEm0 aa100 26460 | 38900 20175 17505 | 490000 267500 220500

Sepsan 1820 NT2 PIVZ o 075 1| 41000 338050 £078,10] 1.120,00 . 640,00, SO7.00 | 777,00 __ 58275 _ 408 | 741000 _ 36250 _ 21150 | 6SWID0 S24475] 214085

. S00SEb 16:40 NOVELAH N1gH 0.75 500000 381000 228500 \m o7R30 58770 | #3200 65150  39AG0 | 53300 <0050 24210 | 740600 583480 351270

59;&719:: WJORNAL NACIONAL Mq__ﬂlS L.678.00 DM ISP} 212800 159450 _ 05870 | 1.355.00 101700 61020 | TTRO00 _ 58350 _ 350.10 | 1283000 970050 862030

Seg'Skb 2020 NOVELAM N20H 0.75 850900 844325 1B8988) 200000 1.50000 00000 | 127500 95625 STATS | TTOO0 57750 34850 | 1264400 048300 B.64VM0
Sog _ 21:30 TELA QUENTE TELA 0.75 }JD‘M ‘m 143730 483,00 N}!?_m,’? I_T_?_‘,W znszs-'—lsss ATTIO0 35TDS 214785
Ter 21230 SHOWDE 3' FEIRAY SHT1 0.75 464500 348178 2090025 B35.00 51375 20620 | 41300 30975 16SES | 648700 S.1052% 09915
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Tel. (66) 3531-6726
Cel, (66) BUE86-6082
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Prefeitura Muntcipal de Somiso

CARTA PROPOSTA

01 - ANONCIO NAS REDES SOCIAIS FACEBOOK E INSTAGRAM - POST SIMPLES + TEXTO (criado
pela agencia). DIRECIONAMENTO PARA TODA POPULACAO DE SORRISO - DE 01 A 30 DE
DEZEMBRO DE 2019 - INCLUIR TAMBEM © POBLICO DEFINIDO COMO: EMPRESARIOS, AGRI-
CULTORES, PECUARISTAS, FAZENDEIROS / COM INTERESSES EM NEGCCIOS/INVESTIMENTOS
NOS ESTADOS DE RS/SC/PR.

02-ANIMACAO DE 4 (QUATRO) BANNERS NO FORMATO *.GIF

GERENCIAMENTO DO ANUNCIO -R$ 2.000,00
. ANUNCIO (FACEBOOK) INCLUINDO TAXAS - RS 12.000,00
ANIMACAO DE 4 BANNERS (150,00 CADA) - R$ 600,00

OBS: O VALOR DE RS 12.000,00 SERA DIRECIONADO PARA A5 REDES SOCIASI NO FORMATO DE
ANUNCIO CONFORME ESPECIFICACOES,

Atenciosamente

Edwin Eleazar Medina Garcia

edwin inaweb.com br

® [26.138.085/0001-98]

EDWIN ELEAZAR
MEDINA GARCIA MEI

rada Familia, 443

Rua Si
Residencla Panina:i 78555-798
I Sinop M I

SolucHes de Negébcios!

www.medinaweb.com.br
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APOLLO
FILMES
ORCAMENTO

Cliente:

Prajeto: Lidtagio Midia 2019
Agéncia:

AC:

Co i encarir de d J s i fomecides di

VT DE 30"INCLUINDO ANIMACOES, LOCUGAO, TRILHA SONORA, LEGENDAS,
LIBRAS, CAPTACAQ DE IMAGENS, IMAGENS COM DRONE, EDICAQ, FINALIZA-
CAO E ENVIO PARA PLAYERS DE EMISSORAS DE TV.

° R$ 1.200,00
SPOT PARA RADIO - 60°CONFORME ROTEIRO, INCLUINDO LOCUGAO E TRILHA
SONORA.
R$ 400,00
i ToTAL | #$ 160000 1

Termas e Corvdiphex
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/RACIOCINIO BASICO
A) Das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Sorriso e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria;
Na sociedade contemporanea, a meta da administragéo se volta para a busca de eficiéncia.
Esse € o consenso dos especialistas em diferentes contextos politicos ou econdmicos. Em
Sorriso ndo ¢ diferente. A cidade, declarada Municipio em 13 de maio de 1986, figura entre
as dez maiores do Estado e ainda jovem, com apenas 33 anos, ja apresentou resultados
maduros, como o maior PIB agropecuario do Brasil, (R$ 791,2 milhdes segundo o IBGE,
em 2010). Hoje, com seus 9.345,76 quildmetros quadrados de area, o municipio possui
uma administra¢do disposta a manter sua gestao focada em objetivos primordiais. Mesmo
com o cenario econdmico dos Ultimos anos, que faz com que Sorriso, assim como outros
municipios do Brasil, sinta os efeitos na queda dos repasses estaduais e federais, &
possivel perceber as caracteristicas marcantes da Prefeitura Municipal, que age com
cautela ao gerir os recursos e ndo perde o foco no cidadao. Areas prioritarias como satde
e educagdo ndo saem da pauta. No primeiro quadrimestre de 2019, segundo o portal da
Prefeitura, a Administracdo Municipal de Sorriso aplicou 29,70% da receita no
menvolvimento do ensino, quando a lei exige 25%. Ja na remuneragao de professores, 0
nicipio aplicou 66% da receita do Fundo de Manutengdo e Desenvolvimento da
Educagao Basica (Fundeb), quando a exigéncia & 60%. E nos investimentos em sadde, em
que a exigéncia legal é de 15% da receita, Sorriso aplicou 23,97%. Importante lembrar que
estamos falando aqui de um grande nimero de beneficiados, uma populagéo superior a 80
mil habitantes, com margem de crescimento populacional de 5% nos Gltimos cinco anos. O
crescimento demografico e a concentragdo urbana e metropolitana exigem novos
mecanismos de organizagdo, a fim de impedirem a desintegragdo ou desestruturagio
social. Soma-se a isso, © momento de transigao no comportamento econdmico local, que
vem motivando a agro industrializagdo, e acaba por requerer muita energia administrativa,
aumentando as expectativas nas pessoas, culminando no aumento das demandas na
educagdo, salde e infraestrutura no municipio. Com a administragéo trabalhando focada
na eficiéncia e apresentagdo de resultados tangiveis, a Prefeitura Municipal, a0 mesmo
tempo em que atende a essa demanda crescente, também demonstra que esta atenta a
este momento de crescimento e pronta para acompanhar e impulsionar esse processo,
investindo ndo s6 nas areas citadas como prioridades, como também demandando e
apoiando estudos ligados ao transito e ao transporte publico, por exemplo. Com isso, fica
‘ro que, a partir do constante planejamento e reestruturagdo dos compromissos
financeiros, a Prefeitura quer mais do que garantir o fechamento das contas e apresentar
um balancgo, quer, verdadeiramente, cuidar das pessoas e investir na qualidade de vida dos
cidadaos.

y)a natureza, da extenséo e da qualidade das relactes da Prefeitura Municipal de Sorriso

com seus publicos;-
O municipio de Sorriso possui aproximadamente 3.380,00 hectares de area urbana,
segundo dados da Lei Municipal n°® 425/95. Ha dois niicleos urbanos em destague no meio
rural: Distritos de Primavera e o Distrito de Boa Esperanga. A maioria absoluta da sua
populagdo (80%) é constituida por migrantes provenientes da Regido Sul do Pais, sendo
20% do Estado de Santa Catarina, 35% do Rio Grande do Sul, 25% do Estado do Parana
e os demais (20%), provenientes de outros estados, especialmente os das Regides
Nordeste, Sudeste e Centro-Oeste. Ainda segundo dados do IBGE, no que diz respeito as
familias, sdo, em média, constituidas por 2 filhos, predominando a casa prépria, e a maioria
dos membros familiares tem adequado nivel de alfabetizagdo. No Portal da Prefeitura
podemos notar mais alguns nimeros relevantes. Para as criangas, sdo cerca de 12 Centros
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Municipais de Educagao Infantil, um niimero de 20 Escolas da rede fundamental e mais de
13 mil alunos atendidos pela rede municipal. Em se tratando de oportunidades e mercado
de trabalho, sdo mais de 8.305 empresas atuantes, com média salarial funcional de 2,6
salarios minimos e ainda grande destaque com a construgéo civil que movimenta muito a
economia e geracdo de empregos. Em junho de 2019, Sorriso teve um saldo consideravel
na geragdo de empregos, segundo dados do Cadastro Geral de Empregados e
Desempregados, cerca de 600 vagas foram geradas com carteiras assinadas. Além disso,
ha agGes voltadas para investidores, com objetivo de desburocratizar a instalagédo de novas
empresas, uma vez que grande s marcas fomentam nao sé o mercado, como também
contribuem para o posicionamento da cidade al¢m do agronegdcio, desmitificando a ideia
de que sb6 ha oportunidades boas relacionadas ao campo. Todas essas iniciativas e seus
resultados impactam positivamente na opiniao publica, dentro e fora do Estado e mostram
que Sorriso € uma cidade completa para todos. Como fica claro até aqui, os dados
promissores da cidade interessam a diversos perfis de publico, mas com um objetivo em
comum: prosperar e viver bem em Sorriso. E para todas essas pessoas que a
Administragéo Municipal trabalha, incentivando uma economia forte para diferentes idades
e classes sociais.

9 Do papel da Prefeitura Municipal de Sorriso no atual contexto social, politico e
econbémico,—
O contexto atual, no qual projetos politicos e econdémicos vém sendo intensamente
debatidos na busca por solugdes duradouras de superagdo da crise, pode ser encarado
como um momento privilegiado para demonstrar resultados praticos da Administragao
Municipal de Sorriso. Em pesquisa recente realizada pela Fundagao Getulio Vargas (FGV
2018), observou-se que, apesar do cendrio de desconfianga, em relagao ao futuro, o
brasileiro mostra-se majoritariamente otimista, com 54% dos respondentes considerando
que a qualidade de vida nos proximos cinco anos vai estar melhor do que nos dias de hoje.
O que, mais uma vez, reforga a importancia do papel da Prefeitura Municipal de demonstrar
com clareza de dados os seus resultados, descolando sua imagem institucional desse
cenério e afastando qualquer percepgao de descrenga. Vale lembrar que Prefeitura de
Sorriso comegou a implantar o Projeto Qualidade em Gestao que, na primeira etapa, estara
voltado a criar um canal de comunicacgéo entre a gestdo municipal e o servidor publico, mas
que, em um segundo momento, passard a ouvir a populagéo, captando opinides dos
suarios dos servigos plblicos de Sorriso. E nesse contexto que Sorriso demonstra
turidade como um municipio produtivo, que preza por uma administracao eficaz, que
cuida de seus cidadaos hoje e que prepara um futuro ainda mais promissor para todos——
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Il ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Conceito ou partido tematico

Para atender ao cenario apresentado e aos desafios de comunicagdo, teremos como
partido tematico: “Que balango vocé faz da sua vida nos dltimos 12 meses? Nos
trabalhamos para que a sua vida ganhe um novo impulso”. O objetivo dessa frase é fazer
uma ligagéo clara e direta com o tema da campanha, o balango de acgoes realizadas pela
Prefeitura durante o ano, usando, para isso, uma metafora. Assim, teremos personagens
diferentes balangando sob uma arvore bonita e frondosa e, conforme fazem isso, evoluem
como se tivessem melhorado suas vidas a partir dos beneficios de viver em uma cidade em
constante transformagao.

Linhas gerais da proposta
Teremos uma campanha baseada em midias impressas, eletronicas, exteriores e digitais.
O objetivo é ter meios que atinjam a populagdo como um todo, com midias de massa e
tras mais segmentadas. Os canais escolhidos para divulgagédo foram: Televis&o (VT 30”);
dio (Spot de 30"); Digital (Banner para sites e Google Display); Impresso (antincio de
jornal ¥2 pagina) e Outdoor. Acreditamos que, com a orientagdo de apresentar no maximo
05 pegas, esse “enxoval”’ contém pegas estratégicas e convergentes que, somadas, vao
garantir impacto, frequéncia e memorizagao de nossa mensagem junto a todos os publicos.
A ideia € apresentar personagens diferentes que ilustram os beneficios do trabalho da
Prefeitura em areas fundamentais como Salde e Educagao. Nas pegas, os personagens
vao aparecer sempre no balango e em movimento, indo de um ponto a outro. A ideia é
mostrar uma passagem de tempo, representando os 12 meses de trabalho da Prefeitura e
fazendo as pessoas refletirem sobre tudo o que mudou em suas vidas nesse periodo,
motivadas pelo trabalho da gestdo municipal e seus beneficios. Assim, temos um garoto de
6 anos para ilustrar a educacéo, que ao balangar nos revela um jovem calouro, indicando
que a educagédo de qualidade vai leva-lo mais longe. Temos também um jovem casal em
inicio de vida a dois e, apos o balango, a namorada surge com uma crianga, indicando que
a salde e todo o apoio oferecido a ela enquanto gestante e aos dois, com toda a
infraestrutura da cidade, proporcionaram o nascimento de uma familia. A partir dessa ideia
criativa, poderiamos desmembrar esse conceito para iniUmeras outras situagdes, ilustrando
as como: seguranga, moradia, meio ambiente, lazer e varias outras. Como temos a
limitacdo do numero de pegas, optamos por ilustrar algumas das areas mais essenciais da
gestdo municipal (saude e educagédo). O resultado & uma campanha leve e criativa, com
estética suave e mensagem positiva, que tem tudo a ver com o perfil do municipio e com a
qualidade de vida que se espera garantir para a populagdo.

A) Adequacao do conceito e do partido tematico proposto a natureza e a qualificagéo da
Prefeitura Municipal de Sorriso e a sua comunicagdo e/ou o seu problema especifico de
comunicagao;

Sorriso tem muito a mostrar, resultados que se apresentam de maneira pratica, tatil,
perceptivel na vida dos cidadaos. Por isso, fazer uma campanha de prestacéo de contas
comum, mostrando apenas numeros, seria simples, mas pouco eficiente e, por entender
que eficiéncia e empatia sdo valores importantes para a atual gestdo, procuramos uma
escolha estratégica que representasse essa personalidade da Prefeitura de Sorriso. Ao
colocar o cidadao como protagonista dos beneficios desses resultados, exemplificando as
diversas mudancas positivas em sua vida, as agdes ganham um significado maior do que
numeros e dados, além de se tornarem mais faceis de serem compreendidas. Outro ponto
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importante & deixar claro que os niimeros nao cessam em si mesmos, pois sd0 mudangas
de impacto a médio e longo prazo, que ndo sé propiciaram melhorias nos Gltimos 12 meses,
como também preparam o caminho para um futuro ainda mais promissor, da cidade e de
todos que vivem nela.

B) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em sua defesa;
Quando chega o final de ano ¢ inevitavel pensar no que passou, em tudo que foi feito e no
que ainda precisa ser conquistado em termos de metas e objetives futuros. Para todos nos,
fazer um balango da vida nessa época é natural. Aproveitando esse momento oportuno em
que as pessoas em geral se encontram propicias para a reflexao, apresentamos também
todas as agdes da Prefeitura de Sorriso, colocando-a ao lado do cidaddo comum, como se
ela prépria também fizesse um balango da propria vida e atuagéo, contabilizando as
conquistas e realizagdes dos ultimos 12 meses. Com esse tipo de argumentagéo,
conseguimos mostrar o impacto positivo na vida dos mais diversos tipos de cidadaos de
maneira proxima, facil e simples de entender.

C) A rigueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagdo da
feitura Municipal de Sorriso com seus plblicos;

ostrar é melhor do que falar. Abordando o mote do que mudou na vida das pessoas, os
desdobramentos podem representar inimeras possibilidades, além das agées prioritarias
nas areas de educacgdo, salde, seguranga, meio ambiente, infraestrutura e demais
segmentos. Soma-se a essa riqueza de desdobramentos positivos, o fato de poder
representar, em cada um deles, um perfil de publico diferente, seja pela classe social, pela
idade ou fase da vida, possibilitando ainda maior identificagdo do publico com as pecas e
sua real comparagdo com o que mudou positivamente em seu cotidiano, com a gestio
realizada pela Prefeitura Municipal.

D) A adequagéo da estratégia de comunicagdo proposta para a solugdo do problema
especifico de comunicagéo da Prefeitura Municipal de Sorriso;
A estratégia de usar linguagem simples, com forte apelo visual se adequa perfeitamente ao
problema de demonstrar claramente o impacto positivo das agdes-da Prefeitura Municipal
na vida das pessoas e ainda permitir o facil entendimento para o publico-alvo tdo diverso.
Além dos beneficios das a¢des, mostrar o peso dos nimeros corrobora a mensagem central
ao escolher pessoas e ilustrar nas imagens os resultados praticos da mudanga em suas
aas, € ainda mais garantia de entendimento por parte do cidadao, e demonstragio de
empatia, por parte da Prefeitura.

E) Consisténcia légica e pertinéncia da argumentagédo apresentada em defesa da estratégia
de comunicac¢ao publicitaria proposta;

A argumentagéo ¢ literal e muito oportuna ao associar 0 balango feito pelas pessoas a
respeito das atitudes e mudangas em suas vidas, com o balango plblico, de numeros e
benfeitorias da Prefeitura para com os cidad3os, usando a mesma metafora. A campanha
proposta se torna consistente no momento em que apresenta referéncias de situagdes que
acontecem no dia a dia de forma simples e direta, entendendo que isso & fundamental para
que haja a perfeita compreensdo da mensagem por todos os publicos. A argumentagéc é
bastante légica e pertinente, pois em todas as pegas tratamos do beneficio préatico e do
impacto positivo na vida dos cidad3os de Sorriso, nesses Gltimos 12 meses.
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ill IDEIA CRIATIVA

O problema especifico de comunicagio é apresentar o balango das agdes dos Ultimos 12
meses e mostrar que a Prefeitura de Sorriso esta fazendo melhorias praticas, com impacto
positivo na vida dos cidadaos, nao importa a fase da vida, a idade ou a classe social. Para
isso, a ideia central da campanha instiga a pensar “Que balango vocé faz da sua vida nos
altimos 12 meses? ” A metafora do balango, demonstrada visualmente pelo objeto se
apresenta bastante pertinente nesse caso, pois € uma representagao direta e, ainda assim,
inspiradora. Pessoas de diferentes perfis aparecem em um balango, colocado em uma
arvore bonita e frondosa. Em cada um dos lados, podemos ver diferentes beneficios
impactando a vida dessas pessoas. O objetivo € ilustrar as mudangas pelas quais as
pessoas passaram nos Ultimos doze meses, junto com a cidade, evidenciando, assim, o
trabalho da Prefeitura Municipal de Sorriso e a evolugdo que continuara acontecendo no
futuro, gragas a esse impulso na qualidade de vida de todos.

'ESTRATEGIA DE MIDIA

Elaborar uma estratégia de midia se traduz basicamente em encontrar o papel unico e
insubstituivel que cada meio de comunicacdo desempenhara na tarefa de atingir os
objetivos que foram propostos para uma campanha.
Para chegar a essa estratégia, é fundamental analisar o mais profundamente as premissas
do planejamento, entre as quais a principal € o plblico. Analisar pesquisas de habitos de
consumo nos ajudam a entender como os consumidores age; os fatores que influenciam
suas decisdes de compra; o que, quando e onde eles costumam comprar seus produtos, e
muito mais. Com esse tipo de pesquisa, ainda é possivel identificar as midias que mais
consomem, aonde costumam ir, o que fazem nas horas vagas entre outras informagdes
que nos apoiam para a tomada de decisGes. Entender essas caracteristicas do publico com
o qual devemos nos comunicar & a base para a escotha dos meios de comunicagdo e dos
veiculos que nos capacitarao a levar a mensagem as pessoas certas, no momento certo,
com a melhor e mais rentavel aplicagéo da verba. Para esse estudo, utilizamos a pesquisa
e midia do anuario Midia Dados Brasil 2019. Todos os dados e tabelas de pesquisa foram
raidos dessa publicagao, a qual é referéncia no pais quando o assunto é midia. Além

disso, no caso da TV e radio, contamos com a Ultima pesquisa de midia de audiéncia
IBOPE.
Os pontos-chave considerados na elaboragéo da estratégia foram:

Estudo dos habitos de consumo de midia do publico; aplicagéo desse estudo na escolha
dos meios e veiculos; analise dos meios que vao gerar uma economicidade e otimizagéo
da verba; uso de midias segmentada, alternativa e de massa para atingir o maximo do
nosso publico desejado.

Publico-alvo: nosso publico definido no briefing da licitante sao todos os cidaddos de
Sorriso. Atualmente, segundo estimativa do IBGE 2019, a cidade possui pouco mais que
90 mil habitantes e a maioria da populagio esta concentra na faixa etaria de 15 a 34 anos.
Habitos de Consumo de Midia

A partir de agora, faremos uma analise dos habitos de consumo dos meios de comunicagio
para observarmos o comportamento do publico e, a partir disso, escolheremos os meios e
os veiculos que serdo explorados na estratégia de divulgagdo. Nos graficos em anexo,
podemos analisar o quanto a populagdo pesquisada interagiu com os meios de
comunicagdo no periodo da pesquisa do Midia Dados 2019.

R
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A partir das analises do perfil do publico e dos habitos de consumo de midia, entendemos
que, para nossa comunicacao atingir de forma efetiva a populagao de Sorriso, devemos
usar diversos meios e canais para impactar desde os jovens, que estdo mais conectados
ao meio digital, até pessoas de perfil adulto que costumam consumir midias mais
tradicionais como TV e radio. Com a analise do horario de consumo dos meios, podemos
determinar em nossa distribuicdo de programagéo, os horarios mais estratégicos para as
nossas insergoes.

O periodo de veiculagao da campanha sera de 30 dias conforme definido no briefing com
a abrangéncia em Sorriso. Programamos a veiculagdo de 1° a 30 de dezembro de 2019.
O Papel dos Meios de Comunicagéo na Estratégia de Midia

Com base nas conclusées do estude do publico frente aos meios de comunicagao,
podemos passar a recomendagao tatica de quais meios utilizar e delinear o papel que cada
um deverd desempenhar na tarefa de levar a mensagem da nossa campanha da forma
mais eficiente e rentavel. Por se tratar de um periodo Unico de 30 dias de campanha,
veicularemos um flight continuo nos meios off-line e digital, e os meios utilizados serao: TV,
radio, jornal, outdoor e internet.

.Ieviséo (Filme de 30" .

O estudo dos habitos de consumo de midia nos mostrou a grande importancia que a
televiséo tem no cotidiano do plblico — ainda é o meio de maior for¢ga no Brasil seguido
pela midia exterior e internet. Com 88% de penetragdo na populagao, a televisdo faz parte
da rotina do brasileiro e é a grande responsave! pela disseminagao da informagdo e da
cultura no pais. Em Mato Grosso 93,6% da populagao possui televisdo. Foi programada a
veiculagéo de Filme de 30" (trinta segundos), durante 30 dias, nas emissoras Globo, Band,
Record e SBT que juntas detém um share de 66,41% de mercado. Todas as emissoras sao
de Sorriso, exceto a Globo que € de Sinop, porém com abrangéncia na cidade.

Estaremos presentes nos programas de géneros variados como jornalismo, esporte,
entretenimento, novelas, variedades, com o objetivo de impactar os diversos plblicos. Para
definir o programa, foram levados em consideragao a audiéncia e o melhor custo-beneficio
com o objetivo de otimizar a verba e ter maior frequéncia da campanha.

Radio (Spot 307
Meio que envolve o ouvinte sem exigir dedicagao exclusiva no momento do consumo e
da se caracteriza por possuir imediatismo, interatividade, agilidade, alta frequéncia de
Xposicao, excelente cobertura e seletividade. E dado como multtiplicador de frequéncia,
além de possuir forte apelo popular. Por ser um meio com grande penetracao (presente
todos os dias € em varios momentos da rotina das pessoas), o radio € um grande
“alavancador” na construgdo de frequéncia da mensagem da campanha e estabelece
grande empatia com a populagdo local, pois proporciona informagéo e entretenimento na
linguagem da sua cidade.
Por todas essas vantagens que o meio possibilita, sera veiculado um spot de 30" durante
os 30 dias da campanha, com uma média didria de sete insergdes. As emissoras
selecionadas s&o de maiores audiéncia e penetragdo com o piblico sendo: Sorriso FM,
Centro América Hits e Jovem FM, toedas de Sorriso.

Out-Of-Home (Midia exterior — OQutdoor):

Penetracdo de 87% na populagédo, a midia exterior ampliara a visibilidade da campanha e
potencializara a lembranga, auxiliando na fixagdo da mensagem. Para trazer mais poder e
credibilidade & campanha, colocaremos a comunicagéao em lugares estratégicos.

it
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Outdoor: Serdo veiculadas 10 placas de outdoor durante uma bi-semana em pontos
estratégicos e de grande fluxo de carros. O outdoor tera um aplique em formato de balango,
que ira contribuir para um alto impacto e visibilidade da pega.

Jornal (Anuncio 2 pagina)

Apesar de muitos jornais migrarem para a internet, a sua forma impressa ainda possui um
publico fiel. E informativo por exceléncia, tem e transfere credibilidade, possui o carater de
documento, alto envolvimento com o leitor (em especial formadores de opinido e
empresarios, publico que tem um alto poder de influenciar na formagao de conceitos,
crencgas e valores). Com 31% de penetragdo na populagao, sua principal caracteristica é o
fator noticia (¢ um informativo diario e prestador de servigo), sendo assim, utilizaremos os
principais titulos para atingir parte do nosso publico.

Veicularemos anuncio de ¥ pagina no jornal Folha do Cerrado, que possui uma circulagéo
de 3 mil exemplares.

Internet (posts/anuncios em redes sociais, video e banners para sites e Google display)
Terceiro maior meio de penetragédo na populagao brasileira, a internet nao poderia ficar de

a da nossa estratégia de divulgagédo. No inicio do estudo, ja falamos da estratégia da
’porténcia desse meio e, para definirmos nossos territérios digitais, analisamos os habitos
de navegacao e as principais atividades realizadas pela populagdo na internet.

O numero de brasileiros com acesso a internet aumentou em 10 milhdes, um crescimento
de 7,2% em relacdo ao relatério do ano passado. Existem 7,7% mais usuarios ativos nas
midias sociais no Brasil, totalizando 140 milthdes de usuarios. A penetragao da Internet
ultrapassou os 80% no Brasil, acima da média global de 57%. Mais de 149 milhdes, dos
quase 212 milhdes de habitantes do pais, sdo usuarios de internet, Os ndmeros
surpreendem a cada analise, 85% dos usuarios de internet no Brasil navegam na web todos
os dias e ficam conectados um total de 9 horas e 29 minutos, ou seja, temos a oportunidade
de falar todos os dias com o publico com abordagens diferentes. Isso torna a comunicagao
muito mais dindmica.

Falando de internet moével, 66% de todos os brasileiros sao usuarios de internet movel. Os
brasileiros passam 4 horas e 45 minutos por dia na internet em seus dispositivos moveis.
Isso representa pouco mais de 50% de todo o tempo gasto on-line diariamente. Desses

uarios 61% acessam suas contas de midias sociais por meio de dispositivos moveis, um
aumento de 8,3% em comparag¢ao ao ano anterior. Existem 215,2 milhdes de conexdes
moéveis no Brasil, o que representa 102% de penetragéo.

Na pesquisa do anuario Midia Dados 2019, foi perguntado qual a atividade realizada na
internet nos Ultimos 7 dias: 73,1% das pessoas responderam que usaram para enviar e
receber mensagens instanténeas; 72,6% para enviar e receber e-mails; e 69,8% para
checar suas redes sociais. Ja quando perguntado qual a principal fungao da internet: 48,5%
delas responderam “estudar qualguer assunto de qualquer lugar”; 35,2% responderam
“comprar produtos e recebé-los em casa” e 30,5% disseram “pagar as contas sem irem ao
banco”. Quando o assunto é contelido de video, 78,4% delas disseram ter acessado esse
tipo de conteddo nos ultimos 30 dias.

Baseados nas atividades on-fine do publico e no ranking de audiéncia dos canais digitais,
percebemos que os itens de maior penetragao e audiéncia s&o: plataforma de video, redes
sociais e mensagens instantdneas. Com base nesse estudo, passamos para as
recomendagdes de canais que foram utilizados em nossa estratégia.
K
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Facebook e Instagram (anincios patrocinados e filme 30" da campanha): o Facebook é a
maior rede social do pais, com alto indice de tempo de navegacéo ao longo do dia e tem
sido muito potencializado pelo crescimento do mobile no Brasil. Junto a esse crescimento
da audiéncia, o Facebook vem aprimorando também seus formatos & oportunizando novas
ferramentas a cada dia. Hoje, sao mais de 130 milhdes de brasileiros ativos, somando
Facebook e Instagram e, no Estado de Mato Grosso, temos 2.200 milh&es de perfis ativos.
Publicaremos alguns posts com contetido da campanha no perfil do Facebook e Instagram
da Prefeitura de Sorriso com o objetivo de impactar seus seguidores (que hoje somam mais
de16 mil) e, com isso, disseminar a mensagem. Esse contedo também sera impulsionado
com uma estimativa de 133.33 engajamentos.

YouTube (filme 30”): & a maior plataforma de videos do mundo. Atualmente, sao 98 milhdes

de brasileiros conectados, tem altissima relevancia nas buscas do Google e possui grande

potencial viral. Os dados de pesquisa mostram que quase 80% do acesso as redes nos

altimos 30 dias do periodo pesquisado foi com o objetivo de consumir contetido de videos.

Por esses motivos, ampliaremos a divulgagédo no video que estara na TV, também para o

inbiente on-line através do YouTube. A estimativa no periodo de 30 dias é de 56.000
ualizagdes.

Google Display (Banners): a Rede de Display do Google é composta pelos sites do préprio
Google, como YouTube, Blogger, Gmail, e por diversos sites parceiros como G1, Estadao,
Epoca, entre diversos outros que cobrem 95% dos sites da internet brasileira. A Rede de
Display utiliza diversos tipos e formatos de anlncios para gerar mais trafego aos
anunciantes. O Google utilizara palavras-chave e temas para achar paginas que possuem
algum conteldo relacionado ao segmento a ser trabalhado. Durante os 30 dias de
campanha, estimamos 160.000 impressdes.

Site (Banners): no periodo de 30 dias de campanha, veicularemos um banner nos principais
portais de noticias da cidade que ira ajudar a ampliar a nossa divulgagao no ambiente on-
line sendo os sites: MT Noticias.net, Sé Noticias, Portal Sorriso MT, Click Hoje, A Verdade
dos Fatos, Site Radio Sorriso.

Utilizagao dos Recursos Proprios
ra veiculado o banner da campanha no site da Prefeitura de Sorriso, além dos posts nas
edes sociais.
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ANEXO: RESUMOS DE INVESTIMENTO / TABELAS E DADOS DE PESQUISA

PERIODO DE DISTRIBUIGAO DAS PEGAS OU MATERIAIS

DEZEMBRO

4| 5| 6| 7| 8| 9|10|11|12[13|14[15]|16[17]|18|19|20| 21|22

23

24

25

26|27|28|29|30

v

RADIO

JORNAL

SITE '

OUTDOOR

QUANTIDADES DE INSERGOES DAS PEGAS EM VEICULOS DE DIVULGA(}AO;
VALORES DOS INVESTIMENTOS ALOCADOS NA DISTRIBUICAO EM VEICULOS
DE DIVULGAGAO, SEPARADAMENTE POR MEIOS (EXEMPLOS: RADIOFONICOS,
TELEVISIVOS, JORNAIS IMPRESSOS, SITES E ASSIM POR DIANTE);

; INSERGOES! |
VEICULO VALOR IMPRESSOES | %

T T T TELEVISAO -
TV CENTRO AMERICA -SINOP 55.436,00 72] 24%
TV RECORD - SORRISO 24.300,00 33] 11%
TV BAND - SORRISO 11.017,00 38 5%
TV CIDADE SBT SORRISO 8.625,20 28| 4%
'TOTAL TELEVISAO 7 99.378,20 171] 44%
i RADIO
RADIO SORRISO FM 99,1 13.230,00 147] 6%

DIO JOVEM FM - SORRISO 8.820,00 147] 4%

DIO CENTRO AMERICA HITS FM -
SORRISO 7.130,97 147 3%
TOTAL RADIO "~ T 29.180,97 “441| 13%

- JORNAL
JORNAL FOLHA DO CERRADO - SORRISO 4.800,00 3] 2%
'TOTAL JORNAL ~| T4.800,00 HEE
SITE
SITE PORTAL SORRISO MT 24.000,00 30] 11%
SITE SO NOTICIAS - SINOP 15.450,00 30 7%
SITE CLIC HOJE 12.960,00 30| 6%
SITE A VERDADE DOS FATOS 12.000,00 30/ 5%
SITE MT NOTICIAS.NET - SORRISO 10.000,00 30| 4%
SITE RADIO SORRISO 3.000,00 30] 1%
| TOTAL SITE ‘ T T T T1ra0,00] 180] 34%
OUTDOOR ‘

OUTCOM - OUTDOOR EM SORRISO [ 6.500,00] 10| 3%
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'TOTAL OUTDOOR | 6.500,00] 101 3%]
INTERNET

FACEBOOK 5.000,00 133.334| 2%

YOUTUBE 3.500,00 56.000] 2%

GOOGLE 1.500,00 160.000] 1%

I TOTAL INTERNET - 10.000,00| 349.334| 4%

[TOTAL DA MIDIA 227.269,17 350.139|100%

[VALORES ALOCADOS DE CRIAGAO DE CADA PEGA E OU MATERIAL DE NAO

IMIDIA:
. MATERIAIS VALOR |QUANTIDADES]| %
VT 30" 10.043,00 1] 24%
SPOT 30" 3.049,00 1 7%
ANUNCIO DE JORNAL 5.981,00 1] 14%
OUTDOOR 5.808,00 1] 14%
POST SIMPLES/ANUNCIOS REDES SOCIAIS | 16.770,00 5] 40%
O —  [41.651,00 9/100%

‘OTAL

'MATERIAL DE NAO MIDIA.

QUANTIDADES A SEREM PRODUZIDAS DE CADA PEGA E OU MATERIAL DE
NAO MIDIA; VALORES ALOCADOS NA PRODUGAO DE CADA PECA E OU

] MATERIAIS VALOR QUANTIDADES | %
VT 30" 15.500,00 1]__50%
SPOT 30" 500,00 1 2%
QUTDOOR 9.000,00 10 29%
BANNER INTERNET 2.500,00 10 8%
PRODUGAO DE FOTO 3.500,00 6 1%
TOTAL 31.000,000 _____ 28] 100%
; RESUMO INVESTIMENTO POR MEIO
44%
[ 34%
13% '
2% 3% 4%
- S — — I I___f.
TELEVISAO  RADIO JORNAL SITE OUTDOOR  INTERNET
[Meio '" T Valor %
TELEVISAO 99.378,20 44%
RADIO 29.180,97 13%
JORNAL 4.800,00 2%
SITE 77.410,00 34%
OUTDOOR 6.500,00 3%
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INTERNET 10.000,00 4% Porfi
[TOTAL ' 227.269,17 100% erfil por sexo

m Feminino BMasculino

RESUMO DE INVESTIMENTO POR TIPO . 56%
(] 0,
__ PRODUGAO I I:I Iﬂ I I |:| I H
10% N \'
b\o i ; i
0 > $ 4\ X e o
A Qo )
~ € ¥ & ¢ %) &
& &
Q\Q O
. . Classe econOmica
aA/B oC nD/E
y 62% 63%
e . 46% 44, 47%449
DESCRICAO _ T VALOR — % ] ; 39% 42%78% 8% 33% % Wasy %A%
CRIACAC 41.651 14% i 15% 40/ o
PRODUCAO 31.000,00 10% ' o ° 8% 5% 9% 4% 3 %
MIDIA 227.269,17 76% —
'TOTAL . : 1299.920,17__ 100% ! >
i 06' "D 0 4\0" 0
( /\Aq}) & X QY \\(\ o\ﬂ‘ ‘2‘
Penetragdo do meio no total da populagéo — 30 dias \\
| * ll

88% 87% 83%

65% .
Faixa etaria X consumo do meio
41% 31% 12/19 20/24 25/34 35/44 45/54 | 55/64 | 65/75
21% 16% Faixa Etaria anos anos anos anos anos anos | anos

I:l TV aberta 14% 9% 18% 19% 17% 14% | 9%
D_ Rédio 12% 8% 20% 20% 18% 14% | 8%
@ s@ > 52 @ Jornal 9% 9% 22% 21% 17% 14% | 8%
~o°’ Kg@ 0\ & ; \(\'5‘ ¥ QgT\\ o«\”’ Revista 10% 8% 21% 22% 18% 13% | 7%
< Y @\b‘” YS:’ Digital/internet| 17% 11% | 22% 21% 16% 10% | 4%
o & Cinema 23% | 16% | 25% | 17% | 11% | 5% | 3%
o L & e Out-of-home 15% 10% 20% 20% 17% 12% | 7%
Horarios de consumo de cada midia
Horarios Internet (%) | Jornal (%) | Revista (%) | Radio (%) | TV (%)
06h - 09h 5,68 25,18 16,42 18,79 2,49
0gh - 12h 11,8 26,05 18,38 23,8 5,08
12h - 15h 14,43 10,37 17,11 15,81 10,85
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15h - 18h 16,25 10,5 14,16 14,76 12,92
18h - 20h 15,55 6,28 746 10,17 17,98
20h - 22h 16,58 9,85 10,23 7,01 25,24
22h - 00h 13,8 5,83 8,19 574 20,06
00h - 02h 459 - 346 4,2 1,79 46
02h - 06h 1,32 3,86 3,86 2,13 0,77
PERFIL DEMOGRAFICO DA TELEVISAO
Sexo
Sex
= 53%
v K3
Classe econdmica Faixa etaria
‘momic class Age group
D/E 6s/7s arg 12/19 anos
15% 14%

55/64 anos
14%,

¥ 25/34 anos

17% 18%

35/44 anos
19%

Share TV
36,46%

——

| 1 14,94% 15,01%

3,19%
I I B 3
Globo SBT Record

1,33%

JUR— . o
i

Band Rede Tv Outras |

29,07% |

13
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PERFIL DEMOGRAFICO DE RADIO

Sexo
Sex

Classe econdmica
Economic class

D/E
14% g

AfB
42%

PERFIL DEMOGRAFICO OUT-OF-HOME

Sexo
Sex

‘ B 52%
T -

Classe econdmica
Economic class

D/E
13%

Faixa etdria

Age group
65475 anos 12/19 anos
8% 12%
20/24 anos
55/68 anos
14% 8%
25/34 anos
i 2
45/54 anos /
35/44 anos
20%
Faixa etdria
Age group
65/75 anos
b2 12/18 anos
15%
55/64 anos
Lo ?g,;su anos

‘;" 25/34 anocs
4s/58anos 20%
17%

35/44 anos
20%
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o

PERFIL DEMOGRAFICO JORNAL

~ Sexo
Sex

h I [F] |47%
Y <

Classe econfmica
Economic closs

JE AfB
8% 55%

C_

PERFIL DEMOGRAFICO INTERNET

Sexo
' Sex
. [ ] 53%
N L @ a7%
¢ Classe econdmica
N Economic closs
D/E
. @

v

Faixaetaria '~~~ Ll
Age group

65/75 anos
8%

12/19 anos
2% 20/24 anos
9%

: Iss/sdanos
25/34 anos
22%
45/54 anos
1
5/44 anos
1%
Faixa etaria
Age group
65/75 anos
55/64 anos 4% 12/19 anos
10% i 17%

20/24 anos
11%

25/34 anos

LICITAGAO

Cliente: PREFEITURA DE SORRISO
Campanha: LICITAGAO 2019

ESPECIFICACOES
JRGAMENTO DE CRIAGAO DAS PEGAS:

-VT 30"
-SPOT 30"
ANUNCIO DE JORNAL 1/2 PAGINA
-OUTDOOR
- POS.MPLESIANUNCIOS REDES SOCIAIS

“CUSTOS FIXOS

SERVICOS INTERNOS QTD CONDIGCOES

VT 30"

SPOT 30"

ANUNCIO DE JORNAL /2 PAGINA
OUTDOOR X

POST SIMPLES/ANUNCIOS REDES SOCIAIS

[3, QPRGN

Subtotal Servigos Internos
Total Geral Custos Fixos

VALOR

10.043,00
3.049,00
5.981,00
5.808,00
16.770,00

41.651,00
41.651,00
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\ RACIOCINIO BASICO

De acordo com IBGE, Mato Grosso € o terceiro maior estado do Brasil em
extensao territorial, com 903.202,446Km?, ficando atras apenas de Amazonas e
Para. Possui uma populagdo estimada em 2018 de 3.441.998 pessoas e se
enquadra como o 19° mais populoso do Brasil, com 18% da populagéo vivendo
na zona rural, atestando assim a forgca do nosso agronegécio. Com uma média
de rendimento de R$ 1.386 mensal, Mato Grosso esta na 82 posigdo do pais na
renda per capita e conta ainda com um indice de Desenvolvimento Humano
(IDH) de 0,725, na 11° posigdo.
O municipio de Sorriso esta situado na regido norte do Estado de Mato Grosso,
a 412Km da capital, Cuiabd. Sua fundagéo deu-se por meio de um projeto de
colonizagdo privada, com a maioria absoluta da sua populagdo constituida por
migrantes provenientes da regido Sul do Pais. Em 26 de dezembro de 1980, foi
elevada & categoria de Distrito, pertencente ao municipio de Nobres. Em 20 de
margo de 1982, foi instalada a Sub-prefeitura no Distrito de Sorriso. Em 13
maio de 1986, a Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso aprovou, e
. o Governo Estadual, pela Lei 5.002/86, elevou o entdo Distrito de Sorriso a
categoria de Municipio. E importante deixar claro que Sorriso ¢ um municipio
de 33 anos, com uma economia consolidada no agroneg6cio e em fase de
expansao industrial. O comércio vem se fortalecendo de forma intensa.
E reconhecido como a Capital Nacional do Agronegécio. O titulo foi conferido
por meio da Lei 12.724, de 16 de outubro de 2012, por ser o maior produtor
individual de soja do mundo. Sua populagéo é estimada em 87.815 habitantes,
conforme dados do IBGE de 2018. Ainda segundo o IBGE, porém de 2015, o
PIB (Produto Interno Bruto) de Sorriso é 4° maior de Mato Grosso, e 132 maior
economia do Centro Oeste do Brasil, apresentando renda per capita medida
pelo IBGE em 2013 de R$ 988,74 e IDH de 0,744. Produz, sozinha, R$ 2,5
bilhdes anuais em riqueza.
Como ja dito, Sorriso é considerado a Capital Nacional do Agronegdcio. Isto se
deve a sua economia estar diretamente relacionada ao agronegdcio, como
principal cultivo da soja. E considerado o maior produtor de soja e milho do
pais: produz 17% da soja de Mato Grosso e 3 % do Brasil. Possui 60% de sua
area ocupada por lavouras — 5.700Km? de area cultivada segundo o Instituto
‘ Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Destaca-se por ser o municipio
com maior rentabilidade no Agronegdcio do Brasil. Além da soja e milho,
Sorriso é o maior produtor de peixes do pais. Em 2013 o Brasil produziu 392,3
mil toneladas de peixes. Mato Grosso produziu 47,3 mil toneladas, das quais
21,5 mil toneladas foram somente em Sorriso.
Em Sorriso encontram-se instaladas grandes empresas do agronegécio como:
Amaggi (2 unidades), ADM (2 unidades), Bertuol (2 unidades), Bunge (3
unidades), Cargill (3 unidades), Caramuru Alimentos, Coacen, Cooavil, Cofco
Agri (3 unidades), C-Vale, Fiagril (2 unidades), Glencore, LDC Commaodities (2
unidades), Monsanto, Mosaic, Muitigrain, Nidera, Noble, Ovetril, Safras
Armazens (2 unidades), entre outras que possuem graﬁae participagdo no
desenvolvimento da cidade. Além do destaque na soja, Sornso também possui

abatedouros de aves, peixes e suinos que suprem o méEédo intefno_e
externo, dentre eles a Marombi Frangos, Nutribras eWPes[jos Q

Rua Corslno do Amarante, 836 - Quilombo - Culabé, MT - CEP: 78043-435 - Tel: (65) 3356-7533 @ @ agenclarenca é O

D




/r'_en"ca

Jtenca

Vale lembrar que, mesmo Mato Grosso com esta vasta produgdo agricola,
ainda conta com uma area de preservagao ambiental de 62%, sendo que 2/3
dentro de propriedades rurais, de acordo com a Embrapa Territorial.
Voltando a pujanga do municipio, estas empresas instaladas em Sorriso geram
milhares de empregos diretos e indiretos, além de desenvolver o comércio
local, promovendo giro de capital e renda na cidade. Gragas as terras férteis e
ao trabalho arduo, é possivel a abertura de shopping, lojas e demais empresas
no comércio local. Ainda a vinda de novas empresas e pessoas fomenta a
construgdo civil, com abertura de novos loteamentos, condominios e
construgdes de casas, estas muito bem-vistas, j& que a cidade é reconhecida
por sua arquitetura de alto padrao.
Vale lembrar que o municipio estd em uma localizagdo privilegiada, ja que é
ponto referencial da Rodovia BR-163, ligagdo de Cuiaba a Santarém — que esta
sob concessdo da Odebrecht para duplicagdo e sinalizaggo, que cruza a
regido, formando um eixo rodoviério de ligagado norte/sul/leste/oeste juntamente
a BR 242, que corta o Estado do Mato Grosso, ligando-o ao Estado de Goias
(Leste) e a Rondonia (Oeste), favorecendo o transporte da produgao. Esta no
. coragdo do estado, no entroncamento de todas as diregdes, facilitando todo o
escoamento e abastecimento. Esta localizagéo privilegiada justifica a ida de
diversas indUstrias para a regido, ja visando ao escoamento destes produtos
para todo o Brasil.
Mas nem so de Agro vive Sorriso. A preocupagao da Prefeitura vai além: é com
o sorrisienses. Por isso, garante salde e transporte de qualidade para a
populagdo. Saude com eficiéncid, que € referéncia para as demais cidades do
norte do estado.
Transporte é outro ponto de atencdo e de conquistas. Além de vias largas e
bem-cuidadas, transporte responsavel e seguro, Sorriso al¢ga novos voos com o
aeroporto local, garantindo agilidade e comodidade para populagao.
Outro foco de atengdo é com o lazer dos municipes. Foi criado na cidade um
polo de teatro tocado por profissionais da SP Escola de Teatro, que ministra
cursos regulares nas areas de atuagao, direcao, figurino e iluminagao. Além de
centros de eventos com grande capacidade e qualidade para atender aos
publicos mais exigentes.
Todo esse “desabrochar econdémico” exige da Administragdo Municipal
‘ agilidade, foco e assertividade na oferta de infraestrutura basica necesséria a
crescente populagdo, visto que a missdo da Prefeitura de Sorriso é administrar
com exceléncia os recursos publicos, servir o cidaddo e promover a cidadania,
para alcancar sua visao que é ser referéncia em gestao publica, promovendo o
desenvolvimento sustentavel, social e econémico, tornando o municipio um dos
melhores lugares para se viver. Isso sem esquecer os valores de amor,
respeito e ética.
Deixa claro que, ao mesmo tempo em que a Prefeitura atende as necessidades
da populagdo, ela também prepara o municipio para o futuro, investindo em
estudos ligados ao transito e ao transporte publico, por exemplo.
Pautado nisso, em toda sua histéria e em numeros/ extraordinarios, os
trabalhados realizados pela Prefeitura de Sorriso, tdo atenté as necessidades
da sociedade e o amor que dispensa & sua gente, é q'ue'_lhgenmos uma
campanha de fechamento do ano, seguindo o briefing e trlzeddo a'es'sencta do
I [ e
municipio e de seus valores, de olho na visdo e mis§ag da |Préfeitura, que’é
apresentada e defendida a seguir. \
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ESTRATEGIA DE COMUNICA(;AO
Conforme exposto no Raciocinio Basico e no briefing, a campanha de

fechamento de ano da prefeitura de Sorriso deverd apresentar as principais
acbes desenvolvidas pela atual administragdo. Devemos valorizar todas as
entregas e agdes da prefeitura para a populagdo, por meio de uma mensagem
positiva, que mostre todo o trabalho que esta sendo feito e também crie um
sentimento de otimismo para o préximo ano que esta por vir.
Quando buscamos pela origem do nome da cidade, a histéria nos conta que ©
termo Sorriso foi dado pelos pioneiros que na década de 1980 chegaram a
regido e gostavam do lugar, gostavam de ali residir. Eles concluiram que,
mesmo diante de tanto trabalho a realizar, ter sempre um sorriso nos labios era
um grande incentivo para continuar na luta do dia a dia. Desta forma, 0 nome
Sorriso tornou-se ideal para aquela terra, pois inspirava e transmitia alegria e
confianga a todos.
Apds 33 anos e com uma economia consolidada no agronegécio, Sorriso
continua sendo uma cidade que orgutha seus pioneiros e seus moradores,
. fonte de inspiragdo e orgulho da regido, gerando vontade a pessoas para ali
viver.
Nossa campanha precisa ir ao encontro deste sentimento, trazendo elementos
que mostrem o trabalho da prefeitura e tenham identificagdo com a cidade, sua
histéria e seus moradores.
O conceito: sugerimos a ado¢ao de um conceito que transmita de forma direta
e positiva nossa mensagem, sendo facilmente assimilado pelo publico-alvo.
Sendo assim, o conceito criado é: “Sorriso € trabalho e satisfagdo de ponta a
ponta”. A expressao de ponta a ponta foi propositalmente utilizada, pois agrega
interpretagdes muito bem-vindas para a campanha. De um lado, mostramos a
amplitude das agdes da prefeitura, que trabalha por toda a cidade, de uma
ponta a outra, realizando obras que causam um impacto positivo na vida das
pessoas de todas as regides da cidade. E, do outro, nos apropriamos de uma
expressdo que tem tudo a ver com o Sorriso. Afinal, qguando uma pessoa esta
muito alegre, costumamos dizer que ela esta com um sorriso de ponta a ponta.
Ou seja, sorriso é igual 3 satisfagdo. A satisfacdo de ter a rua da sua casa
asfaltada. De ver mais alunos em sala de aula. De ser bem atendido pelo
‘ sistema de salde do municipio. De ter transporte de qualidade e eficiente. E é
gracas ao trabalho sério da prefeitura que toda esta satisfagao é visivel no
rosto dos sorrisienses.
O que vamos dizer: vamos justificar nosso conceito de campanha
apresentando as entregas da atual administracdo. Vamos dizer que o ano foi
de muitas conquistas para os sorrisienses, pois a prefeitura trabalhou por toda
a cidade, do centro aos bairros, realizando obras de impacto, que trouxeram
mais saude, educagdo, moradia e qualidade de vida para todos. Além disso,
vamos dizer que a prefeitura esta preparando a cidade para o futuro. Por isso,
deseja um 2020 ainda melhor para todos, mostrando assim e justificando o
porqué deve-se ter sempre um sorriso no rosto e a qualidreildga7 que é viver neste
municipio com uma Prefeitura preocupada com seus cidadaos.
A quem vamos dizer: como j& definido no briefing, nosso{pybllé?alvo S30 todos
os moradores de Sorriso. Vamos falar com homens, muthgres! jove"r'fg e ldosos,§
de todas as camadas da sociedade, do formador de,épr’nlao ao‘cnda&aolmals
simples. Nosso objetivo é mostrar que a admmtstracao»trabalha para iodos os
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municipes. Por isso, a otimizagdo dos recursos e a segmentagdo das midias
serdo fundamentais para atingirmos todos estes publicos com eficiéncia. De
quebra, ainda atingiremos municipios vizinhos com a midia, mostrando ao
Norte do Estado a forga deste municipio.
Como vamos dizer: o partido temético da campanha serd composto por pegas
de alto impacto visual, que irdo valorizar as entregas da administragdo, mas de
uma forma humanizada, colocando os moradores como protagonistas, para
que eles se reconhegam na campanha. As imagens vao projetar no sorriso de
homens, mulheres, jovens e idosos, as entregas realizadas pela atual
administragdo. Em seus sorrisos, veremos projetadas novas salas de aula, ruas
pavimentadas, novas moradias, entre outras conquistas. Vamos aproveitar o
fim de ano, periodo em que as pessoas param para fazer um balango das
realizagGes, para mostrar uma administragdo que trabalhou o ano todo focada
em melhorar a vida dos seus cidaddos. Para finalizar, vamos deixar uma
mensagem de esperan¢a e otimismo, indicando que vem muito mais pela
frente, pois a prefeitura esta trabalhando para preparar a cidade para o futuro.
Todas as pegas serdo assinadas pelo slogan atual da prefeitura: “A capital
. nacional do agronegdcio’. Além disso, a riqueza de desdobramentos do
conceito “Sorriso é trabalho e satisfagdo de ponta a ponta” permite que
possamos trabalhar as entregas em todas as areas: “Saude de ponta a ponta”,
“Educacgio de ponta a ponta”, “Asfalto de ponta a ponta” e “Moradia de ponta a
ponta”, ampliando o alcance da nossa mensagem.
A cor predominante na campanha é o verde, ja que a cor que representa a
natureza. Ele simboliza o crescimento, a harmonia, o frescor, e a fertilidade. O
Verde possui forte correspondéncia emocional com seguranga. E a cor da
prosperidade e da abundancia, das finangas e da riqueza material. Relaciona-
se com o mundo dos negdcios, de bens méveis e iméveis. Verde estad
relacionada a estabilidade e resisténcia, dando-nos a persisténcia e a forga
para lidar com a adversidade.
Quando vamos dizer: a campanha devera ter duragdo de 30 dias, com
veiculagdo no periodo de 1° a 31 de dezembro de 2019, aproveitando o fim de
ano, quando as pessoas estdo mais sensiveis e propensas a ouvir mensagens

positivas.
Quais meios, instrumentos e ferramentas vamos utilizar: buscando sempre
. otimizar a verba da melhor maneira, obedecendo ao limite de cinco pegas

estipulado pelo edital, iremos trabalhar com pecgas de midia off-line e on-line.
Vamos utilizar os canais de comunicagéo tradicionais como televisdo e radio,
pela ampla capacidade de cobertura e alcance; vamos utilizar anuncio de jornal
pelo potencial informativo e sua relevancia como meio formador de opinido;
vamos atuar de maneira muito forte nas redes sociais, com um post canvas
para o Facebook, principal rede social do Brasil, com 127 milhdes usuérios
mensais, segundo dados da prépria empresa. E, por fim, vamos trabathar com
um banner de internet, para veicular nos principais sites e diarios da regiao,
ajudando a disseminar o conteudo da campanha para um publico qualificado.
Finalizamos a presente Estratégia de Comunicagdo Publiditaria certos de que,
com a utilizagdo desta plataforma integrada de peg;és aqun expostas, a
Prefeitura Municipal de Sorriso atingird os obJetlfios propb" os mas,
principalmente, criando uma marca de seu trabal o, / de ponta onta
realizando com muita competéncia e seriedade. U

Rua Corsine do Amarante, 836 - Quilombo - Cuiabé, MT - CEP: 78043-435 - Tel: (65) 3358-7533 @ @ sgenciarenca

IDEIA CRIATIVA

Filme 30" — Permite a utilizagdo de mais recursos, como imagens, sons e
efeitos especiais para transmitir nosso conceito tanto na TV, quanto nas redes
sociais. Na pega, vamos apresentar os moradores como protagonistas da
campanha, sempre com uma expressdo de alegria e felicidade pelas
realizagbes da administragdo. Vamos mostrar que quem mora em Sorriso
carrega a felicidade no rosto, pois pode chegar ao final do ano com um balango
extremamente positivo de realizagdes e benfeitorias para a cidade, como novas
ambulancias, ampliagdo e reforma de escolas, ruas asfaltadas, entre outras
obras importantes. No final, a mensagem serd completada com uma frase de
otimismo para o préximo ano, indicando que vem mais por ai e desejando um
“Feliz 2020" para a populagdo de Sorriso, a capital nacional do agronegdcio.
Spot 30" — Sabemos que o radio possui poder de alcance muito grande,
principalmente das camadas mais humildes da popula¢ao. Por isso, vamos
trazer um locutor que seja carismatico, com uma voz natural, amiga, que
converse de igual para igual com o ouvinte, para que este se identifique com a
. mensagem. Uma inovag¢ao proposta, por se tratar de uma pega exclusivamente
de audio, é a utilizagédo do recurso do estéreo para exemplificar as agdes da
administragdo de ponta a ponta na cidade. Quando o locutor falar “de ponta a
ponta”, a primeira palavra "ponta” serd falada somente no lado esquerdo, e a
segunda somente no lado direito, causando um impacto no ouvinte.
Anlncio de jornal 27x38 cm (1 pagina) — O jornal, apesar dos avangos da
internet e das redes sociais, continua sendo uma midia muito relevante para
dar credibilidade & campanha, principalmente no caso de uma prefeitura, que
precisa prestar contas de suas agdes. Nesta pe¢a, vamos trazer o conceito da
campanha “Sorriso é trabalho e satisfagdo de ponta a ponta” bem-destacado. A
peca sera protagonizada por uma moradora da cidade, que trara a imagem de
uma obra projetada em seu sorriso. Para completar a pega e deixa-la bem-
informativa, vamos trazer as principais entregas nas areas da saude,
educagao, infraestrutura e moradia, sem esquecer de desejar uma mensagem
de otimismo, como podemos destacar nesta frase: “E trabalhando por toda
cidade, que estamos preparando Sorrisc para o futuro. Feliz 2020”.
Post canvas para Facebook — Muitos a consideram o canvas uma revista
. eletronica no Facebook. E um dos formatos mais ricos do meio digital, pois
permite que, numa Unica peca, seja possivel passar a mensagem completa do
briefing, de um modo dinamico, envolvente, interativo & segmentado. Nossa
peca vai mostrar o trabalho da administragdo de ponta a ponta, valorizando a
diversidade por meio de homens, mulheres, jovens e idosos, que trardo as
entregas da administragéo projetadas em seus sorrisos. Vamos abordar cada
um dos temas da campanha: “Saude de ponta a ponta”, “Educagao de ponta a
ponta”, “Asfalto de ponta a ponta” e “Moradia de ponta a ponta’. A pega é
finalizada com uma mensagem de otimismo, mostrando que a administragao
esta trabalhando para preparar Sorriso para ¢ futuro.
Banner 728x90 pixels — Pega de extrema imponéncia'?ara disseminar o
contelido da campanha para os formadores de opinido, qiie acessam os d|énos
e portais da regido. Seu formato permite direcicnar o OsuérE_' pa{a] o /sne da
prefeitura. Nesta pega, vamos trazer os moradores, como protagonlstas e
algumas entregas da prefeitura. Por fim, vamos fechar com o conceitc_de
campanha “Sorriso é trabalho e satisfagdo de ponta a ponta”.

)
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Os habitos de consumo de midia do mato-grossense vem mudando
significativamente nos Ultimos anos, de acordo com Pesquisa Brasileira de
Midia 2016 — Habitos de Consumo de Midia pela Populagdo Brasileira
elaborada pela Secretaria de Comunicagdo do Ministério da Comunicagdo
Social, em que continuamos tendo a TV como principal meio de obtengdo de
informacéo, seguido pela Internet em segundo lugar, se consolidando cada vez
mais com um meio importantissimo para o sucesso de uma campanha
publicitaria. Em seguida, ha Rédio, Jornal e outros meios.

Quando analisamos os nimeros por Sexo, vemos no geral um maior consumo
de midia pelas mulheres que pelos homens. Enquanto eles preferem o meio
TV, elas sdo maioria na Internet, Radic e Jornal.

Ao analisar os dados por |dade, percebemos que o meio Internet esta se
consolidando no segundo lugar principalmente por conta dos jovens, que cada
vez mais utilizam esse meio e consomem muito pouco os outros. Entretanto,
ainda vemos a forga que a TV exerce sobre os mais idosos.

. Ao avaliar por porte do municipio, identificamos que quanto menor o municipio,
mais ele é influenciado pela TV; e a medida em que o municipio cresce em
populagdo, o consumo de internet e radio aumentam.

Para atingir eficientemente a necessidade de comunicagdo proposta no
briefing, buscamos elaborar de forma objetiva uma comunicagio direta com o
publico, considerando seus habitos de consumo e os meios de comunicagao
existentes em Sorriso. Para alcangarmos o resultado desejado, a midia foi
distribuida de forma a abranger a maioria dos veiculos de comunicagdo de
Sorriso e regido, com o objetivo de divulgar as melhorias que a administragdo
do municipio desenvolveu ao longo do ano, como proposto no edital.
Objetivamos comunicar da forma mais direta possivel otimizando o
investimento. Informagdes sobre publico-alvo e seus habitos e consumos de
midia foram levados em consideragao, buscando o melhor custo-beneficio,
com boa frequéncia, sendo capaz de impactar as pessoas assertivamente.
Procuramos atingir o objetivo pretendido com a divulgagao, ficando a maior
parte do tempo no ar, seja em midia off ou midia digital, deixando aparente a
efetividade da campanha e o encontro da mensagem em diferentes meios pelo

. publico, sendo impactado em vérios momentos e formas.

A proposta aqui apresentada abrange midia de massa como televisao, radio e
jornal, e midia segmentada com o uso da internet, por meio de sites e do
Facebook. Para isso, foram atribuidos critérios de planejamento de midia,
como pesquisas de audiéncia disponiveis, perfil, abrangéncia, economicidade e
desenvolvimento estratégico, visando a ter um planejamento de comunicagdo
institucional adequado ao publico proposto.

O planejamento foi baseado em 30 dias de campanha, sendo do dia 1° ao dia
31 de dezembro de 2019, periodo que as pessoas estao mais emotivas e
propensas a receberem informagdes positivas.

A planilha e os textos apresentados aqui sdo /B?stante didaticos,
proporcionando facil entendimento, apresentando as ipfqrmacées conforme
determinado pelo edital, tudo isso levando em considera(;éa"gﬂeiculos e
programagdes com maiores audiéncias e abrangéncias./
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Na tatica de midia nos utilizamos de:
TV ABERTA - Meio com maior impacto e penetragao, esta presente em 95%
dos lares brasileiros, segundo o ultimo censo realizado pelo IBGE, o principal
meio de consumo de massa do pais. Estudos realizados pelo PBM e Ipsos, em
2016, afirmam que quase 90% dos brasileiros usam a televisdo para se
informar sobre os acontecimentos do pais, sendo que 63% contam com a
televisdo como o principal meio de informagdo. Para este meio utilizamos a
emissora Globo de Sinop devido a grande audiéncia. Nas emissoras da Record
e do SBT, também serao utilizados os programas de maiores audiéncias, além
dos programas locais. A TV Cidade Verde deixou de transmitir o sinal da Band,
porém, continuard com programas j& conhecidos do publico, foco desta
veiculagao nesta emissora.
RADIO - O radio permanece como o segundo maior meio de comunicagdo de
massa no pais, podendo ser ouvido em casa, no carro, pelo celular e até pela
internet. Os picos de audiéncia s3o no inicio da manha e no final da tarde.
Permite alta frequéncia; eficiéncia de custo absolutos, grande cobertura
geogréfica; imediatismo; interatividade; agilidade; é considerado um
. multiplicador de frequéncia; e possui excelente adequagéo criativa. Por ser um
meio de grande penetracdo e segmentagdo, estéd presente todos os dias na
rotina das pessoas. Pesquisas do IBOPE apontam que, em média, as pessoas
ouvem radio cinco dias por semana.
JORNAL - Meio de comunicagdo que transmite credibilidade, confianga, e
forma opinides. Um mesmo exemplar pode ser lido por mais de uma pessoa e
possui grande aceitagdo em empresas, érgdos publicos, consultérios e salas
de espera em geral. A veiculagdo ser4d de anuncios de uma pdgina
indeterminada todas as quintas-feiras de dezembro, com tiragem de 3 mil
exemplares.
SITES - Os sites vém sendo cada vez mais utilizados, devido 2 facilidade de
acesso, seja via desktop ou celular. As pessoas buscam se informar por meio
de sites de noticias pela sua capacidade de divulgag3o das noticias em tempo
real. Veicularemos banners animados nos sites da regido: com a agdo de clicar
no banner, o publico pode ser direcionado ao site da Prefeitura.
MIDIA DIGITAL - Alta cobertura; grande poder de segmentacdo; audiéncia
seletiva. Segundo a Pesquisa Brasileira de Midia 2016, aproximadamente dois
. de cada trés brasileiros acessam a internet, e o celular supera o computador
como o mais utilizado para isto. O tempo médio de acesso por dia é superior a
quatro horas. Portanto, a utilizagdo do Facebook é devido ser o meio que
proporciona interagdo entre o comunicador e o receptor. Tudo pode ser
monitorado e mensurado, e, de acordo com os resultados, mantido ou
adequado para o melhor aproveitamento do investimento. Veicularemos o
formato mais completo do meio digital, que é o Canvas para o Facebook, no
qual é possivel incluir imagem, texto e video em uma Unica postagem, tornando
assim um material superatrativo.
Com esta estratégia, acreditamos que é possivel atingir o objetivo da
campanha, fazendo uso da midia segmentada e de massd conforme solicitado

. . . £
pelo edital, alcangando o maior nimero de pessoas do publico-alvo de forma

clara, estratégica, direta e econdémica. / /
Abaixo segue resumo da verba de criagao, produgao eymidia.
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CRIACAD
MEM Oescrigho Owartidade Vel Unitdrio Valor Absoluta %
1 Fiime pubicitdio 30" 1|8 1004300 | RS 1004300 | 2334%
2 Spot publicitdrio 30° 1|R8 3.049,00 | RS 3.045,00 8,50%
3 1Pégina de Jomal 1|Rs 742500 | RS TA425001 2085%
4 FuBamer 1[RS 373400 | RS 373400 | 1054%
5 AdaptacBo FuSBanngr 4|R$ 1.120,00 | RS 448000 12,64%
6 Canmas 1| RS 8.70800 | RS 6.70800 | 1893%
TOTAL CRIACAO ' L] | RS 3543980 I
PROOUCAO
EM Desaricio Quarfidade Valor Unitadio Valor Absokso %
1 Producso da Filme publicittdo 30° 1| RS 2000000 | RS 2000000 80.97%
‘ 2 Producio de Spot publicitdrio 30 1|RS 700,00 | RS 700,00 283%
3 Producho de Folos 10{ RS 30000 | RS 3.000,00 12,15%
4 Produgfio de bamner para sites 5{Rs 20000 | RS 1.000,00 4,05%
TOTAL PRODUGAO | nJ | RS  24.700,00 |
MDA
Velcuio Periodo de Veicuagfio | Meio Dl‘a o/ Praca Bngo % Melo % Total
TV CENTRO AMERICA 01712 at4 317122018 | TV 62 SINOP R$ 36.338,00 27,58% 12,32%
TV SORRISO RECORD 0112 atd 311272018 | TV 79 SORRISC RS 56.75000| 4307% 18.93%
TV CDADE SBT 0212 ottt 311122018 | TV 52 SORRISCQ RS 13.164.90 47.56% 439%
TV CDADE VERDE 01112 otk 311272018 | TV 77 SORRISO R$ 2550300 92,17% B851%
RADIO SORRISO FM 0112 até 311212018 | RD 185 SORRISO R$ 1085000 | 39.21% 362%
RADIO CENTRO AMERICA FM | 01412 até 3111272018 | RD 155 SORRISO RS 751905 2717% 251%
RADIO JOVEM FM 0112 otk 3111272018 | RD 155 SORRISO R$ 930000 3361% 3.10%
JORNAL FOLHA DO CERRADQ | 0512 até 261272018 | JN 4 SORRISO R$ 12800,00 | 100.00% 427%
SITE PORTAL SORRISO 16112 atd 3171272018 | N 1% SORRISO R$  11.200,00 17,43% 3.74%
SIE JK NOTICIAS 0112 até 31M2/2018 | N N SORRISO RS  3.000,00 467% 1.00%
’ SITE CLIC HOJE 1612 82 31122018 | N 16 SORRISO RS 6912,00 10,76% 231%
SAE PANEL MT 16125t 31H2/2018 | N 16 SORRISO RS 800000 1245% 267%
SITE RADIO SORRSO 01128t 311272018 | N k1 SORRISO RS  3.000,00 467% 1,00%
SITE CENARIO MT 01h2at8 31122019 | N 31 | LUCAS DO RIOVERDE | RS 11.200,00 1743% 3.74%
SITE AGORAMT 0112a18 31122019 | N 31 | LUCAS DORIOVERDE { RS 550000 8.56% 1,84%
SITE SO NOTCWS 011288 3112/2019 | N 31 SNOP RS 15.450,00 24,04% 5,15%
FACEBOOK 01/12 at6 31/12/2019 | MD 31 SORRISO R$ 310000 | 100.00% 103%
Melo Sigla hsergho hvestimento Bruto %
Tekewsdo v 270 | RS 131.753 5%
Radio RD 485 [ RS 27669051 12%
Jomal JIN Al RS 12.800,00 5%
intemet N 203 P— 5426200 27%
Midia Oiaital MD 3RS A 7 3100001 1%
]
TOTAL DO PLANO DE IﬂDIA| R{ / 9.584,95 9.84%
A ’_3 1
A ¥ o Fd 3
"~ [ ¥
TOTAL MIDIA + PRODUGAO + CRIAGAO] R$: 289.72395 | 100,00%
|\ 1 ] e

|
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SO
6.3 - | - Raciocinio Basico

\ Sorriso é uma cidade localizada no Norte de Mato Grosso, a aproximadamente 400
km da capital, Cuiaba. Tem 0070 vizinhas as cidades de Sinop, Vera, Nova Ubirata,
Lucas do Rio Verde e Tapurah-
Lapidada as margens da BR-163, Sorriso estd no maior corredor de escoamento do
Estado, que da acesso & capital, Cuiab3, ao porto de Santarém, no Para.
Sorriso tornou-se municipio em 1986, pela lei n° 5.002/86. Sua colonizagédo se deu
alguns anos antes, na década de 70, quando os primeiros colonos, vindos da regido
Sul do Brasil, chegaram, apds o incentivo governamental de povoamento das terras
do Norte. Hoje, o municipio de Sorriso é formado por trés distritos. Séo eles: Distrito
de Boa Esperanga, (distante 140 quildémetros da sede), Distrito de Caravégio (distante
60 quildbmetros da sede) e Distrito de Primavera (distante 40 quilémetros da sede).
A prefeitura de Sorriso, hoje com quatorze secretarias, administra a cidade levando
para novos e promissores rumos. S8o elas: Agricultura e Meio Ambiente, Obras e
Servigos Pablicos, Desenvolvimento econdémico, Procuradoria Juridica, Cidade,
Esporte e Lazer, Administracdo, Seguranga Publica, Transito e Defesa Civil,
Assisténcia Social, Transportes, Educagao e Cultura, Saude e Saneamento, Governo
e Fazenda. Ao todo, os times atuais das quatorze secretarias ajudam o Prefeito, eleito
em 2017, a tomar Sorriso esse marco que é hoje, no cendrio econémico e social
brasileiro.
Segundo o site da Prefeitura Municipal, Sorriso administra na atual gestdo 20 escolas
da rede fundamental de ensino e 12 Centros Municipais de Educagdo Infantil
(Cemeis). O que leva a ter aproximadamente 13,9 mil alunos matriculados.
Preocupados com o bem-gstar das criangas, futuros promissores do municipio, séo
servidas em torno de 17.646 mil refeicdes. Na saide, 0 municipio conta com 23
unidade de satde, distribuida por toda zona urbana e rural. Na populagdo, segundo
dados do IBGE 2019 disponivel no site s6 noticias em 28 de agosto, Sorriso tem uma
populagéo estimada de 90.313 habitantes, sendo a sétima maior populagéo de Mato
Grosso. O municipio tem um total de 8.305 mil empresas ativas, segundo dados da
Prefeitura de Sorriso.
O municipio conta com aproximadamente 79 bairros, segundo a cartilha de coleta de
residuos solidos distribuidos na cidade.
Outro nimero muito importante e que atrai diversos investidores do mundo todo séo
os do agronegdécio. Segundo dados retirados do site da prefeitura municipal, Sorriso
€ o municipio que, individualmente, mais produz gréos no Brasil: 3 por cento da
produgéo nacional e 17 por cento da produgao estadual. Em seus 600 mil hectares
agricultaveis, produz mais de 5,6 mithdes de toneladas de grdos em um Gnico ciclo
de cultura; além de 26,4 mil toneladas de pluma de algoddo. A soja é a principal
cultura, atingindo quase 84 por cento da produgéo, seguida de forma direta pelo milho.
Tais nimeros elevou Sorriso como Capitat Nacional do Agronegdcio, reconhecida
pela Lei n° 12.724 de 16 de outubro de 2012, publicada no dia 17 no Diario Oficial da
Unido.
A perspectiva para crescimento e desenvolvimento financeiro, econémico e
populacional de Sorriso acompanha a perspectiva dos BRICS (acrénimo dos paises
Brasil, Rissia, india, China e Africa do Sul), que é de 10 por cento a 12 por cento ao
ano.
Na economia, o municipio é a 4* economia do Estado, apresentando renda per capita
medida pelo IBGE em 2013 de R$ 988,74 e IDH de 0,744.

A atual gestdio da Prefeitura Municipal vem realizando diversas agbes para os
municipes, desde a revitalizacao dos espacos verdes da cidade até o investimento
em esportes, quem tem se tornado referéncia no estado. Diante da proposta solicitada
no edital, a Prefeitura de Sorriso precisa utilizar o poder da comunicagdo para
transmitir a todos 0s municipes o que fez, esta fazendo e vai fazer para crescer e
proporcionar melhor gualidade de vida aos cidad&os. Para os municipes, a Prefeitura
Municipal é sinénimo realizagdo e transformagéo, pois detém o poder de escolher
onde investir.

Ao longo de 2019 foram feitos grandes investimentos e imporantes obras, tudo para
melhorar a qualidade de vida do municipe, como: novos maquinarios, novas
ambuléncias, zerando a fila de exames, revitalizagdes de espagos verdes e 47 mif
km? de asfalto na zona leste.

A Prefeitura Municipal esta deixando um legado aos cidaddos, e esse legado precisa
ser visto, entendido e divulgado\
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6.3 - Il - Estratégia de comunicacio:

Segundo o briefing disponivel no edital, a Prefeitura de Sorriso busca uma campanha
em que reforce sua atuacdo ao longo do ano e que deixe uma mensagem de
esperanga para o ano seguinte. A partir das informagSes dadas, comegou uma busca
para saber o que o municipio de Sorriso fez pela populagfo, como as obras e servicos.
Tais informagbes, disponiveis no site da prefeitura, em sites de noticias do municipio
e nas redes sociais do prefeito e da prefeitura nortearam a criagéo para chegarmos
no conceito.

Sorriso, no vigor de seus 33 anos se orgultha em angariar o titulo de Capital Nacional
do Agronegécio, titulo que contribuiu para oportunidades ao municipio.

Nosso desafio de comunicagdo é desenvolver uma campanha que fale com cada
municipe e que informe ele sobre todo o trabalho da Prefeitura de Sorriso no ano de
2019, como os principais investimentos, obras e servigos, e ainda, deixar uma
mensagem de esperanga para o ano seguinte. E importante destacar as melhorias
que a atual gestdo tem feito em uma linguagem clara e universal, e que, antes de
tudo, o cidad@o se veja na comunicag&o e entenda todos os termos e expressdes.

A campanha tem como objetivos principais: a) Destacar as principais obras e agbes
do municipio; b) Fazer com que o municipe se veja na campanha; ¢) Passar uma
mensagem de esperanga para o futuro proximo do municipio; d) Relacionar todos os
fatos anteriores com a Prefeitura de Sorriso.

Conceito: Eu me vejo em Sorriso.

O conceito utilizado parte de um olhar da populagio frente a todas as melhorias que
a gestdo atual tem feito pelo municipio, em especial no ano de 2019. Quando
colocamos pessoas reais falando a frase em primeira pessoa, assumimos que ela
consiga difundir a ideia da campanha para todos os municipes, e que a frase atua em
seu subconsciente, fazendo-a pensar nas situagbes elencadas na campanha, em
outras pafavras, os municipes se colocariam no lugar dos personagens da campanha.
Outro fator de relevéncia que potencializa o conceito é o fato de utilizarmos a
simulagdo de imagem da cadmera frontal do celular, como se o municipe estivesse
fazendo uma live ou gravando um story, a¢bes de muita popularidade desde os jovens
até os mais idosos.

Partido tematico: O que foi plantado comega a dar frutos

Fazendo uma analogia com o sistema de plantio, o partido tematico da campanha
busca introduzir o assunto com um termo de referéncia no municipio. Todo o trabalho
que a prefeitura fez/plantou ja comega a funcionar/dar fruto para a populagio, e
combina com o fato de o municipio ser a Capital do Agronegécio no Brasil.

Inspirada por campanhas de cunho informativo, conectadas por uma mensagem forte,
direta e simples, o partido tematico introduz o conceito. Assim, aplicamos uma
linguagem universal, facil e que resgata esse sentimento de proximidade com a
Prefeitura de Sorriso, com elementos especificos caracteristicos de cada pega e
veiculo, tornando a campanha acessivel e abrangente. Nossa estratégia, além de
alinhada ao briefing, permite muitos desdobramentos positivos para a campanha\

)

O que dizer?
Que a Prefeitura Municipal fez muita coisa por sorriso ao longo de 2019 e que a
populagéo precisa manter-se esperangosa.

A quem dizer?

Prioritariamente a todos os municipes, de todas as idades, caracteristicas e classes
sociais. Em segundo plano mostrar para as outras cidades que Sorriso tem uma
administragdo forte e que trabalha em prol de sua populagdo, atraindo assim
investidores.

Como dizer?

Com uma linguagem simples e direta, onde o municipe se veja na comunicagéo,
gerando identidade através de uma estratégia de comunicagio 360° envolvendo on e
offline.

Quando dizer?
26 de novembro de 2019 até 25 de dezembro de 2019 (30 dias).

Onde dizer?

Midia eletronica: VT 30" e Spot 30”.

Midia impressa: %2 pagina de jornal, cartaz A5, outdoor 9x3, banner rool-up,
Midia online: Posts redes sécias e banner GIF.

Néo midia: TV's institucionais, podcast.
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6.3 - lll - Ideia Criativa

VT 30": O filme publicitario que resulta na proposta para resolver um dos problemas
de comunicagdo da prefeitura contém muitas imagens aéreas do municipio
intercaladas com imagens dos personagens dizendo a frase mote da campanha.
Durante o filme aparecem nas imagens os locais onde a prefeitura fez investimento e
em GC o nome deste local. Finaliza com uma mensagem em loc off.

Spot 30": Para trazer uma unidade a campanha, o spot & parecido com o VT. Locugéo
em off comega no mesmo ritmo do VT, ao longo da fala dos personagens nota-se que
eles falam mais do que a frase que esta no Video, pois no spot ndo ha o recurso da
imagem.

Banner GIF: O banner GIF para site em virtude do seu tamanho e tempo curto de
exibicdo se mostra mais objetivo, com fontes maiores e frases mais curtas.
Considerando que o mesmo sera posicionado em sites de noticias e compete com
mais informagdes, suas cores sdo mais chamativas propositalmente para se destacar
no layout do site. O banner sera linkado para o site da Prefeitura de Sorriso.

Full Banner: O Full Banner 1920x400 é um tamanho especifico para o website da
Prefeitura Municipal de Sorriso, 0 mesmo ndo tem a possibilidade de ser um gif
animado por conta do seu tamanho, porém em apenas um frame (quadro) é possivel
informar o conteudo da campanha com muita eficiéncia, por ter boa visibilidade e
posicionamento na péagina.

Publicacdo de Rede Social: O post de rede social segue critérios técnicos das
plataformas, pois o seu percentual de texto deve ser cuidadosamente posicionado
para ndo interferir negativamente no alcance dos impulsionamentos, as formas séo
trabalhadas de modo que atraia o usuario a se interessar em ler o andncio

Outdoor: O outdoor também exige uma boa estruturagéo dos elementos para que sua
leitura seja facilmente absorvida pelo espectador, que tem em média de 7 segundos
para compreender a mensagem, o logotipo da prefeitura é posicionado ao lado direito
sem a interferéncia de outros elementos para que seja facilmente identificado, as
cores trabalhadas na peca sdo variaveis da paleta de cores da marca da Prefeitura
de Sorriso e tem como destaque os perscnagens da campanha fazendo uma selfie
na praga do municipio. Gerando identidade na comunicagéo.

Banner Roll-Up: Essa midia é considerada muito eficiente porgue tem facil
mobilidade, é um formato pouco comum, mas muito assertivo pois é posicionado na
5

altura do olhar do espectador. Pode ser posicionada na entrada dos 6rgéos publicos.
E constituido por uma base de apoio € um banner em lona de 2x0,80m.

Flyer A5: Cartazes dispostos nas secretarias com a mensagem da campanha.
Funciona como midia de apoio

O conceito visual das pegas da campanha foi projetado para trazer associagdo aos
moradores de que se trata da cidade de Sorriso, apresentando em primeiro plano
modelos que se assemelham as caracteristicas fisicas da populagdo e em segundo
plano pontos da cidade que sdo facilmente reconhecidos por quem conhece e
convive, outras paisagens como plantacbes de soja sdo aplicadas ao material
representando 0 negocio que move a economia € que ja trouxe reconhecimentos
mundiais & cidade. H4 uma padronizagdo dos elementos das pecgas para que elas
passem a sensacdo imediata de que fazem parte da mesma campanha, trazendo
assim um reforgo de presenga na midia local. As cores respeitam a paleta do braséo
oficial da Prefeitura Municipal de Sorriso e a tipografia (fontes) utilizadas priorizam
uma leitura imediata para que ndo haja distor¢des de entendimento por parte dos
espectadores da campanha.
No planejamento grafico dos elementos, sdo trabalhados modelos como se
estivessem fazendo uma “selfie” (Tirando fotos de si mesmos) para dar conexdo ao
mote da campanha “Eu me vejo em Sorriso”, que traz consigo uma ideia de que o
morador se vé como parte do desenvolvimento e do crescimento referencial de
Sorriso, e também da a interpretacéo de que se ver em sorriso (no contexto de sorrir)
significa se ver em felicidade, em alegria.
Para reforgar o entendimento do espectador que a imagem se trata de uma selfie,
utilizamos em graficos acima dos modelos os elementos chamado de pontos de
interseccéo e mira de foco que séo elementos referenciais na fotografia muito comum
em cameras de smartphones, portanto, familiares ao  publico.
Com o intuito informativo ao espectador, as pegas da campanha possuem o0s
enderegos do site e redes sociais, demonstrando também que a Prefeitura Municipal
de Sorriso cumpre o principio da publicidade da administragéo publica, que prevé que
as informagdes devem ser publicitadas oficialmente, para conhecimento e controle da
populacédo o mais amplamente possivel.
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6.3 - IV - Midia e ndo midia a)

A estratégia foi elaborada conforme informagdes do briefing, pesquisa de puablico e
habito de midia.

Periodo da campanha:

O plano de midia foi pensado com base no periodo de 30 (trinta) dias, entre 26 de
novembro de 2019 até 25 de dezembro de 2019. Todos os dias seréo contemplados
na midia. O periodo foi definido também para que haja tempo habil no recebimento
de notas fiscais.

Mercado de veiculacéo:
A campanha ira veicular no periodo de 30 (trinta) dias no mercado de Sorriso e regidio,
uma vez que os veiculos de midia alcangam um raio superior ao do municipio.

Conhecimento e analise de publico da campanha:

Para aprofundar o conhecimento e o entendimento dos plblicos de forma precisa,
técnica e analitica, foram utilizados dados oficiais do Instituto Brasileiro de Geografia
Estatistica (IBGE), pesquisa de opinido publica no pericdo de julho a agosto de 2019
e dados nacionais com a pesquisa Kantar lbope Media 2017 que traz dados
importantes de nivel Brasil.

Conforme pesquisa, e considerando que a Prefeitura pode e deve falar com todos os
tipos de pessoas, temos em nosso universo um total de 51,51% de homens e 48,49%
de mulheres - Dados IBGE 2010 - conforme grafico .

E importante ressaltar aqui que em todo mix de midia sera possivel fazer uma
segmentacdo de publicos, falando de forma especifica com cada um deles, desde os
formadores de opinido, empresas, empreendedores e investidores, assim como toda
a sociedade.

Sorriso pertencendo ao Centro-Oeste esta acima do nivel nacional em quase todos
os publicos, de A até C2, conforme grafico Il.

A tabela lll mostra a importancia dos meios em relagdo ao seu papel informativo, onde
as pessoas estéo buscando cada vez mais se informar.

Apos as andlises, concluimos que a presenga da Televisdo & ainda mais forte que os
outros meios de comunicagdo, perdendo apenas para a internet no quesito “Para
inteirar-me das novidades/fofocas”. Em seguida vem a Internet, radio e jornal.

Agora que fizemos esse panorama nacional e regional vamos aos dados e defesas
dos veiculos de midia de Sorriso. A pesquisa € de fundamental importancia pois
aponta a direg&o certa de investimento.

Defesa por meio:

TV: Gréfico IV

TV Centro América: Por mais que ndo aparega na pesquisa, a TV Centro América
atinge 32 municipios do nortdo, pois passou a ser geradora de contelidos e chegar
para uma populacdo de mais de 600 mil pessoas. A programagdo escolhida foi
baseada em audiéncia x prego. Os programas de cunho jornalisticos prevaleceram
em maioria, seguido do entretenimento, conforme plano de midia. Nesse quesito, a
emissora é importante por levar a mensagem passada no VT a outros municipios a
fim de trazer novos investidores.

SBT: A emissora SBT aparece em primeiro lugar na pesquisa de programas locais, o
que nos possibilita o investimento na programagéo local.

Band: A emissora Band aparece em segundo lugar na pesquisa de programas locais.
Record: A emissora Record aparece em terceiro lugar na pesquisa de programas
locais.

Radio; Grafico V

Sorriso FM: A Rédio Sorriso FM aparece em primeiro lugar na pesquisa popular. Hoje
a radio atinge 10 cidades da regi&io do Estado.

Centro América FM: A Radio Centro América aparece em segundo lugar na pesquisa
de radios ouvida pela amostra da populag3o de sorriso. A radio abrange 100% do
municipio

Jornal:

Jornal Didrio do Estado: Veiculagdo no Jornal Didrio do Estado com 5.000 cépias
Jornal do Cerrado: Jornal semanal com 3 mil tiragens que atende ao municipio de
Sorriso

Internet: Gréfico VI

S6 Noticias: Um dos maiores sites da regidio norte do estado com grande aicance em
Sorriso.

MT Noticias: Site importante de noticias da regizo.

Site A Verdade dos Fatos; Site importante de noticias da regiéo.

Clic Hoje: Site importante de noticias da regido.

Portal Sorriso MT: Site importante de noticias da regido.

Folha Cerrado: Site importante de noticias da regido.

JK Noticias: Site importante de noticias da regido.

Facebook: A rede social € uma das maiores do mundo e tem se desenvolvido cada
vez mais no quesito Marketing.

Instagram: Caminhando para se tornar a maior rede social brasileira, o Instagram é
uma étima oportunidade para conversar com o plblico.

Nao Midia

Podcast: Com uma grande procura e aceitagio o podcast vem crescendo cada vez
mais no Brasil, seja no entretenimento ou no jornalistico, 0 podcast vem tendo
publicos cada vez maiores. Pensando nisso, propomos um podcast semanal com 10
minutos de duragcdo com o prefeito e um secretario para falar sobre os “presentes”
que o cidadao de Sorriso estd recebendo. O podcast sera hospedado nas redes
sociais da prefeitura, plataformas de streaming e no site da prefeitura, que
consideramos de alta importancia para o municipio.

Midia Indoor: A midia indoor sera localizada em pontos estratégicos com grande fluxo
de pessoas que esperam por atendimento, seja em Unidade basicas de Salde até no
Ganha Tempo. Uma TV passando os VT's da prefeitura em carater informativo.
Impressos: Producdo de Cartaz para distribuir em pontos especificos da cidade,
como: secretarias e 6rgéos parceiros.
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Grafico |

Fonte: IBGE 2010

Gréfico li
Classe A :
Classe B1
Classe B2
Classe C1 g
Classe C2

Classe D -E ;

Populagdo IBGE 2010

sHomem & Mulher

75 15 22,5

Distribuigéo de classe - Comparagao IBOP Midia

m Brasil m Centro-Oeste
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Tabela (Il
Publicidade Geral: Atitudes em relagdo aos meios | Sociedade em
geral
Porque me entretém 455%
Quero me informar 55,9%
Para me distrair das tarefas habituais 38,2%
Internet
Para passar tempo 13,3%
Como companhia 9,14%
Para inteirar-me das novidades/fofocas 6,20%
Publicidade Geral: Atitudes em relagic aos meios | Sociedade em
geral
Porque me entretém 7,91%
Quero me informar 35,5%
Para me distrair das tarefas habituais 6,05%
Jornal
Para passar tempo 1,51%
Como companhia 0,48%
Para inteirar-me das novidades/fofocas 0,95%
Publicidade Geral: Atitudes em relag@o aos meios| Sociedade em
geral
Porque me entretém 30,0%
Radio Quero me informar 34,2%
Para me distrair das tarefas habituais 24,2%
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Para passar tempo 7.52% Grafico V e VE——
i1 0-Gual emissora de radio local o,(a):Sr.(a)g
. maisiouve?,
Como companhia 581%
Sorriso FM 184 42,2%
Para inteirar-me das novidades/fofocas 1,37% NS/NR 163} 37.4%
Centro América FM 61f 14,0%
Fomras 15  3,4%
Publicidade Geral: Atitudes em relagio aos meios | Sociedade em onvem FM 13 3,0%
geral JRegional FM 0 0,0%
- Totat 436| 100,0%
Porque me entretém 61,7%
3,4%3,0%
] )
Quero me informar 67,8% 14,0%
Para me distrair das tarefas habituais 41.2% .
vV
Para passar tempo 15,3%
Como companhia 9,66%
37,4%
Para inteirar-me das novidades/fofocas 5,96% Fonte: Etica Instituto de Pesquisa LTDA
Gréfico Vi
Fonte: Kantar ibope Media - Target Group Index - BR TG 2017 e
Whatsapp 311 39,3%
Gréfico IV HINSINR 219]  27,7%
T gy v g Facebook 204] 258%
g¥Qual o ‘programa::s':'s\:;;cm o (a) 5r (a) mais nstagram ey 3%
= ~ | Youtube 11 1,4%
[INenhum 130]  29,8% . fTwiter 3 o
[l SBT Urgente (Turela) 99| 22,7% [IGooglei» 2 0,3%)
'] Band Sorriso (Miro Ribeiro) 81| 18,6% dpinterst 0  00%
INSINR 74| 17,0% #lsnapehat o 00%
4§ Cidade Alerta (Chagas Abrantes) 52 11,9% {To:al 792} 100,0%
Totat 436 100,0%

11,9%

29,8%

186% N

22,7% 77%
Fonte: Etica Instituto de Pesquisa LTDA Fonte: Etica Instituto de Pesquisa LTDA
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6.3 IV - Estratégia de Midia e Nao Midia - b)

O plano de Midia e Nao Midia feito para a Prefeitura de Sorriso esta dentro do
proposto no edital, dentro dos habitos de midia do municipio, consistente, pertinente
e respeitando a economicidade da verba plblica para impactar e otimizar a midia.

No Meio TV temos a TV Centro América com 52 inser¢des em sua grade, entre
programas jornalisticos e entretenimento. Na TV SBT temos um total de 67 inser¢bes
divididos na programacédo local e nacional. Na TV Band foram colocadas 85
inser¢Bes, na sua maioria em programas jornalisticos. J4 na TV Record temos um
total de 13 inser¢des na programagio jornalistica local, resultando em um montante
de R$ 84.894,20 investidos no meio TV com 217 insergbes em 30 dias de veiculagio.

No meio Radio foram consideradas todas as radios do municipio, mas como a radio
comunitaria ndo pode receber investimento pois nos termos do artigo 1°, inciso XVII,
da Lei Complementar n® 269/2009 (Lei Orgéanica do Tribunal de Contas do Estado de
Mato Grosso) e do artigo 81, inciso IV, da Resolugdo n® 14/2007 (Regimento Interno
do Tribunal de Contas do Estado de Mato Grosso), resolve, por unanimidade,
acompanhando o voto do Conselheiro Relator e acolhendo o Parecer n® 5.402/2009
do Ministério Publico de Contas, em responder objetivamente ao consulente que n&o
é legal a participagdo de uma emissora comunitéria de radiodifuséo em licitagéo
publica [...] desta forma somente as radios Sorriso FM e Centro América FM fazem
parte de nossa proposta, com 264 insergbes cada, somando 528 inser¢bes e um
investimento de R$ 31.286,64.

O meio Jornal foi investido R$ 13.400 em um total de 8 insergbes em dois veiculos,
Jornal Diario do Estado e Jornal do Cerrado. Respectivamente com 20 mil e 12 mil
tiragens. Ambos semanais.

No meio Outdoor foram investidos em 10 placas distribuidas pela cidade no valor de
R$ 20.750,00 de veiculagdo para duas bi-semanas.

Na midia em carro de som foi proposto uma veiculagéio com dois veiculos as quartas,
quintas e sextas-feiras das 8h as 11h e das 14h as 17h, totalizando 144 horas de
veiculagdo e um investimento de R$ 5.760,00.

Na midia Internet foram considerados os sites mais importantes para 0s municipes
na hora de buscar informagdes, assim, os sites S6 Noticias, MT Noticias, A verdade
dos Fatos, Clic Hoje, Portal Sorriso MT, Folha do Cerrado, JK Noticias esto no plano
de midia com um investimento de R$ 97.260,00. Todos os sites serdo contemplados
com midia todos os dias. Ainda no meio internet consideramos os veiculos Facebook
e nstagram para receberem investimento de midia, pois com suas fungdes especifica
de impulsionamento conseguem atingir ao publico especifico.

Na proposta de Nao Midia, consideramos novos meios de veiculagdo para nossa
proposta. O Podcast é uma midia nova e que vem recebendo investimento e
crescente publico.
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A midia indoor foi proposta pensando na economicidade da campanha, uma vez que

as TVs estariam disponiveis para veicular informagdes da prefeitura a um grande
nuamero de pessoas.

A midia impressa serve de apoio para a campanha, chegando dentro da casa dos
moradores

O banner Roll-UP também é uma nova midia. Ela estara presente em pontos
especificos, como o aeroporto municipal, rodoviaria e ganha tempo. O Banner &
composto por um suporte € uma lona de 2x0,8
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R$ 6.816,00

Gerado em 02/09/2019 17:32 -

e — i b S 3 kbR A

' Pregos
Vator *

S5IGA } Auterizaco da Midia Eletidnica n9 1021

SO SO
VERBA ALOCADA DE MIiDIA
- A S Quant. |.. 0533 { . z8jgjerereisle
MEIO|  VEICULO Periodo/Marco Insercdo | Valores Veiculacdo t3s8 | L HHHEEE
Veiculagao | Veiculagao 1582 I S N
Absolutos | Percentual ELS3 g e
TVCA - GLOBO a3l £ RIRHEAAR
(Regional) 26/11/2019 A 25/12/2019 | 52 | 35.068,00 | 12,58 LR % |
s SBT 26/11/2019 A 25/12/2019 | 67 | 20.044,20 | 7.19 38 : S ARAEENY
BAND SORRISO | 26/11/2019 A 25/12/2019 |85 | 18.082,00 | _ 6,49 B2 1 33 R HHEEE
TVRECORD | 26/11/2019 A 25/12/2019 | 13 | 11.700,00 | 4,20 52 3 H T S
TOTAL TV _ 84.894,20 | 30,45 28 H S |
o | SORRISOFM | 26/11/2019 A 25/12/2019 | 264 | 18.480,00 | 6,63 ,ggg I o
8 2 £3:¢ N
@ Al\%ggi%M 26/11/2019 A 25/12/2019 | 264 | 12.806,64 | 4,59 ¢ | o §§ Fi .’_ ;" J
TOTAL RADIO 31.286,64 | 11,22 ) 5 H §R fel
o : Siis Roj fmlifln]
8 ) £i35 kel ol U o 9 'k N
g ouTCOM 26/11/2019 A 22/12/2019 | 27 Dias | 20.750,00 | 7,44 s ey T i i
S FERNpuRNE
TOTAL OUTDOOR - _ 20.750,00 | 7,44 T
_ | JORNAL DIARIO , Hor
2 | DOESTADO | 26/11/2019 A25/12/2019 | 4 7.000,00 2,51 = { gl T
S | JORNAL DO : ol 1
CERRADO _ | 26/11/2019 A25/12/2019 | 4 6.400,00 | 230 ELRERNERE
TOTAL JORNAL 13.400,00 | 4,81 ORRNEREN
25| carroDE 271112019 A 201212019 | 144 | 576000 | 2,07 i = O
S o SOM Horas | /% ' < ! is -§:++—~ -
© ol 3z Eer T
TOTAL CARRO DE S B
SOM 5.760,00 2,07 c i -
SITE ] S 2% LS
SONOTICIAS et 3fs T i 1
MT 26/11/2019 A 25/12/2019 | 30 Dias | 21.000,00 | 7,53 NN LT -
MT NOTICIAS | 26/11/2019 A 25/12/2019 | 30 Dias | 18.900,00 | _ 6,78 © 5’5“ 8 $ =0 ]
A VERDADE e N 1 CR g
% | _DOSFATOS | 26/11/2019 A 25/12/2019 | 30 Dias | 12.000,00 | 4,30 5 $:8 & g el
€ CLIC HOJE | 26/11/2019 A 25/12/2019 | 30 Dias | 12.960,00 | _ 4,65 =| 5 ¢ et R
-g PORTAL O | 5%%; g & Bl Blej<l<i<j<ic
= | _SORRISO MT | 26/11/2019 A 25/12/2019 | 30 Dias | 21.000,00 | 7,53 o FEE @ 3 S5 TTTTTT
FOLHA DO Cle 2oz &F g
CERRADO | 26/11/2019 A 25/12/2019 | 30 Dias | 2.400,00 0,86 o g 3 & £5 lsls) Eigig) |
JK NOTICIAS | 26/11/2019 A 25/12/2019 | 30 Dias | 3.000,00 | 1,08 T! @ 2 gfB2 BiBEE
FACEBOOK | 26/11/2019 A 25/12/2019 | 30 Dias | 3.000,00 1,08 2 35 Heleldelzdl
INSTAGRAM | 26/11/2018 A 25/12/2019 | 30 Dias | _3.000,00 1,08 <, E I3 EHEHH]
TOTAL INTERNET 97.260,00 | 34,88
TOTAL GERAL MIDIA ' 253.350,84| 90,86
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S1 Comunicagao
Studio 1 Comuricagda Ltda

Av das ttaubas, 4.350 - Setor Comercia’ - Snop/MI - CEP: /8550-174

Autorizacdo de Midia Externa n® 57

Veiculo OQUTCOM
Rovane Lugande Souza E-reit
Rua Cam-nho do 501, 0 2172 - Rota do 5ol - Sorrisa/M1 - CEP: 78690-000
CNPJ: 06,155.968/0C01- 73 Fone: (66} 3544-1910
Cliente  Prefeitura de Sorriso
Mun'c.pio de Sarriso, kstada de Mato Grosso
#avenids Porto Aiegra, n 2525 - Centro - SormsaMT - CEP: 78899-002
CNiPJ: 03,239.076/0001-62 Fone: {66) 3545-4700
Produto  Institucional
Praga  Sorriso ’ Espécie
Periodo
Lecalizacdes
10-Placas - Bi-Semana: 50/2019 e 52/2019 - Valor por Bi- Tipo "
Semana R$ 625.00 Valor Unitério
Quantidade
Vator Totat

CNP): 11.689.834/0CC1-95 fone: (6613531-6249

Outdoor

26/11/2019 a 22/12/2019

Custos de Producéo

No Veleuto
R$ 825.00
10

R$ 8.230.60

" Custos de Exibicio

Custa
Pregos

Valor Brutn

Local Sinop/MT

Municipio de Sorriso, Estade de Mato
Grosso

Studio 1 Comunicagdo Ltda

S GA | Autarizagao de Midia Externa n® 57

RE 12.500,00

R$ 20.750,00

Rovane Lugonde Souza Eireli

Cerado ern 31/08!2019 13:126 - 171

30

icacao

Stud'o 1 Comun cagdo Lida

S1 Comuni
Av ds Haupas, 4.350 - Setor Comerc al - Sinop/MT - CLP 78550-174

CHPJ: 11.689.894/0C01-95 Fane: {66)3531-6249

21035

onica n

Eletrd

1a

izacdo de Mil

Autor

Prefeitura de Sorriso

Cliente

Veiculo

Didrio do Estado

T - CEP: 78890 000

525 - Contro - Sorrisos

Municip o dn Sarriso, £stado de Mato Gres30

avenida Porto Alegre,

A 10, SALA 1 - jardim da3 G weiras - Sinop/MY - CEP: 78552-442

CNFj> 22.770.157/0C01-39 Fone: (66) 3535-1C00 Eman:

CHPY: 03.239.076/0001-562 Fora: {66) 35454700

com.br

Rd.

Eu me Vejo em Sorriso

Produto

Sorriso

Praca

Programas

Total de insergdes: 1

Més: Novembro/2019

1,23 456 78 % 10.11 12 13 14 15 16.17 18 19 20 21 22 23 .24 25 26 27 28 29 30

Paga SSDSTQQSS D

Totat

RS 1.750,00

Desconto

Valor Unitdrio

Exib.

5

s T @ Q@ S D S T Q@ © S

T .o Q

s

Programa

0.60%

A% 1.750,00

2 Pagina

Precos

Observacio

R$ 1.750,00

Vator

5 mil exemplares por tiragem

Municipio de Sorriso, Estado de Mato Grosso

C.E de Oliveira Gréfica e Editor‘a

Studio 1 Comunicacdo Ltda

1s1

Garado em 31/08/2059 20:56 -

S1GA j Autorzagao de Midia Eletrdn-ca n® 103%

31
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TV CIDADE CANAL 6

TELES PIRES COMUNICACBES LTDA
CNPJ 01,509.383/0001-88

ENDERECO RUA TENENTE LIRA N221,
CENTRO, SORRISO/MT

TABELA DA PROGRAMACAQ DA SBT NACIONAL

DATA HORARIO PROCGRAMACAO VALOR
SEG/SEX 07:00 16 07:30 Trimedro impaclo RS 198,00
SEGSEX 07:30 nié 09:00 Bom diu e Cin RS 126,00
SEGSEX 10:30 uté 11:30 A voz do pove RS 198.00
SEGSEX 11:30 wig 13:40 Jumul SBT Urgente (Loual) RS 484,50
SEGSEX 14:00 ui¢ 15,00 Foloculizmndo RS 9240
SEG/SEX 15:10 wéN6:00 Cusos de fmilia RS 158 40
SEGSEX 16:00 wté 17:30 Noveln da turde 1 RS 105,60
SEG/SEX 17:20 wié 18:30 Novela du twrde 2 RS 105,60
SEGSEX 18:30 uté 19:35 SBT Brasi) NACIONAL RS 290,40
SEGSEX 19:50 uié 20:15 | Novela dunoiie 1 RS 120,00
SEGSEX 20:15 até 20:45 Nuvela da noite 2 RS 108,00
SEGSEX 21:405 uté 22:30 | Propramu do Rutinhe RS 198,00
| Segund-feira 22:30uté 23:00 | Conexilo repdr(er RS 198,00
Quintu-feira 22:15 ukd 23:00 A pruga é nossa RS 132,00
Sabado 13:15-até 17:45. Raul (4] . RS 198,00
Sihndo 20215 ulé 21:15 E Irito dis mada KS 132,00
Stihudo 21:15 uté 23:00 Bdke ol Bruy) RS 118.%0

Merchans Jornal SBT Urgente de 60 segundos no valor de RS 646,80

Contato:

Departamento Comercial : Acsa Batista (66) 9 8113-4467

Rua: Tenente Lira, N* 21~ Centro— Soniso/MT. CEP: 78990000
Telefone: 3544-36300u 9 81134467

€-mall; shtsarriso.comercial@gmail .com
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SORRISO
“Aqui vock vi diferente”
TABELA DE PRECOS
Vigente 01/01/2019 a 31/12/2019

Dia Horarlo iProgramas

Seg/Sex|07:00 td 08:30 | Café Com Jornal veriaergie 132,00
|Seg/Sex [08:30 até 10:00 |Aqui na Band 146:00
Seg/Sex|10:00 até 11:30 {1ogo Aberto Naclonal 153,00
Seg/Sex |11:30 até 13:10 |Jomal Band Somiso (Local) 517,00
Sep/Sex |14:00 até 15:15 {Methor da Tarde 80:00
[Seg/Sex 15:15 até 17:50 [Brasi Urgente 105,00
Seg/Sex |17:50 até 18:20 [Jornal Band 21 £di¢io 278,00
Seg/5ex |18:20 até 19:25 {fornal Band Nadional 332:00
sep/sex |Merchan 60" |lornal da Band Local 704,00
seg/sex [insergfio 45" |Jomal da Band Locat s7oloo
A matéria de 2 minutos na programagdo local valor de R$ 1.051,00 )

A matéria de 3 minutos na programac3o Local valor de RS 1.402,00
email: diretoriaband@gmail.com Daiane Gongatves (66) 9-9712-9145
Razdo Social: BAND SORRISO LTDA EPP- CNPJ: 20.849.398/0001-42
Rua: Rui Barbosa, 484 Centro Sorriso- MT CEP 788890-000 Tel:{66) 3544-9080

Comtato Comerdial: (66) 3544-9080 / 99712-9145
£-mail: diretoraband@gmall.com
Rua Rui Barbosa 484 - Centro - Sorriso-MT

Raast pabass aLe pestes
{_ceo st Snso- Kate G|

il
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RECORD™ v

TABELA DE PRECOS

TROPICAL COMUNICAGOES LTDA

CNPJ: 00.260.087/0001-36
AV, PORTO ALEGRE, 3634, CENTRO SORRISG - MT
Fone 66 3544-3039

.. tvsgrdsoiie: 9.COM b -
[ GENERC FREQ HORA [122] PROGRAMA ECEN
Jornai Saglsax 66:55 FOR IGRNAL DA MANHE AT RS 560,00
Jomal Seglsex. 07:85 JOR FALABRASIL R$ 700,00
Tomad 1) GRS TR FALA BRASIL ESPECIAL 3 700,00
FRemmine [ Sogiex | 0900 | KVM HOJE EMDIA “H§ 700,00 T
Jommal Segisab | 100 | JOR CADETA NELES s 450,
ol Sagiex REH CAL FEALANGO GERAL SORRISOMY /S 560,00
“Tornat 27 PR H] IR REPORTER HECORD INVESTIGAGAD RE 560,00 T
Firme Tor 3445 | CINE CINE RECORD ESPEGIAL RS 506,00
Jornat Seg/Sox 55 JOR DRSS FLERTARESE " RS #GE Y
Jornat Sab 1565 1 JOR 3 GIDADE ALERTA REDE ESPECIAL R 600,50
Tornal Sogimex | 16145 | JOR 1447 RECORD RS 000,00
Sornal “Segisax | 20145 [JoR T TORNAL DA RECORD RS 609,00
Jornal £8b i8:45 JOR | JORNAL GA RECORD ESPECIAL R 800,00
Tovera Sag/ Sex mae I NOV | ATERRAPRGMEVIOA RS 600,00
Nowals Sagisab | 10:48 NOv JESTS R $60.00
Hovile Sagisox Tae0 WOV | BELAAFEA RS0 |
FNovers Sogieax {445 WOV mig—"“‘“‘"“w 500,00 7
Fiime Sex 7230 CINE ISUPERYELA YRG0 Y
Esporis ah 0315 FSPOR | ESPORTE FANTASTICO $ 650,00
Esporie gee 1Ty ] ESFOR | HORA GO ESPORTE RE 460,60
fime S Tad5. | GINE | GINE AVENTURA $T50.00
“EnoteRtneme [ oW [ 298| “BNTRE | FROGRAMA DA SABRINA $960,00 -
Ersterimenie | Bom [ 10 | ENTRE | BOMNGO SAOW RET00,00
MEmrerenimoms { Dom | 1430 | b eTRE ™ HORA DO FARD RS 800,00
Jamal Tom Toa6 T IoR | DOMNGO ESPETACULAR RS 700,00
Tarel Dom 5 | JOR EXMARA RECORD RE 500,00

Farlodo ds vaii
REAPLICAGOES NAG PODEM SER FEITAS NO BALANGO GERAL LOCAL
MERCHANDAISING " BALANGD GERAL LOGAL (CAL) RS 1,000/00 (cada agho).
VT 15 40% MENOS NO VALOR DA TABELA.
VT 457 40% MAIS NO VALOR DA YABELA.
VT 60" 400% MAIS NO VALOR DA TABELA.

~ §0,260.087/0001:36

TROPICAL COMUNICAQOES LTDA

AV PORTD ALEGAE, 3434~ SALA 01
CEP TAE0.000 SORRISO - MATD GROSSO
1

51




TABELA DE PRECQS VALIDA PARA 2019

ﬂhpqumﬂjﬁ!

PROGRAMAGAQD DA EMISSORA:

Y R Y
CANTA BRASIL 04,00 &s 07:00
8OM DIA SORRISQ 07:00 45 09:00
EXPERIENCIA DE DEUS 09:00 &s 10:00
A VOZ DO POVO 10:00 45 12:00
PANGRAMA ESPORTIVO 12:00 35 12:15
RECORDAGOES 12:15 45 14:00
BOA TARDE SORRISO 14:00 35 17:00
PARADAQ SERTANEID 17:00 35 20:00 —
CONEXAQC 99 20:00 45 21:00
AVOZ DO BRASIL 21:00 35 22:00
AMOR SEM FIM 22:00 s 00:00
TABELA DE PRECO DE INSERGDES NO ROTATIVO:
] HORARIO I as T a0 T e 50 | oo
{ 05:00 35 21:00 | 2000 | 7000 | 8000 10000 | 130,00
Obs.:

- De hora em hora, boletins noticiosos.
- Determinado na parte da manhi insergio de 30" - 80,00
~ Testemunhais de 30" no programa VOZ DO POVO - 10:00 s 12:00- Valor de 180,00

DADQS DA EMISSORA:

Razic Social RADIO SORRISO LTOA

Enderaco Rua criciima, 165 - Centro  CFP 78890-000 Cidade Sorrisa—MT

g o [t

CNP3 00.959.015/0001-81  1.£13.175.782-2 . )
Pliio Ficagna
Sheie Administrador
RG 04 404.987-2

Contato comercial

FLAVIANE DOS SANTOS CARVALHO - c‘oméuiaI@radlosqrﬂso.com.hr -

66 98114:0862 8 66 3544-25958,
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TABELA DE PRECOS REDE

e O » Vi AASA - BASE 30 SEGUNDOS

PRACA TRED [DETERC ADO JIITOS A 20 [DETERMINAOC]
RS 170,89 vz 81 RS 281,14
RS 4631 A 81,74 R$ TTa2
RS 3749 RS 4861 RS $1.74
ARAGUAA NTIRO ’ 720 Mz As 1R RS 1764 R 2205
) cAcErEsMT | 1000 MMz RS 3740 RS 48t RS 6178

10 ) ~ roRMAIOS DIFERENCIADOS

mise | mamem | mwm | s | meas
T N
FRAGA |
I CUABA - T
AOHDONSPOLY . 7[R 10160 3 1RCT R$ 13932
BORRISS - 7 RS .7 A3 12583 RS 103,01
3 ARAOUALL KTX0 ns 3538 m on A O
CACERER ns o2 14453 m oann
: B Craérios 2 Comversto
B/ T magsamongy T | e
< 21075
RADIO £ TELEVISAO £ Eux

4, CEP TS -0RRSOST

CENTRO/ \MERCA
7503
Sy

Facil de ouvir. Assim é a programagao musical da Centro
América FM. Um conteldo proprio, exclusive ¢
diferenciado. € com toda essa qualidade musical @
jornatistica que a Radio Centro América FM envolve seus
ouvintes.

Froquéncia
89,3

O sinal da Centro
América FM Hits 89,3
cobre 100% do
municipio de Sorrira,
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A Vorda

TABELA DE PRECOS 2019
e-mail: comercial@folhadocerrado.net.br

Estamos enviando proposta para veiculaciio de material publicitdrio no Jornal A FOLHA
DO CERRADO, um jornal semanal com circulagio is qui feiras, nas cidades de Serriso.
Tiragem ¢ de trés mil exemplares.

A Folha do Cerrado esti em Sorriso hi 29 anos e recebeu pela décima quinta vez, o troféu
destaque do ano — “Jornal Impresso”, através de pesquisa realizada pela Aces- Associagiio
Comercial ¢ Empresarial de Sorriso,

O jornal Folha do Cerrado ¢std sediado na cidade maior produtora de soja do pais, ou scja na
Capital Nacional do Agrenegdcio’- Sorriso/Mato Grosso. Os produtores sie altamentc capacitados
¢ tecnologi sempre atualizad

0 pargue tecnolégico é dos mais atualizados, disponibilizando tudo o que tem de novo A disposicio
de quem produz ¢ a cada ano gue passa, praticamente sc superam na prodegdo, batendo os scus:
préprios recordes.

Area de abrangéncia: Sorriso, Nova Ubirati ¢ Itanhangi

Dados:

End: Av. Brasil 35 centro - Sorviso/MT

CNPJ: 26.807.529/0001-05 IM: 739

IE: Isento

Pdginas Coloridas
Phgina inteira = 27X38CM.ciuimmmsmsnssssassasssssss RS 3.200,00 por ed.
¥ pAgina=27X 18 cm RS 1.600,00 por ed.
Y4 de pagina = 13x 18 CMlnirssisnscsssssrscsinnes s RS 800,00 por ed.
Agéncias 20% incluso

Pdginas Prefo e Branco

Pagina inteira = 27X38cm RS 1.800,00 por ed.
1% pagina =27 X 18 cm RS 900,00 por ed.
Vs phgina=13x 18cm R$ 450,00 por ed.
1/8 de pagina 13x9 cm R$ 225,00 por ed.
Editais. R$ 15,00 ¢m por col.
Encarte. R$ 0,60 und..
Agéncias 20% incluso
i Sl
‘Mariene Terezinha Destri
Diretora Comercial
(66) 999551333
Av. Brasil 35 Centro de Sorriso Cep 78890-000 fone:(66) 3544-1339

e-mail: comercial@folhadocerrado.net.br  site:www.folhadocerrado.net.br
Novo: folhadocerradosgrriso@gmail.com
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SOrriso
publicideades

www.sorttsosom.com.br

ORGAMENTO
039/2019

PARA: PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO

CARRO DE SOM PROPAGANDA VOLANTE PARA DIVULGALAO EM SORRISO
PERIMETRO URBANO.

VALOR POR HORA 40,00 (QUARENTA REALS)

OESERVACAO: AUDIO NAD INCLUSO

SORRISO MT, 02 DE SETEMBRO DE 2019.

# haale YEee
2 ARSI

Chls 0425085500010

v PEORO LUCIO ALVES DE ASSIS<ME CNP 04.360.955/0001-00 RUA BOM SUCESSO 112 ROTA
DO SOL SORRISO-MT CEP 78890-000 INSCRICAC MUNICIPAL 3343
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Tabela_ Publicidade - 2019
THPIARY S

N

e T G 1T G5 ) Gkl a1
Super banner 723 %90 px . Topo RS 21.000,00 RS 700,00
Super banner 728 x 90 px Copa foamtraly + ecitorias R$ 15.450,00 R$ 515,00
Boaner oxazop  Topolmenidreito  pgueso00 RS 16300
. Banaer ASDXS00pK  Partesuperior-centrsl  R$2.750,00 RS 9166
Banner 200 x $00 px. Superior latersd R$ 1.750,00 150,33
[:— 200250 p Laterat contral 8265000 8883
Mega banner 12405250 pu Central R$ 4.30000 " R813666
Poup-up 50 x 00px oy 34 Notielis . K8 15000
" VT30 Seguades - 24 horas . 23 856,00

(O SoéNoticias

i

0
*
N T I .
* 29,6 milhoes
. Visualizagbes.

bl STATN v wod de v AT dy ) e i

20m U Poosion Poanites )

- UD -

WD 2584 B34 43O4 3544 €3

(O SoONoticias
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TABELA DE PRECOS DO MTnoticias.net

Raido Socisl: DARGICIO ZIMMIR & CIALTDA
CNPS; 05.097.060/0001-98

CC 79344 6 Ag. 08)2 ~ Skeeodi

Emali: gareiciortmmer@hotmilrom, fdazsontimmermi@zmellcom
Fone: 065 999720262, 066 3564 9364 ¢ 066 996213579

- ,
3.430.00 6000000 10.000.00

':, 2508250 99000 1 T 343000 T 15.90000 JZss0no0 !

Y 3g0nam0 560.00 650000 790000 1280000
T istbdoo T doee T aehaop | $800.00 18.900.00
T Taapon | ss2000 | ani0000 2220000

Darciclo Zimmer

MTnoticlas
A17 Nons.erasonet 1o o i
M Naicwsane

DARCICIO ZIMMER & CM LTBA 06699872 0262
CNPJ; 05097060000108
Buch TRAVEBSA JANEIRO 4 15 - 0 JESUR
Municioio, BurnnS0- MT
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¥ A VERDADE DOS FATOS

De “A verdade dos Fatos”

Tabela de divulgaciio do site "A verdade dos Fatos” para
divulgaco de servicos de publicidade do Poder Executivo de Sorriso

Valor referente a insergdo didria nos formatos’

FULL BANNER 570x120. 400,00
BANNER LATERAL 270X120 350,00
BANNER POP UP 500,00

0BS> OUTRA FORMA DE BANNER E ANUNCIO MENSAL MANTER .
CONTAIO COM O DEPARTAMENTO FINANCEIRO.

ADITSON MARTINS
ARM 8 CIA LTDA
CNP3 04506909/0001-77

60

' i(r:'!ihoijie.gom.br

Noﬁcfa; ‘ts os"di_as. o dia todot

Nome/ Razdo Social: Adriana Tenciano Lopes

CPF/CNPJ: 33.675.335/0001-69 Inscrigdo Muniéipal: Isento

Endereco: Avenida Curitiba n® 131 B Jardim Amazonas

Telefone {66) 9 9985-0330 Telefone: { 66 ) 9 9985-1176

E-mail: clichojecontato@outlock.com

Tabela de Valores:

.
| BANNER LATERAL VERTICAL 298X99 R$: 240.00
BANNER CAPA SUPERIOR 649X164 R$; 432.00
] BANNER CAPA 530X80 acima |.RS: 420.00
BANNER CAPA S30X80 meio RS: 420.00
BANNER CAPA 120x520 R$:34800 . . . ..
BANNER CAPA 250x250 R$:324.00 o
BANNER CAPA 468x60 RS: 384,00 )
| BANNER CAPA 530x evh baixo: (7 7+ % ) {4{R$:360.00%, L {108 V=t :?
BANNER CAPA LATERAIS HORIZONTALS R$: 330.00
VTs LATERAL CAPA R$: 342,00
ADRIANA TENCIANO LOPES

CPF.009.839.491-66
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PORTAL SORRISO
TABELA DE PRECOS
PLANET PRODUCOES SONORAS
CNPJ: 13.092.946/0001-77
RUA OUTONO, 70, BAIRRO NOBRE
SORRISO-MT CEP: 78890-000

FONE: (66) 3544-40602
www.portalsorriso.com.br

DESCRIGAO PAGINA TAMANHO VALOR DIARIO
PUBLIC INFORME NICTAL VIDEO 700,00
POP UP INIGIAL 250 X250 500,50
BANNER TOP INICTAL 770 X 120 700,00
BANNER POSICAG 01 INIC AL 370 X 120 400,00
BANNER POSIGAO 02 TRIGIAL 370 X 120 400,00
BANNER POSIGAO 03 INICIAL 370 X 120 400,00
BANNER POSIGAO 04 INICIAL 370 X 140 500,00 -
BANNER POSICAD 05 INICIAL 370 X 140 500,00
BANNER POSIGAO 06 INICTAL 770 X 170 600,00
BANNER POSIGAO 07 INICIAL 370 X170 700,00
BANNER POSICAO 08 INICIAL 770 X170 500,00
BANNER POSIGAO 09 INICTAL 370 X170 350,00
BANNER POLICIA G1 INICTAL 370 X 100 350,00
BANNER POLICIA 02 TNIGIAL 370 X 100 350,00
BANNER POLICIA 03 INICIAL 370 X 100 350,00
BANNER CELEBRIDADE 01 INICIAL 370 X100 350,00
BANNER CELEBRIDADE 02 TNICIAL 370 X 100 350,60
BANNER CELEBRIDADE 03 INICIAL 370 X 100 350,00
BANNER NOTICIA 01 ¥ PAGINA 360 X 100 600,00
BANNER NOTICIA 02 2" PAGINA 366 X 100 600,00
BANNER NOTICIA 03 25 PAGINA 360 X100 600.00
BANNER NOTICIA 04 2* PAGINA 770 X 120 900,00

Perlodo de validade: ANO/2019
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lhadocerra

- -
A Verdade sempre em 1° lugar

TABELA DE PRECOS SITE 2019
Site: www.folhadocerrado.net.br

Senhores!
Conforme solicitagio estamos enviando proposta para veiculaciio de
Publicidade no Site: www.folhadocerrado.net.br
A Folha do Cerrado estd em Sorriso ha 29 anos e recebe pela décima nona vez
o troféu destaque do ano - “Jornal ITmpresso”, através de pesquisa realizada pela
Aces- Associacfio Comercial e Empresarial de Sorriso.

BANNER FLUTUANTE
R$ 250,00 POR DIA
Contrato mensal R$ 100,00 por dia

BANNER

570x120 Px R$ 180,00 POR DIA (Portal topo da pégina)
Contrato mensal R$ 80,00 /dia

570x120 Px R$ 150,00 POR DIA (Portal direita)

Contrato mensal R$ 70,00 /dia

870x120 Px RS 130,00 POR DIA (Banners no meio da pagina)
Contrato mensal RS 65,00 /dia

270x120 Px R$ 100,00 POR DIA (Banners lado direito da pagina)
Contrato mensal RS 50,00 /dia

CLASSIFICADOS
360x120 Px R$ 20,00 POR DIA
Martene Destrd
Dados:
End: Av. Brasil 35 centro - Sorriso/MT
CNPJ; 26,807.529/6001-05 M; 739
1E: Isento

Fones: (66) 99955 1333
Convene: (66)3544 1339
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CNPJ 28.15(.297/0001-05
SANTANDER - AGENCIA 0955 C/C 13001166-7

Conatos

Tel.; 065 9 9999-1299/ 066 999828122 ¥ -

[mml otmmo@]mouuasm/ ']

d FORMATOS § . |[TEMPO|  PRECO
. I
.../ LOCAL “'Super Banner TOPO - 728 x 200__| Dldria | R$ 400,00
S e -Super Banner TOPQ - 728 x 200 Més R$ 3.000,00
Super Banner MEIO SITE - 728 x | Diarla .I R$ 300,00
] . <7200+ |
P ST s [ isuper Banner MEIO STTE - 728 x | Més | fR$ 2.500,00
. \ e re 200
i ~Super Banner FINAL STTE 728 % | Bidra |1 R$ 150,00
i @ T * B 2D A 200 2 i
.i{\ SOTICIAS HOME PACE - Super.ganner g S 72 Més | JRe 2.000,00
\ "Ret8ngulo lateral - 360x180 Diarla R$ 100,00
3 y Reténgulo lateral - 360x180 Més R$ 1500,00
A Quadrado lateral 180x180 Didria R$ 80,00
. | Quadrado lateral 180x180 Més | R$ 1.200,00
-~ [ Tnsercao Didria Video Didria | RS 400,00

Nome do piblice x Pdblico Mun!ciolo de Somso

Poblico potencial:
Alcance potenciat: 81.000 pessoas
L]

Detalhes do pabllco:

Pibifcas Personalizados | { Mdovm i PBlice " o ;. eriada e

Exelufr | Crisr novo w

Locallzagties @

Brash

9 Sorrise, Brazll, Mato Grosso Maisde A0km »

[—

@ incliir ~ { Digite para adicionar malk locatizagiss

i Procurar

o

o @

Género @ [T

o Brasil: Sorriso, Brazit (+40 km) Mato
. Grosse

o Wade:
¢ 1Bag5+
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©
Anniniclo r-LoneDigiral
A U Se . . o
) Sinop 02-de seternbro de 2013,
A,
Piefeitura de sorriso *

©Brgamento

Conlecyiin de 04 Banher Roll UP.2x0,8m R$420,00 Unid R$1.680,00,
R

BV.15%"

Prazo Entrega: 7 dias -

Cond; Pagte: Boleto 20:dias”

Att:
t2andro Gobato
temax-Print

Rus;dos GarlAISS, 658 - Sala'AZ Javiink Celaste - CEP 78.566-652"- Siibg-~ MT
-ONPJ$14.718.487/0001- 57 - Fané: (86) 35156266 - Cel.: (66} 9.9972-6265
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z m - Cormunicicso - Alfnes - Marketing Digitat - Studdio de Criag3o

Orgamento n? 5

Cliente  Prefeitura Municipal de Sorviso
Preteiturs Hunicipt 46 Samigo

Titulo  Proposta-Prefeiturs Municipal de Soriso
tntroduga . :
usae Produggo de VT de 30*
Conforme mteim, produgdo de imagens, animagdo de catela gréfics:
R$ 700,00

Productio de Spot de 30"
Conforme roteim. captacio de vozes:

£/$ 250,00
£dicgo de Audio of Podgast:

(Média de 10 minutos)
R$ 350.00

validade (dins) 15

02 de Setembro de 2018

b

Wellington Porto da Silva « ME

ST | Orgamenits 05

Serads am BADSZO4H 08234 - Y/ 3
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12/09/2019

De: licitacao@sartiso.mt.gov.br

para: f icacao.com. b, crispi i ideias.com.br, geniltonguin com.br, rojasjoat
joao@renca.com.br, direcao@s Lcomunicacas.com.br, mbpropagandasinop@gmail.com

Data: Qui, Set 12, 2019, 12:01

Assunto: ATA DE JULGAMENTO C.P. 802/2019

Anexos: ATA DE JULGAMENTO 2.pdf

Senhores Licitantes,

Através do presente encaminhamos ata de julgamento da CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2019, conforme anexo.

Dpto. de Licitacbes
Pref. Munic. de Sorriso-MT
Tel: (66) 3545-4745
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