Cleia A. L. dos Santos Barbosa
Sécia/Administradora

Cleia Aparecida Lima dos Santos Barbosa, atua na area da comunicacdo ha 19 anos, inicialmente na Studio 1
Produg@es (produtora de video), e em 2008 constituiu a agéncia S1 Comunicaggo.

Formada em Administracdo e Marketing (2003/2006) e Direito (2007/2011) pela Faculdade Fasipe de Sinop,
péds-graduada em MBA de Lideranga e Coach Unic. Formag&o em Constelagdo Familiar com énfase em Conste-
lagdo nas Empresas. Curso de High Performance Training (PNL) com duragdo de 50 horas, curso de treinamento
empresarial Dale Carnegie. Na $1 Comunicagdo, a principal fungéo é na area financeira e administrativa da
agéncia. Emissdo de notas fiscais, boletos bancérios, lancamentos de contas a pagar/receber, efetuar concil-
ia¢des bancdrias, cobrangas, recepgao de clientes, emisséo de contratos de midia, pedidos de produgdo, orga-
mentos, tréfego de midias, materiais, arquivo e recursos humanos.
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Ilvan Barbosa dos Santos
Sécio/Proprietario

Ivan Barbosa dos Santos, atua no mercado de comunicagdo hd quase 30 anos, inicialmente comegou como
sonoplasta na Radio Celeste, passando pelas 4reas de edicdo, dire¢do de imagem e cinegrafia das principais
emissoras de Televiséo de Sinop como TV Kalaby (primeira emissora local) TV Regional (SBT) e TV Centro Améri-
ca (Globo) onde atuou por 5 anos, foi o socio idealizador e fundador da produtora de video Studio 1 Produgdes
em 2000 e sécio/proprietario da agéncia de publicidade S1 Comunica¢do em 2008. Profundo conhecedor do
mercado publicitario local, sendo responsével pela comunicagdo de grandes empresas locais como o Grupo
Machado, desenvolvendo planejamento estratégico, atendimento publicitario, assessoria de marketing, criagdo
e execucdo de campanhas publicitarias, diretor de fotografia e liderando equipes de criacdo, producdo e
pés-producdo comercial.

Premiado pelo Prémio Centro América de Cria¢do Publicitdria em 2017 e finalista na edigdo 2018, Destaque do
ano 9 vezes pelo prémio Mérito lojista CDL, como melhor agéncia de publicidade nos anos de 2004, 2005, 2009,
2011, 2012, 2013, 2015, 2017 e 2018.

e}

Ensino médio na Escola Nilza de Oliveira Pipino no Curso de Técnico em Contabilidade, Formado em Adminis-
tragdo e Marketing pela Faculdade Fasipe de Sinop, Curso de High Performance Training (PNL) com duragio de
50 horas, Treinamento de Photoshop em S&o Paulo no Photoshop Conference nos anos de 2012, 2014, 2015,
2017 e 2018, Trelnamento em Marketing Digita! conferido pelo projeto Oficina do Saber da ACES Sinop, Curso
de Photoshop, 20 horas e 3D Studio Max 2.0 Avancado com duragdo de 60 horas pela Upgraph em S3o Paulo,
Percurso Formativo de Gestor de Marketing pela FCA Latam Dealer Academy, Curso de Treinamento Empresari-
al Dale Carnegie, curso de Coaching Gestdo de Si com Iracema Irigaray.
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Atila Rocha Juliana Bouvie Roewer

Diretor de Criagdo Advogada
Atua na publicidade ha 11 anos iniciando como designer e produtor audiovisual, estudou jornalismo e atuou na Juliana Bouvie Roewer, Advogada, formada pefa Universidade de Cuiabd, OAB/MT 6299. Atua no mercado hé
comunicago de massa nas emissoras Meridional FM e Hits FM, com larga experiéncia em comunicagdes vinte anos, nas areas de Direito Ambiental e Piiblico, com vasta experiéncia em processos de licitaggo.

estratégicas, institucionais e de varejo, premiado pelo Prémio Centro América de Criagéo Publicitdriaem 2017 e

finalista na edigdo 2018 através da S1 Comunicagdo. Congressista em 3 edi¢bes do Photoshop Conference

Brasil (2015, 2016 e 2018), seu depoimento esta entre os destaques do Photoshop Conference 2016 em edi¢do

pelo Grupo PhotoPro que consta na sede internacional da Adobe em San José, Califérnia, EUA. Participou e

apresentou trabalhos para diretores de arte e diretores de criagdo no Behance Portf6lio Reviews em 2017.

Participante do curso Designer Gréfico (Maxwell Guimaraes) (2009). Cursou o Workshop Marketing Digital para

Agéncias de Publicidade ¢/ Felipe Bittencourt (2015). Participante de treinamentos de PNL do Instituto Vocé S.A.

. (1234 Vocé Turma 01 e Diamond Turma 01), participante do Curso de Lideranga Estratégica para Executivos .

(2007) da GR Treinamento & Consultoria, é certificado como Gerenciador de Negécios pelo Facebook Blueprint

(2017), participou do Treinamento de Marketing Digital para negécios da 2Trend Comunicagdo (2018). Partici- ﬂ’)é

pante do curso Marketing Pessoal pelo Sebrae (2009) Certificado pela FGV nos cursos: Comunicagdo Integrada

(2011), Mass Media (2011}, Publicos de uma Institui¢do (2012). Congressista do 1° Concipe com matérias de @& @
comunicacdo e participante dos cursos: Producdo de Texto Jornalistico (2011), Reportagem e Entrevista (2011). /V/ 4

Atua na criagdo e direcdo de grandes campanhas regionais, atuou em campanha eleitoral majoritaria como
diretor de arte, dentre seus trabalhos notérios estdo as criagbes de logotipos e branding do Machado Super-
mercados, Expogen, Ascia Fiat, Grupo AD Brax. Se tornou conhecido no mercado publicitario local/regional por
sistematizar o departamento de criagdo através de processos mapeados que aumentam a produtividade e
organizagdo e promovem a criatividade, é grande entusiasta e conhecedor do mercado da publicidade nacional,
em seu network profissional constam grandes nomes da comunicagdo, dire¢do de arte e criagéo.
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Gislaine V. P. Weckwerth

Midia e Trafego

Ensino médio completo, profissional atua ha mais de oito anos na drea de administracdo, gestdo financeira e
recursos humanos de empresas privadas. Tem como principal responsabilidade na agéncia S1 Comunicagdo as
&reas de midia e trafego. Na midia faz contratos, negocia¢do de valores com veiculos, montagem de propostas,

envio de materiais e clipagem. Na area de trafego administra prazos internos dos materiais e arquivo.

Cursos complementares: Informética profissional, auxiliar de escritério com informética, motivagao, legislagdo
trabalhista, controle e gestdo financeira, equilibrio emocional e formagdo humana , Gestéo de Si.

GOMUNICAGKD
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Daiany Motta

Executiva de Contas

Daiany Motta é executiva de contas na S1 Comunicagdo. Com grande facilidade na comunicagdo, Daiany é a
ponte entre o cliente e a agéncia. Cuida de processos como briefing, producdo e montagem de matérias,
aprovagdo de campanhas, relacionamento com fornecedores, das necessidades dos clientes e oportunidades

de midia.
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Lucas Lando
Redator Publicitario

Wanderson Simas
Designer Gréafico

Desde 2009 trabalha com artes visuais, experiéncia em materiais impressos em: geral, fechamento de arquivos
para midias on e offline. Conhecimento avangado em impressao grafica, web design. Na Agéncia $1 Comuni-
cacdo trabalha com direcdo de arte responsével por cnagoes de logotipos, conceitos de campanhas e
adaptagdes para diversas midias e ndo midias.

Experiéncias profissionais: Iniciou sua jornada profissional no mundo da comunicagdo em 2014 na Agéncia ZF
Comunicagdo, em Cuiaba/MT. Comegou como assistente de midia e tinha clientes como Unimed Cuiabé, Casa
Prado e Energisa em sua carteira. Experiéncia com érgdo plblico quando a agéncia atendeu a Prefeitura de
Cuiabd. Em 2015 estagiou como redator na ZF Comunicaggo. Em Sinop possui 6 anos de experiéncia com comu-
nicagdo, passando por agéncias como Nova Midia, Cap Comunicacio e no Dpto. de Marketing do Frigorffico
Frigobom, atualmente é Redator Publicitario da St Comunicagdo ao qual desenvolve roteiros para radio, TV,
impressos, on e offline,

Cursos em informatica basico e avangado, design gréfico, web design, e branding pela Brandster.

Antes de fazer parte da $1 Comunicagdo foi designer gréfico na Gréfica Netgraf.

Graduado em Comunicagdo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda na turma 2015/1 pelo Institu-
to Cuiabd de Ensino e Cultura - ICEC/Cuiaba-MT.
Processos criativos Jul/2016 pela Escola Superior de Comunicagdo e Marketing ESPM/S3o Paulo-SP

Atualmente cursa a sexta fase do curso de Letras Portugués-Inglés pela Universidade do Estado de Mato Grosso

- UNEMAT/Sinop-MT.
o
-
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Pablo Almeida

Designer Grafico / Social Media

Experiéncia profissionais: Sempre se interessou e buscou estudar Design Gréfico, é um profissional inovador e
esta sempre inteirado das tendéncias da comunicagdo e das midias digitais. Estudou manipulagdo de imagens
através do curso Matte Painting de Jack Usephot e tratamento publicitrio com o Grupo PhoPro.

Atualmente faz parte da equipe S1, onde gerencia e desenvolve conteido com base em andlises de mercados
etendéncias digitais, sempre buscando trazer informagdes e design de relevancia para o publico final afim criar
uma melhor relagdo entre empresa e cliente. Algumas contas gerenciadas por ele e outros profissionais da S1
sd0: Curupy Acqua Park, Chalé do Italiano, D.E Design Atemporal, Tonolucro, Laboratério Santa Mdnica, CISA,
entre outros.
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ESPAGO FisICO S
DA AGENCIA

A S1 Comunicagdo tem sua sede de empresa na cidade de Sinop, (foto 01), com enderego
de localizagdo na Av. das Itatibas n® 4.350, no centro da cidade. O local é estrategica-
mente localizado, com acesso facil para o centro da cidade e para os principais bairros.
Considerando toda a area (til de nossa agéncia, nosso espaco de salas é de aproximada-
mente cerca de 203,50m2. O que de forma prética e confortavel abriga nosso time de
colaboradores e recursos para fazer o atendimento de nossos clientes.

Internamente nosso espaco é dividido em 6 ambientes que permitem uma divisédo
estratégica para o melhor desempenho das atividades de cada departamento da empre-
sa, 0 ambiente foi todo planejado para despertar a criatividade e o melhor atendimento
das expectativas dos clientes, o layout e o projeto estrutural foi do arquiteto Werisson
Villanova da empresa Accion Construtora onde executaram a obra da agéncia, dando o
toque ideal para o formato de atendimento da empresa que é o fulf service,

Recepcao | Midia e Trafego

Atendimento Publicitario

Financeiro
Sala de Criagdo e Design B
Sala de Reuniao Executiva e Apresentacdo Multimidia //) %

Sala de Brainstorm e Descanso
Copa / Cozinha
Despensa

Banheiro
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RECEPCAO,
MIDIA E TRAFEGO

A sala da recep¢do da agéncia tem o tamanho aproximando de 4,80x2,45m, sala de
entrada Unica e principal da empresa. Nesta sala funciona a recep¢do, o departamento
de midia e trafego da agéncia, responsavel por planejar, medir, registrar, acompanhar,
controlar, pesquisar, orgar e direcionar o trabalho para os fornecedores corretos, cobrar
os prazos e avaliar a qualidade dos servigos prestados pelos fornecedores. O profission-
al de midia atua basicamente como um consultor de investimentos, pois é ele quem
administra e distribui a verba do cliente dentro do planejamento aprovado. O midia tem
um relacionamento muito forte e presente e préximo com os vefculos de comunicagdo,
direcionando de maneira correta a aplicagdo e estratégia de midia e pesquisa.

Contermn 01 ar-condicionado, 02 poltronas para os dlientes, 01 mesa para computador, 01 cadeira, 01
computador portétil notebook Acer, 01 impressora Epson L395 colorida, 01 aparetho telefénico, 01
interfone Intelbras, 02 gaveteiros, 01 extintor de incéndio, 01 suporte para revistas.

r

ATENDIMENTO E |
PLANEJAMENTO O/
PUBLICITARIO

Este é um local de intensa imersdo em pesquisa, planejamento, conversa com cliente,
discussao de agdes e analise e estudo de casos, a fungdo e missdo do planejamento da
S1 Comunicagdo é propor planejamentos distintos de comunicagdo, dividindo os focos
promocionais dos institucionais, tendo um foco direcionado das ages propostas para o
posicionamento da imagem publica, das a¢Ges e estratégias especificas para seu publico
alvo. Um dos pontos principais do planejamento é definir os rateios de verbas que serdo
aplicadas em midia, produgdo e veiculagdo. O planejamento é uma ferramenta que faz
' toda a diferenga no desenvolvimento estratégico da comunicagdo.

Dimensdo aproximada: 2,90x2,45m ﬂ’)ﬂ
Contem 01 mesa para computador, 01 cadeira, 01 Computador portatil Notebook e 01
aparelho telefénico sem fio, 01 cadeira para atendimento ao cliente.

Nosso atendimento trabalha com seis tipos de abordagem:

_ ®/
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Andlise dos problemas
mercadoldgicos e situacionais

—@—

Propostas de solugées com
acoes ou campanhas

| _@_

Identificagdo dos objetivos
a serem atingidos

_@_

Desenvolvimento das estratégias
para aplicacdo das propostas

,__®_

Implementacao e execucio
das tarefas

_@_

Avaliagdo e mensuragdo
dos resultados

O financeiro da empresa é responsavel por todo o fluxo de caixa, os pagamentos, rece-
bimentos e toda a prestagdo de contas das campanhas publicitarias, impostos, con-
tratagdes e rescisfes de contratos de clientes e colaboradores.

74

Dimens3o aproximada: 2,90x2,45m
Equipamento: 01 Notebook, 01 mesa para computador, 01 cadeira, 01 armério para arquivo, 02 cadeiras
para atendimento ao cliente, 01 aparelho telefénico .
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' SALA DE CRIAGAO L/
E DESIGN

A sala da criagdo & realmente a sala da criatividade, & daqui que saem as grandes e criativas
pegas publicitarias, setor responsével para colocar em verdadeiras obras de arte as ideias que
saem do papel no planejamento através do brainstorm, aqui é feita a estruturag3o das ideias e
das pecas publicitarias, lugar de colocar a criatividade em slogans, teasers, cores, tipografias,
" fusdo de imagens e construgdo de identidade visual. Criagdo publicitéria, como é definido em
conceito é o processo de cria¢do e confecgdo de pegas e campanhas publicitarias, com intuito
comercial, institucional, politica, governamental, educacional, artistica, etc, para a promogdo ou
@ venda de produto, marca, empresa ou servico.

A metodologia aplicada na agéncia St Comunicagdo compreende as duplas de cria¢do, onde um

diretor de arte e um redator trabalham juntos na criagdo de campanhas de diversas pecas.
. Temos ainda o diretor de criagdo responséavel pela coordenagdo de todas as campanhas e
’ profissionais do setor.

“ A criacdo publicitéria da agéncia tem o objetivo de comunicar um conceito que transmita uma
: mensagem que gere interesse e venda de um produto especifico. A S1 Comunicagdo possuiuma
N equipe de profissionais qualificados e com experiéncia no mercado publicitdrio entregando

pegas publicitdrias originais e com qualidade.
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©O FLUXOGRAMA DA S1 COMUNICAGAO E ORGANIZADO
PARA UM MELHOR FLUXO DE TRABALHO:

Iniciamos o projeto com uma
reunido e levantamento de
briefing com o cliente.

Pesquisamos o mercado
para iniciarmos a
conceituagdo da ideia.

Chegada a hora de escrever,

3 o criamos os textos publicitarios
-?/ para comunicar com o seu
publico-alvo.

As imagens precisam conversar
com os textos para reforgar o
m conceito criado, pensando nisso,

selecionamos as imagens para
compor o material.

Juntamos as imagens e
os textos para finalizar o
material de acordo com
o conceito criado.

=t Conceito aprovado? Hora da
=( revisdo final e fechamento
dos arquivos.

Apbs aprovagao, acompanhamos
o processo de impress&o junto ao
cliente para certificar que o projeto
foi finalizado com sucesso.

/
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Agéncia: S1 Comunicacgo

Cliente: Machado Supermercados
Pega: Midia Impressa

Titulo: Promogéo Retornou, Ganhou.

Data de Produg&o: Agosto de 2018 s %

Data de Veiculagéo: 01/08/2018 a 28/02/2019
Veiculo: Distribuic&o panfletéria no municipio de Sinop / Indoor Lojas Rede Machado

O que a pega propds a resolver:

A pega é um conceito de campanha utilizado para incentivar os consumidores a deixarem de
usar sacolas plasticas e adquirirem o habito de utilizar sacolas retornaveis, foi utilizado um
artificio de premiag&o de vales-compra pelo periodo de 06 meses. A campanha foi um suces-
so, mudando o hébito de boa parte dos consumidores, reduziu-se drasticamente o uso de
sacolas plasticas no periodo e foram vendidas mais de 5.000 unidades de sacolas
retornaveis.

‘COLABORE COM O MEIO AMBIENTE!
AD COMPRAR NA REDE MACHADO, EVITE O

RETORNOU, /A% & _. e A
GAMNHOU! e RS 500,00

ESCOLHA A SUA!

Q \) 1 éj /
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Agéncia: S1 Comunicagao

Cliente: Agroinsumos

Pega: Midia Indoor

Titulo: 20 Anos

Data de Produgéo: agosto de 2017 X
Data de Veiculagéo: 02/08/2017 a 02/02/2018 (\/ \{\
Veiculo: Aeroporto Internacional Marechal Rondon

O que a pega propds a resolver:

A pega veiculou na sala de embarque de passageiros do Aeroporto Internacional Marechal
Rondon, local de grande circulacao de pessoas de todo o pais, o objetivo foi destacar os 20
anos da Agroinsumos e fomentar o interesse pelo potencial do agronegocio na regiao norte de
Mato Grosso atraindo clientes e investidores para o segmento. Esse antincio também tinha o
objetivo de fortalecer a marca trazendo uma conexao direta com seu publico de investidores,
clientes potenciais e para dar essa relagao visual, 0 modelo utilizado representa o biotipo
médio dos clientes e quem se relaciona com a empresa, trazendo sensagao de proximidade.

@ ~
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REGULAMENTACAO
DO SETOR
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Somos uma agéncia filiada aos principais 6rgdos e associagées que normatizam e repre
sentam o setor de comunicagéo publicitaria, somos associados ao SINAPRO/MT, importante
instituigdo de propaganda atuando diretamente no apoio, desenvolvimento e qualificagdo da
classe publicitéria.

Somos também certificados pela nossa qualidade técnica pelo representativo e importante
orgao brasileiro para as agéncias de propaganda, o CENP, Conselho Executivo das Normas
Padréo, através do certificado de qualificagdo Técnica n® 5116898940010 O CENP é uma
entidade ética, com atuagfo nacional, criada e mantida exclusivamente pelo setor privado

‘ para assegurar boas praticas comerciais entre anunciantes, agéncias de publicidade e
veiculos de comunicagdo.

Este caderno cujo conteudo é referente ao Repertério contém informagdes verdadeiras da
agéncia S1 Comunicagao.

Declaro e dou fé //I/) M

Sinop, 02 de Setembro de 2019

RepigSentante Legal
CPF: 459.053.981-00
CNPJ: 11.689.894/06001-95 @/_

gsmmm DAS ABENCIAS DE PROPAGANDA

MATO GROSSO

Conselho Executivo das Normas-Padrdo

., =~
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Agéncia: S1 Comunicagio

Cliente: Machado Supermercados

Pega: Filme Institucional 60"

Titulo: Came Forte

Data de Produgéo: margo 2017

Data de Veiculagdo: 11/04/17 a 26/04/17

Velculo: TVCA Sinop, Redes Sociais (Facebook / Instagram)

o/

Problema: No fim de margo de 2017 a Policia Federal desencadeou uma operagdo que
visava investigar as maiores empresas do ramo alimenticio — JBS, dona das marcas Seara,
Swift, Friboi Vigor, e a BRF, dona da Sadia e Perdigdo —, foram acusadas de adulterar a
carne que vendiam nos mercados interno e externo. O escandalo da carne adulterada no
Brasil envolveu mais de trinta empresas do pals acusadas de comercializar carne estragada,
mudar a data de vencimento, maquiar o aspecto e usar produtos quimicos para buscar reven-
da de carne estragada, além de apontar agentes do govermno acusados de liberar estas
cames. Toda essa operagdo causou uma interpretacéo distorcida na opinidao publica que
passou a buscar alternativas ao consumo de carne processada, assim, prejudicando intensa- M}Z
mente o mercado e gerando prejuizos para o segmento. »
Solugéo: A solugdo apontada pela S1 Comunicag¢ao para o cliente foi desenvolver um filme

com duragdo maior do que os filmes publicitarios tradicionais em que mostrou todo o proces-

so0 de selegéo e produgéo das carnes da Rede Machado, que sdo fazendas préprias do grupo

que t&ém critérios rigorosos de atestar a qualidade da carne que chega ao seu consumidor

final. O filme vendeu a ideia de que a camne in natura da Rede Machado tinha um primor na
qualidade através de imagens reais das fazendas, mostrando a grandeza e imponéncia do

grupo, que ¢ muito respeitado na regido, também na agropecudria, o filme possui um tom
emocional @ um ritmo mais lento para transmitir a valorizagdo do trabalho do pecuarista e
trabalhador rural.

Resultado: A campanha teve uma grande evidéncia na opinido publica pois conseguiu atingir
um otima timming em que o assunto da operag&o estava presente diariamente na midia e
impactando a rotina do consumidor, o resultado foi a contengéo da crise € amenizagdo de
prejuizos, consequentemente a estabilizagdo do consumo, pois o0 consumidor enxergou a
carne vendida na Rede Machado como uma alternativa segura aos produtos das empresas
que estavam sendo investigadas nacionalmente.

/| e

Sinop, 02 de Setembro de 2019

AN A

Ezequtel Augusto Silva

Gerente de Marketing - Machado Supermercados
Martins & Martins Ltda.

CNPJ: 03.790.896/0001-48
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Agéncia: S1 Comunicag¢do

Cliente: CISA - Centro de Diagnéstico por Imagem

Pega: Filmes Institucionais

Titulo: Mulheres Reais

Data de Produgado: setembro de 2018

Data de Veiculagao: 01/10 a 31/10/2018

Vefculo: TVCA Sinop, Redes Sociais (Facebook / instagram)

i

c/

Problema: Desde 2002 acontece no Brasil a campanha Qutubro Rosa, porém, a campanha se
tomou mais evidente a partir do ano de 2012 em que as redes sociais passaram a ser utilizadas
como meio de reforge e propagagdo da importancia da prevengdo e diagndstico precoce do
cancer de mama. Apesar da boa aceitaggo e grande fixagao do plblico em relagdo 4 campanha,
criou-se um entendimento subconsciente de que SOMENTE o autoexame ja ¢ suficiente para
diagnéstico do cancer, esse entendimento errado, estatisticamente leva milhares de casos de
céncer avangarem de estagio e dificultar o tratamento.

Solugdo: Para evidenciar a importancia tanto do autoexame, quanto da mamografia, criamos a
campanha que teve o mote: "Se Toca! Seu toque é o maior gesto de amor proprio.” Os filmes da
campanha trouxeram depoimentos de mulheres reais, conhecidas da sociedade sinopense,
contando suas respectivas histdrias com o cancer de mama, esse apelo emotivo evidenciou além
da mensagem de esperanca, a importancia do diagnostico precoce e deu o sentimento de “recon-
hecimento” para as mutheres que tomaram a atitude de fazer a mamografia no CISA.

Resultado: Apesar da data e muitas empresas do segmento da satide anunciarem no Outubro
Rosa, a campanha do CISA se destacou por envolver mulheres conhecidas e que muitas pessoas
néo imaginavam que elas haviam contraldo e superado a doenga, os filmes foram muito compar-
tilhados nas redes sociais como mensagens de apoio para pessoas que tém caso de cancer na
familia, muito elogios ao CISA foram postados espontaneamente pelas pessoas e a empresa
reforgou o seu posicionamento de marca consolidada e atendimento humanizado.

e

Sinop, 02 de Setembro de 2019
ogi Vargas "
rente Administrativo - CISA = Y abgradpipor
Centro de Imagem Santo Antonio LTDA. Ivan Barbdga:- Direcao Geral
CNPJ: 14.410.510/0001-41 Atila Roc Dirétor de Cria¢do
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REGULAMENTACAO
DO SETOR

L

Somos uma agéncia filiada aos principais 6rgaos e associagbes que normatizam e repre
sentam o setor de comunicagao publicitaria, somos associados ao SINAPRO/MT, importante
instituico de propaganda atuando diretamente no apoio, desenvolvimento e qualificagdo da
classe publicitaria.

Somos também certificados pela nossa qualidade técnica pelo representativo e importante
6rgdo brasileiro para as agéncias de propaganda, o0 CENP, Consetho Executivo das Normas
Padréo, através do certificado de qualificagdo Técnica n° 5116898940010 O CENP é uma
entidade ética, com atuagdo nacional, criada e mantida exclusivamente pelo setor privado
para assegurar boas praticas comerciais entre anunciantes, agéncias de publicidade e
veiculos de comunicag&o.

Este caderno cujo contetido é referente aos Relatos e SolugSes e contém informagdes verda-
deiras da agéncia S1 Comunicacao.

Declaro e dou fé

Sinop, 02 de Setembro de 2019

};« Esentante Legal
GPF: 459.053.981-00
CNPJ: 11.689.894/0001-95

SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

pro

MATO GROSSO

Conselho Executivo das Normas-Padrdo

1l

comusNICAcio '

a
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ATA DE ABERTURA DA LICITAGAO
CONCORRENCIA PUBLICA N. 002/2019

As 08:30h (oito horas e trinta minutos) do dia 03 (trés) de setembro de 2019 (dois mil e dezenove),
na sala de Licitagdo da Prefeitura Municipal de Sorriso, sito a Av. Porto Alegre, 2525, Centro,
Sorriso — MT, reuniu-se a Comiss&o Municipal de Licitag&o, designada pela Portaria 004/2019, sob
a presidéncia do Sr. Miraldo Gomes de Souza, Marisete Marchiorc Barbieri — Secretaria e Rogério
Ferreira de Souza — Membro, juntamente com o Dr. Eslen Parron Mendes - representante da
Procuradoria Juridica, e Sr. Rondinelli R. C. Urias, Advogado Consultor do Municipio, para a
abertura e apreciagdo da CONCORRENCIA PUBLICA N.° 002/2019, referente a CONTRATACAO
DE EMPRESA PARA EXECUCAO DOS SERVICOS DE PROPAGANDA E PUBLICIDADE,
REFERENTE AOS OS SERVIGOS DE CRIAGAO E DIVULGAGAO DOS PROGRAMAS E AGOES
DO PODER EXECUTIVO MUNICIPAL, NOS TERMOS PREVISTOS NA LEI FEDERAL N° 12.232,
DE 29 DE ABRIL DE 2010. Iniciado os trabalhos, a Comisséo Municipal de Licitacao, informou que
o julgamento das Propostas Técnicas ser&o realizados pela Subcomiss&o Técnica, conforme
disposto no item 8.13 do Edital e o procedimento de julgamento ird atender o disposto no item 8,
neste ato estar4 a CPL recebendo os envelopes 01, 02, 03 e 04, devidamente fechados e
indevassaveis, analisara se estdo condizentes com o edital e suspenderd o processo para
encaminhar os envelopes 01 e 03 para a subcomissdo técnica fazer o julgamento da proposta
técnica conforme previsao no item 8.2 do edital. Dando inicio o credenciamento identificou a
participagdo das seguintes empresas:

1) AGENCIA TRADICIONAL E DIGITAL EIRELI — CNPJ/MF: 28.772.399/0001-48 — representado
por Raimundo Nonato Sousa Ferreira;

2) CASA D’ IDEIAS MARKETING E PROPAGANDA - CNPJ/MF: 86.739.547/0001-29,
representado por Crispim Iponema Brasil;

3) MERCATTO COMUNICAGCAO INTEGRADA LTDA -
representado por Marcio Roberto Rojas;

4) M. VITORINO DA SILVA - CNPJ/MF: 06.851.416/0001-08, representado por Marcos Rg
Cabral;

5) MORITA E PEREIRA LTDA — CNPJ/MF: 07.666.798/0001-54 — representado por Genilton %
Quintino Pereira;

6) RENCA AGENCIA DE COMUNICAGAO LTDA — CNPJ/MF: 24.122.372/0001-59 - representado
por Jodo Henrique Moreira Martins de Barros,

7) STUDIO 1 COMUNICAGAO LTDA ME — CNPJ/MF: 11.689.894/0001-95, representado por lvan
Barbosa dos Santos;

CNPJ/MF: 04.960.718/0001-80,

- Foi constatado que todas as empresas apresentaram os 04 envelopes exigidos, inclusive os
envelopes 01 apresentados estavam dentro dos envelopes fornecidos pela Administrag&o. Sendo
solicitado que os envelopes 02 e 04 fossem devidamente rubricados pela Comissao &€ empresas
participantes, sendo os mesmos guardados em um Gnico malote.

Apbs foi encaminhado para as empresas analisarem o material constante no envelope 03 -
capacidade de atendimento, solicitado para que todas promovessem a rubrica do seu conteddo, o
qual também foram rubricados pela Comisséo de Licitagéo. 6

Posteriormente a Comisséo Permanente de Licitagdo informou que estaria promovendo a abertur;
do envelope 01 — via n&o identificada, e encaminhando para as empresas analisar se existe alg .
identificag&o, solicitou das empresas se existem algum apontamento a se registrar: -
2) CASA D° IDEIAS MARKETING E PROPAGANDA - CNPJ/MF: 86.739.547/0001-29, i
representado por Crispim Iponema Brasil — Nenhum apontamento neste momento, deixando para
posterior a abertura do envelope 02.

CAPITAL NACIONAL DO AGRONEGOCIO @ &
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1) AGENCIA TRADICIONAL E DIGITAL EIRELI — CNPJ/MF: 28.772.399/0001-48 ~ representado
por Raimundo Nonato Sousa Ferreira — Nenhum apontamento neste momento, deixando para
posterior a abertura do envelope 02.
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3) MERCATTO COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA - CNPJ/MF: 04.960.718/0001-80,
representado por Marcio Roberto Rojas — Nenhum apontamento neste momento, deixando para
posterior a abertura do envelope 02.

4) M. VITORINO DA SILVA — CNPJ/MF: 06.851.416/0001-08, representado por Marcos Rogério
Cabral — Nenhum apontamento neste momento, deixando para posterior a abertura do envelope 02.

5) MORITA E PEREIRA LTDA — CNPJ/MF: 07.666.798/0001-54 — representado por Genilton
Quintino Pereira, manifestou da seguinte forma:

Envelope 3 Capacidade de Atendimento:

Contra Gongalves Cordeiro na Lista clientes apresentou mais de 01 pega por cliente, descumprindo
oitem 6.4.3.

Contra S1 Comunicacéo item 6.4.2, subitem 2 exige profissional de radio e TV e néo consta o
profissional.

Contra S1 Comunicago item 6.4.2, subitem 5 n&o consta 02 atestados de capacidade técnica dos
clientes.

Contra Agéncia Renca descumpriu item 6.4.3.

Contra a Mercatto descumprimento de cases ndo assinados pela agéncia.

Envelope 01 nio identificado:

A Campanha Tudo Sorri nesta Terra, descumpriu o item 6.2.2, descumprindo a formatagéo de
folhas.

A Campanha Prefeitura presente cidaddo contente, descumpriu o item 6.2.2, descumprindo a
formatagao de folhas.

A Campanha Sorriso & trabalho e satisfagdo ponta a ponta, descumpriu o item 6.2.2, descumprindo
a formatagéo de folhas e pegas ndo numeradas.

A Campanha perseveranga, coragem foi assim que nés construimos sorriso, descumpriu o item
6.2.2, descumprindo a formatagéo de folhas, pegas ndo numeradas e gramatura do papel.

Na campanha n6s trabalhamos para cada cidaddo ganhar um novo impulso, descumpriu o item
6.2.2, descumprindo a formatagao de folhas, pegas sem numerag8o e apresentou em papel coche
fora do padréo.

6) RENCA AGENCIA DE COMUNICAGAO LTDA - CNPJ/MF: 24.122.372/0001-59 ~ representado
por Jofio Henrique Moreira Martins de Barros — Nenhum apontamento neste momento, deixando
para posterior a abertura do envelope 02.

7) STUDIO 1 COMUNICAGAO LTDA ME —- CNPJ/MF: 11.689.894/0001-95, representado por Ivan
Barbosa dos Santos — Nenhum apontamento neste momento, deixando para posterior a abertura do
envelope 02.

Dando continuidade ao prosseguimento previsto no item 8.13 do edital a Comiss&o Permanente de
Licitag&o, suspende previamente os trabathos do certame pelo prazo maximo de 48 (quarenta e
oito) horas, para encaminhar os Envelopes 01 e 03 das empresas licitantes para Comiss&o Técnica
para Avaliagéo de Propostas Técnicas Referentes ao Processo Licitatério — Concorréncia Publica
02/2019 para Contratagao de Agéncia de Publicidade, composta pelos seguintes membros: Adriano
Carneiro Carvalho, Nadia Roberto Mastella e Michel Ferreira de Souza, nomeados pela Portaria
819/2019 para que faga o julgamento da Proposta Técnica, apés a Comiss@o Técnica devera
realizar ata de julgamento dos quesitos mencionados, juntamente com as propostas, as planilhas
com as pontuagdes e a justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso
encaminhar para Comissao Municipal de Licitagéo, dar prosseguimento ao processo.

Registra-se que posteriormente a abertura do envelope 02 — via identificada do plano de

comunicacio as empresas poderdo entrar com recurso do julgamento, inclusive sobre o teor das
propostas apresentadas.
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CERTIDAO

Certifico e dou fé que nesta data de trés dias do més de setembrode dois mil e
dezenove, as dez horas e quinze minutos, recebemos da Comissdo Municipal de
Licitagdo 14 (catorze) Envelopes, sendo:
- 07 (sete) Envelopes 01 —-nao identificado referente ao Plano de Comunicagao
Publicitaria;
- 07 (sete) Envelopes 03 - referente a Proposta Técnica Capacidade de Atendimento
e Repertorio, das empresas:

1) AGENCIA TRADICIONAL E DIGITAL EIRELI — CNPJ/MF: 28.772.399/0001-

48 — representado por Raimundo Nonato Sousa Ferreira;

2) CASA D’ IDEIAS MARKETING E PROPAGANDA - CNPJ/MF:
86.739.547/0001-29, representado por Crispim Iponema Brasil;
3) MERCATTO COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA - CNPJ/MF:

04.960.718/0001-80, representado por Marcio Roberto Rojas;

4) M. VITORINO DA SILVA — CNPJ/MF: 06.851.416/0001-08, representado por
Marcos Rogério Cabral;

5) MORITA E PEREIRA LTDA - CNPJ/MF: 07.666.798/0001-54 — representado
por Genilton Quintinc Pereira;

6) RENCA AGENCIA DE COMUNICAGAO LTDA - CNPJMF:
24.122.372/0001-59 — representado por Jodo Henrique Moreira Martins de
Barros;

7) STUDIO 1 COMUNICAGAO LTDA ME — CNPJ/MF: 11.689.894/0001-95,
representado por lvan Barbosa dos Santos;

Para que seja feito a analise e julgamento da Proposta Técnica da CP 02/2019

Sorriso— MT, 03 de setembro de 2019.

Representa@ Subcomissdo Técnica

s

Ata de Julgamento da proposta técnica concorréncia publica 002/2019

As 11 horas do dia 03 de setembro de 2019, reuniu-se a subcomissdo técnica para avaliagio
das propostas referentes a Concorréncia Pdblica 002/2019, para a contratacdo de agéncia de

publicidade para a Prefeitura Municipal de Sorriso.

A comissdo técnica na oportunidade recebeu 07 (sete) envelopes ndo-identificados
(Envelope 01) e 07 (sete) envelopes identificados das empresas: AGENCIA TRADICIONAL
E DIGITAL EIRELI, CASA D’ IDEIAS MARKETING E PROPAGANDA, MERCATTO
COMUNICAGCAO INTEGRADA LTDA, M. VITORINO DA SILVA, MORITA E PEREIRA
LTDA, RENCA AGENCIA DE COMUNICAGAO LTDA, STUDIO 1 COMUNICAGAO LTDA
ME. Ainda no dia 03, a Subcomissdo Técnica seguiu analisando a documentagdo até as
17:00 horas com a avaliagdo de 3 (trés) envelopes ndo identificados. O trabalho foi
interrompido e retomado as 7 horas do dia 4, quando persistiu até as 14h30.

Foram analisados 0s 4 {quatro) envelopes ndo-identificados restantes. Destes, 2 (dois), os
envelopes F e G, foram desclassificados, por apresentarem os trabalhos em tamanhos e
materiais (papel fora do padréo) diferentes dos exigidos no edital.

da Capacidade de Atendimento.

O resultado foi o seguinte:

Envelope 01 — Via néo identificada do Plano de Comunicacdo:
Envelope A: 34,95

Envelope B: 38,78

Envelope C: 11,88

Envelope D: 10,59

Envelope E: 68,17

Envelope F: desclassificada

Envelope G: desclassificada

A planilha de julgamento em anexo relata eventuais apontamentos e a pontuagdo detalhada

relativos as andlises realizadas por esta comiss&o.

No tocante ao Envelope 03 - Capacidade de Atendimento, o resultado foi:




Gongalves Cordeiro: 19,13
Mercatto: 18,40

Renca: 25,81

MB Publicidade: 26,88
Casa D "Ideias: 24,59
Perk: 18,35

S1: 18,24

A planilha de julgamento também traz apontamentos e a pontuacdo detalhada relativos as

analises.

Encerradas as analises, encaminhamos as planilhas para que a Comissdo de Licitagdo

prossiga com os trabalhos. Nada mais havendo, lavramos a seguinte ata, que, apds lida e

aprovada, vai assinada por quem de direito.

Comissdo Técnica:

Adddno Carneiro

V/

Michel Ferreira

Nadia Wastella

EMPRESA A
Aspectos avaliados Po;téu;cao Adriano Néadia Michel
ia
’ a) Das caracteristicas da PMS
e das suas atividades que
sejam significativas para a
comunicagdo pubficitéria.
Pontuagfio Maxima 6,0 Pontos 2 2 2 2
b) Da natureza, da extenséo e|
1 — RACIOCINIO da qualidade das relagdes da
BASICO - Texto de até 2 PMS com seus publico.
laudas em que o licitante Pontuacdo Méaxima 7.0 Pontos 1.8 18 2 1.6
explicite seu conhecimento c) Do papel da PMS no atual
geral scbre a PMS e contexto social, politico e
entendimento, econdmico. Pontuagéo
Méaxima 7,0 Pontos 1666666667 12 2 1.8
Maximo 20 Pontos Subtotal| 5,466666667
Texto confuso, com problemas ligades a ponutacéo e concordancia e também dados
Andlise da Comissao: equivocados sobre o municipio. Um exemplo € a questsio do entroncamento rodovidrio, etc.
Pontuagéio
Quesitos Média Adriano Nadia Michel
2 - ESTRATEGIA
DE COMUNICAGAO a) Adequagio do conceito
Texto de até 02 laudas em que {proposto a natureza,
o Licitante exponha o conceito |qualificagdes e problemas da
que, de acordo com seu PMS, conforme  briefing.
raciocinio basico, Pontuagio Méxima 4,0 Pontos | 2,933333333 3 3 2.8
fundamentara a comunicagéo
da PMS. b) A consisténcia l6gica e a
pertinéncia da argumentacéo
apresentada em sua defesa.
Pontuacdo Méxima 4,0 Pontos 3 3 3 3
c) A riqueza dos
desdobramentos desse
conceito para a comunicagéo|
da PMS com seus publicos.
Pontuagdo Maxima 4,0 Pontos | 3,066666667 3 3 32
d) Adequagdo da estratégia de
comunicagéo proposta para a
solugdo do problema
especifico de comunicagdo da
PMS. Pontuagdo Méxima 4,0
Pontos 2,933333333 3 3 28
e} Consisténcia logica e
pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da
estratégia de comunicagéo)
publicitaria proposta.
\ Pontuagiio Maxima 4,0 Pontos 3 3 3 3
Maxima 20 Pontos* Subtotal| 14,93333333
Andlise da Comissa
Pontuagio
Quesites Aspectos avaliados Média Adriano Nadia Michel
3) IDEIA a) Adequacdo ao problema
CRIATIA - Sintese da especifico de comunicagéo da
estratégia de comunicagio, PMS. Pontuagdo Méxima 2,5
expressa sob forma de Pontos 1,966666667 2 2 1.9
redugéo de mensagem. b) A multiplicidade de
interpretacdes favoraveis que
comporta, considerados os
objetivos da PMS. Pontuagéo
Méxima 1,5 Pontos 0,85 0,75 09 09




= ‘., T
c) A Mra dos segmentos|

de pu lito contemplada por|
essas interpretacdes.
Pontuagay Maxima 2,0 Pontos

1.4

EMPRESA B

d) A originalidade  da|
combinagde dos elementos
que a constituem. Pontuagéo|
Maxima 1.5 Pontos

1.3

e) A simplicidade da forma sob
a qual se apresenta.
Pontuagao Maxima 1,5 Pontos

f) Sua pertinéncia a atividade
desenvolvida pela PMS. E sua
insergéo na sociedade.
Pontuagdo Maxima 1,5 Pontos

0,933333333

08

g) Os desdobramentos
comunicativos que enseja,
conforme  demonstrado nos
exemplos de pegas
apresentada. Pontuacéo
Méxima 1,5 Pontos

0,866666667

07

08

h) A exequibilidade das pegas.
Pontuagdo Maxima 1,5 Pontos

0,666666667

07

0.8

05

linguagem das pegas aos
meios proposto. Pontuagio
Méxima 1,5 Pontos

1,133333333

Maximo 15 Pontos

Subtotal

9,916666667

Andlise da Comissio:

Fonte: palavras estdo todas no mesmo tamanho?

O

Aspectos avaliados

Pontuagdo
Média

Adriano

Nadia

Michel

ESTRATEGIA DE MIDIA

E NAO MIDIA - Texto de ate
duas laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para
atingir e sensibilizar os
segmentos de publico
definidos no briefing

a) Conhecimento dos habitos
de consumo dos segmentos de
plblico prioritarios. Pontuagéio
Méxima 2,5 Pontos

0,666666667

0,4

038

08

b) Capacidade analitica
evidenciada no exame desses
habitos. Pontuagdo Maxima
2,5 Pontos

0,733333333

06

08

0,8

c) Consisténcia do plano
simulado de distribuigdo das
pegas em relagho 4&s duas
alineas anteriores. Pontuagéo
Méxima 2,5 Pontos

05

0,5

086

04

d) Pertinéncia e oportunidade
demonstrada no usc dos
recursos  de  comunicagéo
préprios da PMS. Pontuagdo
Méxima 2,5 Pontos

1.4

e) Economicidade da aplicagao!
da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de
distribuicio de pecas.
Pontuacdo Maxima 2,5 Pontos

0,666656667

0.7

08

04

fy Otimizagdo da midia
segmentada, alternativa e de|
massa. Pontuagho Méxima 2,5
Pontos

0,866666667

08

08

Méximo 15 Pontas

Subtotal

4,633333333

Anilise da C

TOTALJ

34,95

interpretagdes favoraveis que
comporta, considerados os
objetivos da PMS. Pontuagéo

Maxima 1,5 Pontos

Quesitos Aspdctos|avaliados Pontuagio Adriano Nadia Michel
7 Média
1 - RACIOCINIO ) Das cdractetisticas da PMS| 4,733333333 52 5 4
BASICO - Texto de até 2 das suas atividades que
laudas em que o licitante sejam significativas para a
explicite seu conhecimento comunicagdo publicitéria.
geral sobre a PMS e Pontuaggo Méxima 6,0 Pontos
entendimento,
b) Da natureza, da extenséo e| 5433333333 55 6 4.8
" |da qualidade das relagbes da
PMS com seus publico.
Pontuag&o Maxima 7,0 Pontos
¢) Do papel da PMS no atual 55 55 6 5
contexto social, politico e
econdmico. Pontuacéo
Méxima 7,0 Pontos
Méximo 20 Pontos Subtotal| 15, 7
Analise da Comissa
Quesitos Aspect liad Pontuaga Adriano Nadia Michel
Média
2 - ESTRATEGIA a) Adequagdo do conceito] 2,833333333 3 3 2,5
DE COMUNICAGAQ proposto a natureza,
Texto de até 02 laudas em que |qualificagbes e problemas da
o Licitante exponha o conceito [PMS,  conforme  briefing.
que, de acordo com seu Pontuagdo Maxima 4,0 Pontos
raciocinio bésico,
fundamentard a comunicagdo [b) A consisténcia logica e a| 2,833333333 3 3 25
da PMS. pertinéncia da argumentagdo
apresentada em sua defesa.
Pontuacgédo Maxima 4,0 Pontos
c) A riqueza dos 26 28 3 2
desdobramentos desse
conceito para a comunicagio
da PMS com seus publicos.
Pontuagao Maxima 4,0 Pontos
d) Adequagdo da estratégia de 26 28 3 2
comunicagio proposta para a
solugdo do problema
especifico de comunicagao da
PMS. Pontuagiio Maxima 4,0
Pontos
e) Consisténcia légica e 29 29 3 2,8
pertinéncia da argumentagio
apresentada em defesa da
estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta.
Pontuagao Maxima 4,0 Pontos | o
Méxima 20 Pontos Subtotal| 13,76666667
Anilise da Comissao:
Quesitos Aspectos avaliados Pontuagéio Adriano Nidia Michel
Média
3) IDEIA a) Adequago ao problemal 1,633333333 1.5 19 1.5
CRIATIA - Sintese da especifico de comunicagdo da
estratégia de comunicagio, PMS. Pontuagio Méaxima 2,5
expressa sob forma de Pontos
redugéo de mensagem. b) A multiplicidade de 0,866666667 08 1 0.8




ontemplada por
interpretagSes.
axima 2,0 Pontos

1,286

1,25

d\] A originalidade  da
combinagcdo dos el |¢

que a constituem. Pontuagdo
Maxima 1,5 Pontos

086

05

08

05

e) A simplicidade da forma sob
a qual se apresenta.
Pontuagéo Maxima 1,5 Pontos

0,733333333

07

09

06

f) Sua pertinéncia a atividade
desenvolvida pela PMS. E sua
insercéo na sociedade.
Pontuagdo Maxima 1,5 Pontos

06

06

0.8

04

q) Os desdobramentos
comunicativos que enseja,
conforme  demonstrado nos
exemplos de pegas
apresentada. Pontuagdo
Méxima 1.5 Pontos

0,633333333

05

0,8

0,6

h) A exequibilidade das pegas.
Pontuag&o Méaxima 1,5 Pontos

0,633333333

05

0.8

0,6

i) A compatibilidade da
linguagem das pegas aos|
meios proposto. Pontuagio
Maxima 1,5 Pontos

0,633333333

05

0.8

06

Maximo 15 Pontos

Subtotal

7 583333333

Anélise da Comissio:

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontuagdo
Média

Adriano

Nédia

Michel

ESTRATEGIA DE MIDIA

E NAO MIDIA - Texto de ate
duas laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para
atingir e sensibilizar os
segmentos de plblico
definidos no briefing

a) Conhecimento dos habitos|
de consurmo dos segmentos de
publico prioritarios. Pontuagao
Méaxima 2,5 Pontos

0,533333333

04

08

04

b) Capacidade analitica
evidenciada no exame desses
hébitos. Pontuagdo Maxima
2,5 Pontos

0,633333333

05

07

0.4

c) Consisténcia do plano,
simulado de distribuicdo das
pegas em relagdo &s duas
alineas anteriores. Pontuagéo
Méxima 2,5 Pontos

d) Pertinéncia e oportunidade
demonstrada no uso dos
recursos de comunicagio
préprios da PMS. Pontuagéo
Maxima 2,5 Pontos

e) Economicidade da aplicagéo
da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de
distribuigao de pecas.
Pontuagdo Maxima 2,5 Pontos

f) Oftimizagho da midia
segmentada, alternativa e de

Pontuagdo Maxima 2,5
Pontos

07

07

08

06

Maximo 15 Pontos

Subtotal

1,766 7

Analise da Comiss3o:

Atengdo: Radio Jovem FM é comunitaria, sendo assim o repasse néo pode ser feito da
maneira proposta. Faltam veiculos relevantes na cidade. A campanha foi proposta para 31

dias, e ndo 30, conforme edital.

)

®

TALJ 38,78

&

N




"

=

d) or?fr\b& de |da
dos

combi 0 lementos
que a ituem, Pontuagao
Méxima 1,8 Pbntos

0,7

09

03

09

e) A simplicigade da forma sob|
a qual e apreserita.
Pontuagédo Mdxima 1,5 Pontos

0,633333333

03

0.6

f) Sua pertinéncia a atividade
desenvolvida pela PMS. E sua
insergdo na sociedade.
Pontuago Maxima 1,5 Pontos

0,183333333

0,25

02

0,1

a) Os desdobramentos
comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos
exemplos de pegas
apresentada. Pontuacéo
Méxima 1,5 Pontos

0,136666667

0,11

0,2

01

h) A exequibilidade das pegas.
Pontuagio Maxima 1,5 Pontos

0,133333333

01

0,2

0,1

i} A compatibilidade da
linguagem das pegas aos|
meios proposto. Pontuagio
Méaxima 1,5 Pontos

0,133333333

0.2

0.1

01

Maximo 15 Pontos

Subtotal

2,736666667

Andlise da Comissdo:

Texto confuso, prolixo e com erros ortograficos.

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontuagido
Média

Adriano

Nadia

Michel

ESTRATEGIA DE MIDIA

E NAO MIDIA - Texto de ate
duas laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para
atingir e sensibilizar os
segmentos de publico
definidos no briefing

a) Conhecimento dos hébitos
de consumo dos segmentos de
publico prioritarios. Pontuagio
Méxima 2,5 Pontos

0,643333333

0,53

08

08

b) Capacidade analitica
evidenciada no exame desses
hébites. Pontuagdo Maxima
2,5 Pontos

0,543333333

0,43

07

Q.5

c) Consisténcia do plano
simulado de distribuicgo das;
pegas em relagdo 4s duas|
alineas anteriores. Pontuagao,
Méxima 2,5 Pontos

0,503333333

0,51

07

03

d) Pertinéncia e oportunidade
demonstrada no uso dos
recursos de  comunicagdo
proprios da PMS. Pontuagéo
Maxima 2,5 Pontos

0,543333333

0,43

07

0,5

e) Economicidade da aplicacao
da verba de midia, evidenciada
no plano  simulado  de!
distribuicao de pecas.
Pontuagdc Maxima 2,5 Pontos

066

0,48

Q7

08

fy Ofimizagdo da midia
segmentada, alternativa e de
massa. Pontuagdo Maxima 2,5
Pontos

0,633333333

086

07

086

Méximo 15 Pontos

Subtotal

3,526666667

Andélise da Comissdo:

Texto confuso, prolixo e com erres ortograficos. Deixou veiculos da cidade de fora e destinou
para veiculos de fora do municipio.

TOTAL]

11,88

[

EMPRESA D

Quesitod\ / ¥

P

Média

Adriano

Nadia

Michel

1-RACIOCINIO
BASICO - Texto delats 2
laudas em que o lici inte
explicite seu conhecithento
geral sobre a PMS e

entendimento,

a) Das caracterfsticas da PMS
el das suas atividades que
sejam significativas para a
co‘munica;éo publicitaria.
Pontuagdo Méxima 6,0 Pontos

0,966666667

1

08

b) Da natureza, da extens@o e
da qualidade das relagbes da,
PMS com seus publico.
Pontuagio Maxima 7,0 Pontes

1,133333333

13

<) Do pape! da PMS no atual
contexto social, politico e
econémico. Pontuagio
Maxima 7,0 Pontos

13

Méximo 20 Pontos

Subtotal

34

Andlise da C

Quesitos

A e

o

p

Média

Adriano

Nadia

Michel

2 - ESTRATEGIA

DE COMUNICAGAQ

Texto de até 02 laudas em que
o Licitante exponha o conceito
que, de acordo com seu
raciocinio bésico,
quncamentaré a comunicagéo
da PMS.

a) Adequagdo do conceito
proposto a natureza,
qualificagdes e problemas da
PMS, conforme  briefing.
Pontuago Maxima 4,0 Pontos

08

09

09

06

b) A consisténcia logica e a
pertinéncia da argumentagdo
apresentada em sua defesa.
Pontuagdo Méxima 4,0 Pontos

07

07

08

0.6

<) A riqueza dos
desdobramentos desse
conceito para a comunicagdo
da PMS com seus publicos.
Pontuacdo Maxima 4,0 Pontos

0,583333333

0,65

07

0,4

d) Adequagdo da estratégia de
comunicagdo proposta para a
solugdo do problema
especifico de comunicacdo da
PMS. Pontuagdo Maxima 4,0
Pontos

0,683333333

0,55

07

0,8

e) Consisténcia logica e
pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da
estratégia de comunicagdo,
publicitaria proposta.
Pontuagao Maxima 4,0 Pontos

045

0,356

0,7

03

Méxima 20 Pontos

Subtotal

3,216666667

Andlise da Comissao:

O texto & inconsistente diante d

além disso, parece veltado ao Legislativo, tanto

a proposta, carece de argumentos baseados em dados, e,

que até cita o site da Camara de Vereadores.

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontuagio

Média

Adriano

Nédia

Michel

3) IDEIA

CRIATIA - Sintese da
estratégia de comunicagéo,
expressa sob forma de
redugéo de mensagem.

a) Adequacdo ao problema
especifico de comunicagio da
PMS. Pontuagdo Maxima 2,5
Pontos

0,31

0,33

03

03

b) A multiplicidade de
interpretagdes favoraveis que
comporta, considerados os
objetivos da PMS. Pontuagdo
Méaxima 1,5 Pontos

0,316666667

035

03

03

c) A cobertura dos segmentos
de publico contemplada por
essas interpretagdes.
Pontuagdo Maxima 2,0 Pontes

0,843333333

0,81

09

0,82




7

LMV

A

originalidade  da|
combinagdo dos elementos)
que a ‘constituem. Pontuagio
Méxima\1 5 Pontos

05

0.4

0.6

05

e) A simplicidade da forma sob
a qua se apresenta.
Pontuagfio Maxima 1,5 Pontos

0,566666667

09

04

04

f) Sua pertinéncia a atividade
desenvolvida pela PMS. E sua
insergdo na sociedade.
Pontuagao Maxima 1,5 Pontos

0,133333333

01

0,2

01

a) Os desdobramentos
comunicativos que enseja,
conforme  demonstrade nos
exemplos de pegas
apresentada. Pontuagio
Maxima 1,5 Pontos

0,2

0,2

0,2

02

h) A exequibilidade das pecas.
Pontuagéio Maxima 1,5 Pontos

i) A compatbilidade da
linguagem das pegas aos
meios proposto. Pontuagio
Méxima 1,5 Pontos

Méaximo 15 Pontos

Subtotal

287

Analise da Comissio:

Texto com erros ortogréficos, palavras com sentido dubio, falta
consisténcia de conteudo. N&o abrange velculo:

verba para aquisicio de midia em Radio Comunitéria, o que & vedado por lei.

de concordancia e de
s de grande alcance no municipio e destina

Quesitos

A ITr)

Pantiuach
P

p

Média

Adriano

Nédia

Michel

ESTRATEGIA DE MIDIA
E NAO MIDIA - Texto de ate
duas faudas em que a Licitante

a) Conhecimento dos habitos
de consumo dos segmentos de
publico prioritarios. Pontuagio

[ idade para

Méxima 2,5 Pontos

0,466666667

0,4

0,5

05

atingir e i os
de publico
definidos no briefing

b) Capacidade analitica
evidenciada no exame desses
habitos. PontuagBo Méaxima
2,5 Pontos

0,266666667

04

03

01

c) Consisténcia do plano
simulado de distribuicdo das
pecas em relagdo 4s duas
alineas anteriores. Pontuaglo
Maxima 2,5 Pontos

0,233333333

0.2

02

03

d) Pertinéncia e oportunidade
demonstrada no uso dos
recursos de  comunicagdo
préprios da PMS. Pontuagéo)
Maxima 2,5 Pontos

0,133333333

0,1

02

0,1

e) Economicidade da aplicagéio
da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de
distribuicao de pecas.
Pontuagdo Méxima 2,5 Pontos

f) Ofimizagio da midia
segmentada, altemnativa e de
massa. Pontuagio Maxima 2,5
Pontos

[Maximo 15 Pontos

Subtotal

11

|Analise da Comissao:

TOTAL]

10,59

I

interpretagtes favoraveis que
comporta, considerados os
objetivos da PMS. Pontuagao
Maxima 1,5 Pontos

EMPRESAE
pect liad Pontuagi Adriano Nadia Michel
Média
1 —RACICCINIO \ a) Das caracteristicas da PMS 6 6 6 6
BASICO - xt(’ﬁ de atélz \ e das suas atividades que
laudas em q 4 licitante sejam significativas para a
explicite seu hecimento comunicagio publicitaria.
geral sobre a PMS e Pontuagéo Maxima 6,0 Pontos
entendimento,
b) Da natureza, da extenséo e 7 7 7 7
da qualidade das relagées da
PMS com seus publico.
Pontuagdo Méaxima 7,0 Pontos
¢) Do papel da PMS no atual 7 7 7 7
contexto social, politico e
econdmico. Pontuagéo
Méxima 7,0 Pontos
Maximo 20 Pontos Subtotal 20
Anélise da Comissio:
Quesitos Aspect li P ¢ Adriano Nadia Michel
Média
2 . ESTRATEGIA a) Adequagio do conceito 4 4 4 4
DE COMUNICACAO proposto a natureza,
Texto de até 02 laudas em que fqualificagdes e problemas da
o Licitante exponha o conceito [PMS,  conforme  briefing.
que, de acordo com seu Pontuagédc Maxima 4,0 Pontos
raciocinio basico,
fundamentard a comunicacdo fb) A consisténcia légica e a| 3,983333333 3,95 4 4
da PMS. pertinéncia da argumentagao
apresentada em sua defesa.
Pontuagdo Méxima 4,0 Pontos
c) A riqueza dos 3,99 3,97 4 4
desdobramentos desse
conceito para a comunicagdo
da PMS com seus publicos.
Pontuagio Maxima 4,0 Pontos
d) Adequagéo da estratégia de 37 3.8 3,5 37
comunicagdo proposta para a
solugdo do problema
especifico de comunicagéo da
PMS. Peontuagdo Maxima 4,0
Pontos
e) Consisténcia légica e 4 4 4 4
pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao
publicitaria proposta,
Pontuagdo Maxima 4,0 Pontos
Maxima 20 Pontos Subtotal| 19,67333333
Anélise da Comissdo:
Quesitos Aspectos avaliados Pontuagéo Adriano Nadia Michel
Média
3) IDEIA a) Adequagdo ao problema 2,5 2,5 25 25
CRIATIA - Sintese da especlfico de comunicagio da
estratégia de comunicaco, PMS. Pontuacdo Maxima 25
expressa sob forma de Pontos
reduggo de mensagem. b) A multiplicidade de 1,466666667 14 1,5 1,5




A

c) A ertliedMids sbgmentos
de ppblio cofitemplada por
essas) intergretagdes.
Pontugcdo Maxima Z,F Pontos

1,633333333

13

1.6

EMPRESAF
os critérios para apresentagao do material em especial o item 3.4 € 6.2.2

&

d) A&’ originalida?e da
combindgdo dos eIQmentos
que a constituem. Pontuacio
Méxima 1,5 Pontos

14

1,4

) A simplicidade da forma sob
a qual se apresenta.
Pontuagio Maxima 1,5 Pontos

1,466666667

15

1.6

f) Sua pertinéncia a atividade|
desenvolvida pela PMS. E sua
inser¢do na sociedade.
Pontuag&o Maxima 1,5 Pontos

1,45

1,45

g) Os desdobramentos
comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos
exemplos de pegas|
apresentada. Pontuacio
Maxima 1,5 Pontos

1,45

1,45

14

h) A exequibilidade das pecas.
Pentuagho Maxima 1,5 Pontos

1233333333

09

i) A compatibilidade da
linguagem das pegas aos
meios proposto. Pontuagéo
Méxima 1,5 Pontos

1,366666667

1.2

Maximo 15 Pontos

Subtotal|

13,96666667

Anilise da Comissio:

Quesitos

'y + TPy

p

P oa
Média

Adriano

Nadia

Michel

ESTRATEGIA DE MIDIA

E NAO MIDIA - Texto de ate
duas laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para
atingir e sensibilizar os
segmentos de publico
definidos no briefing

a) Conhecimento dos habitos
de consumo dos segmentos de
publico prioritarios. Pontuagéo,
Méxima 2,5 Pontos

25

25

2,5

25

b) Capacidade analitica
evidenciada no exame desses
habitos. Pontuagdo Méxima
2,5 Pontos

2,433333333

25

23

25

c) Consisténcia do plano,
simulado de distribuicio das|
pegas em relagho &s duas
alineas anteriores. Pontuagao
Maxima 2,5 Pontos

2,383333333

2,45

2,3

24

d) Pertinéncia e oportunidade.
demonstrada no uso dos
recursos de comunicagéo,
préprios da PMS. Pontuagio
Maxima 2,5 Pontos

2,383333333

2,45

2,3

24

&) Economicidade da aplicagéo
da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de
distribuigao de pecas.
Pontuagcdo Mé&xima 2,5 Pontos

2433333333

25

23

25

f) Otimizagdo da midia
segmentada, alternativa e de|
massa. Pontuagdo Méxima 2,5
Pontos

2,396666667

2,49

2,3

2,4

Maximo 15 Pontos

Subtotal

14,53

Anélise da Comissao:

TOTAL]

68,17

I

Quesitos | /\/ A'Lpertos avaliados Ponr;ltél:’aigao Adriano Nadia Michel
é;;ggl?ﬁ::loode ate 2 \Y a) Das1 caracter[sltif:as da PMS
laudas em que o licitante e .das suas agwdades que
explicite seu conhecimento sejam mg[uﬁcatlvas para a 0
geral sobre a PMS e comunicagao ) publicitaria.
entendimento, Pontuacao Maxima 6,0 Pontos
b) Da natureza, da extenséo e
da qualidade das relagdes da o
PMS com seus piblico.
Pontuagiio Maxima 7,0 Pontos
c) Do papel da PMS no atual
“|contexto  social, politico e, 0
econdémico. Pontuagao|
Maxima 7,0 Pontos
Maximo 20 Pontos Subtotal 0
Anélise da Comissido:
Quesitos Asp avaliad v Média Adriano Nadia Michel
2 - ESTRATEGIA a) Adequagdo do conceito
DE COMUNICAGAQ proposto a natureza,
Texto de até 02 laudas em que |qualificagdes e problemas da 0
o Licitante exponha o conceito {PMS,  conforme  briefing.
que, de acordo com seu Pontuagio Maxima 4,0 Pontos
raciocfnio basico, b) A consisténcia fogica e a
fundamentara a comunicag&o pertinéncia da argumentagéo
da PMS. apresentada em sua defesa. 0
Pontuagdo Maxima 4,0 Pontos
c) A riqueza dos
desdobramentos desse
conceito para a comunicagdo [}
da PMS com seus publicos.
Pontuagdo Méxima 4,0 Pontos
d} Adequagto da estratégia de
comunicagdo proposta para a
solugéo do problema 0
especifico de comunicacdo da
PMS. Pontuagdo Méaxima 4,0
Pontos
e) Consisténcia légica e
pertinéncia da argumentagéo
apresentada em defesa da 0
estratégia de comunicagio
publicitaria proposta.
Pontuagdo Maxima 4,0 Pontos
Méxima 20 Pontos Subtotal 0
Anélise da Comissao:
Quesitos Aspectos avaliados Pontuacde | driano Nadia Miche!
3) IDEIA a) Adequagdo ao problema
CRIATIA - Sintese da especifico de comunicagdo da
estratégia de comunicagio, PMS. Pontuagdo Maxima 2.5
expressa sob forma de Pontos 0
redugdo de mensagem. b) A multiplicidade de
interpretagdes favoraveis que
comporta, considerados os
objetivos da PMS. Pontuagio
Méxima 1,5 Pontos 4]




c) A c
de publi

essas ¢
Pontuagao Maxima 2,0 Pontos

9
cont’EmpEada por|

e

d) A

originalidade  da

combinagio dos

que a constituem. Pontuagio
Méxima 1,5 Pontos

e) A simplicidade da forma sob

a qual se

Pontuago Maxima 1,5 Pontos

apresenta.

f) Sua pertinéncia a atividade,
desenvolvida pela PMS. E sua

inserg8o na

Pontuagfio Maxima 1,5 Pontos

sociedade.

g) Os
comunicativos

exemplos

P

desdobramentos
que enseja,
conforme  demonstrado nos

de

pegas
Pontuach

Mréxima 1,5 Pontos

h) A exequibilidade das pecas.
PontuagZo Méaxima 1,5 Pontos

iy A compatbiidade da
linguagem das pegas aos

meios  prepost

Méxima 1,5 Pontos

0.

Pontuagéo

Méximo 15 Pontos

Subtotall

Anélise da Comisséo:

Quesitos

A ’y

P

Adriano

Nadia

Michel

ESTRATEGIA DE MIDIA

E NAO MIDIA - Texto de ate
duas laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para
atingir e sensibilizar os
segmentos de plblico
definidos ne briefing

a) Conhecimento dos habitos
de consumo dos segmentos de
publico pricritarios. Pontuagso

Méxima 2,5 Ponl

tos

by Capacidade

evidenciada no exame desses
hébitos. Pontuaclo Maxima

2,5 Pontos

analltica

c) Consisténcia do plano
simulado de distribuicio das
pecas em relaggo 4&s duas
alfneas anteriores. Pontuagfio

Méxima 2,5 Ponf

tos

d) Pertinéncia e oportunidade

demonstrada no

recursos de

Maxima 2,5 Ponl

comunicagao
préprios da PMS. Pontuagsio

tos

uso dos

e) Economicidade da aplicagio
da verba de midia, evidenciada
simulado  de

no plano
distribuic&o

Pontuaéo M4xima 2,5 Pontos

de

pecas.

f)  Otimizagfo

segmentada, alternativa e de
massa. Pontuagio Maxima 2,5

Pontos

da midia

Méximo 15 Pontos

Subtotal,

Anélise da Comissdo:

TOTAL]

0,00

Desclassificada er gs critérios para apresentagio do material em especial o item 3.4 ¢ 6.2.2
Quesitos \ r A’slpecl:"tos avaliados Po';::’aizﬁo Adriano Nadia Michel
a) Das caracteristicas da PMS
e das suas atividades que
sejam significativas para a
comunicagéo publicitaria.
Pontuagio Maxima 6,0 Pontos 0
b) Da natureza, da extens&o e
1 - RACIOCINIO da qualidade das relagdes da
BASICO - Texto de até 2 PMS com seus publico.
|laudas em que o licitante Pontuacdo Maxima 7,0 Pontos 0
explicite seu conhecimento c) Do papel da PMS no atual,
geral scbre a PMS e contexto social, politico e|
entendimento, econémico. Pontuag&o|
Méxima 7,0 Pontos 0
Maximo 20 Pontos Subtotal| 0
Andlise da Comiss3
Pontuagio
Quesitos Asp avaliad Média Adriano Nadia Michel
2 - ESTRATEGIA
DE COMUNICAGAO a) Adequagdo do conceito
Texto de até 02 laudas em que proposto a natureza,
o Licitante exponha o conceito qualificagdes e problemas da
que, de acordo com seu PMS, conforme  briefing.
raciocinio basico, Pontuagio Méxima 4,0 Pontos 0
fundamentara a comunicagéio
da PMS. b) A consisténcia légica e a
pertinéncia da argumentagao
apresentada em sua defesa.
Pontuagdo Méaxima 4,0 Pontos 0
<) A riqueza dos
desdobramentos desse
conceito para a comunicagao
da PMS com seus publicos.
Pontuacio Méxima 4,0 Pontos [y}
d) Adequagao da estratégia de
comunicagdo proposta para a.
solugio do problema
especifico de comunicagio da
PMS. Pontuaggo Maxima 4,0
Pontos 0
e) Consisténcia logica e
pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa da
estratégia de comunicagéo,
publicitéria proposta.
Pontuagdo Méxima 4,0 Pontos 0
Méxima 20 Pontos Subtotal 0
Andlise da Comisséo:
Pontuagio
Quesitos Aspectos avaliados Média Adriano Nadia Michel
3) IDEIA a) Adequagio ao problema
CRIATIA - Sintese da especifico de comunicagio da
estratégia de comunicagéio, PMS. Pontuagdo Méxima 2,5
expressa sob forma de Pontos 0
redugdo de mensagem. b} A muttiplicidade de
interpretagSes favoraveis que
comporta, considerados os
objetivos da PMS. Pontuagéo
Maxima 1,5 Pontos 0




¢) A cobertura dos segmentos|
de plblico contemplada por|
essas interpretagGes.
Pontuacio Méxima 2,0 Pontos

EMPRESA GONGALVES CORDEIRO

/\\‘%71 J\ \

Pontuagio

Aspectos avaliados Média

Adriano

Nédia

Michel

d) A originalidade da
combinagdo dos elementos,
que a constitvem. Pontuagio
Maxima 1,5 Pontos

e) A simplicidade da forma sob|
a qual se apresenta,

Pontuagdo Méxima 1,5 Pontos

f) Sua pertinéncia a atividade|
desenvolvida peta PMS. E sua
insergao na sociedade.
Pontuagio Méxima 1,5 Pontos

g) Os desdobramentos
comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos
exemplos de pegas
apl da, Py
Méxima 1,5 Pontos

h) A exequibilidade das pegas.
Pontuagio Maxima 1,5 Pontos

i) A compatibiidade dal
linguagem das pegas aos
meios proposto. Pontuaglo
Maxima 1,5 Pontos

Maximo 15 Pontos

Subtotal

0
0

Anilise da Comissédo:

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontuagio
Média

Adriano

Nadia

Michel

ESTRATEGIA DE MIDIA

E NAO MIDIA - Texto de ate
duas laudas em que a Licitante
demonstre capacidade para
atingir e sensibilizar os

a) Conhecimento dos habitos
de consumo dos segmentos de
plblico prioritarios. Pontuagio)
Méxima 2,5 Pontos

segmentos de publico
definidos no briefing

b) Capacidade analitica
evidenciada no exame desses|
hébitos. Pontuagsioc Maxima
2,5 Pontos

c) Consisténcia do plano,
simulado de distribuigio das|
pecas em relagdo 4as duas)
alineas anteriores. Pontuagéo)
Méaxima 2,5 Pontos

1
CAPAO\?IADE DE \
ATENDIMENTO | |
Avaliagadydh qualificagéo e
quantificacio dos
profissionais disponibilizados
para a execugao do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de
prazos para execugio das
obrigages contratuais.

a) Adequagdc das
qualificages a estratégia de
comunicago publicitaria|
proposta, considerada, nesse 1,67
caso, também a guantificagdo
dos quadros.  Pontuagdo
Maxima 2,5 pontos

1.7

b) Adequagdo das instalagdes,
da infraestrutura e dos,
recursos materiais disponiveis
durante a execugdo do
contrato. Pontuagdo Maxima
2,5 pontos

1,623333333

1,67

13

c) A relevancia e a utilidade
das informagées de marketing
e comunicagdo que serfo
colocadas regularmente &
disposi¢éo da PMS, sem onus
adicional, durante a vigéncia
do contrato. Pontuagao
Méxima 2,5 pontos

1,736666667

1,71

d) A operacionalidade do
relacionamento entre a PMS e
a Licitante, a seguranga
técnica e operacional ensejada
pelos procedimentos
especificados na proposta.
Avaliacdo da qualificagdo e
quantificagdo dos profissionais| 1,336666667
disponibilizados para ai
execugio do contrato;
infraestrutura e  recursos
materiais e atendimento de|
prazos para execugdo das|
obrigagdes contratuais.
Pontuag&o Maxima 2,5 pontos

1.1

Maximo 10 Pontos

Subtotal| 6,366666667

Anélise da Comissdo:

A empresa informa que dispeonibilizard um executivo de contas,

no municipio.

mas n&o deixa clare que ficara

d) Pertinéncia e oportunidade,
demonstrada no uso dos
recursos de  comunicaglo
préprios da PMS. Pontuagzo)
Méxima 2.5 Pontos

Quesitos

Pontuagio

Aspectos avaliados Média

Adriano

Nadia

Michel

e) Economicidade da aplicacéio
da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de|
distribuig&o de pecas.

Pontuaglio Méxima 2,5 Pontos

f) Otimizag3o da midia
segmentada, alternativa e de
massa. Pontuago Maxima 2,5
Pontos

Maximo 15 Pontos

Subtotal

Andlise da Comisséo:

TOTAL]

REPERTORIO: Apresentado
de pecas com apresentagio
sucinta do problema que se
propde.

a) Ideia criatva e sua
pertinéncia. Pontuagio 1,26
Méxima 2,0 pontos

1,28

13

1.2

by Clareza da exposicdo do
problema publicitario.| 1,376666667
Pontuacio Maxima 2,0 pontos

1.5

13

c) Consisténcia das relagdes
de causa e efeito entre
problema e solugéo.
Pontuagdo Maxima 2,0 pontos

1,17

111

1,2

d) Relevancia dos resultados
apresentados. Pontuagéo| 1,256666667
Méxima 2,0 pontos

1,27

1.2

e) Qualidade da execugio do
acabamento. Pontuacéo 1,34
Maxima 2,0 pontos

1,22

15

13

Méximo 10 Pontos

Subtotal| 6403333333




Zagll

\,M\nélis‘e c{a Comissio:
~

O resultado do trabalho & satisfatério

4

EMPRESA MERCATTO

/\/IZ A\ m\ u
\Chdinde

Aspectos avaliados

Pontuagio
Nédia

Adriano

Nédia

Michel

\ Quésitos Aspectos avaliados Poriuacdo | adriano Nadia Michel
RELATOS DE SOLUGOESE [a) Concatenagao logica da
PROBLEMAS DE exposigdo. Pontuagao Maxima 1,83 1,89 2 16
COMUNICACAOQ descrigdes 2,5 pontos
demsglr:g:ezoefpztifmastde b) Evidéncia de planejamento
co g0 formaimente | sublicitario. Pontuagao Maximal 1,836666667 2,11 1,8 16
referendados pelos
y ; 2,5 pontos
respectivos anunciantes.
¢) Consisténcia das relagbes
de causa e efeito entre 1,456666667 117 18 14
problema e solugdo.
Pontuagio Maxima 2,5 pontos
d) Relevancia dos resultados!
apresentados. Pontuagédo| 1,236666667 1.1 12 1.4
Maxima 2,5 pontos
Maximo 10 Pontos Subtotal 6,36
JAnilise da Comisséo: Trabalho satisfatério
Totall 19,13 |

CAPAGC|DADE DE
ATENDIMENTO |

Avaliaga dfa qualificagdo e
quantificaggo dos
profissionais disponibilizados
para a execugdo do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de
prazos para execugéo das
obrigagbes contratuais.

a) Adequagio das
qualificagbes a estratégia de|
comunicag&o publicitaria
proposta, considerada, nesse
caso, também a quantificagéo
dos quadros.  Pontuagio
Maxima 2,5 pontos

2,5

b) Adequagéo das instalagdes,
da infraestrutura e dos
recursos materiais disponiveis
durante a execugdo do
contrato. Pontuagido Méaxima
2.5 pontos

1,463333333

1,19

1,2

¢) A relevancia e a utilidade
das informagbes de marketing
e comunicagdo que serdo
colocadas regularmente &
disposig8o da PMS, sem &nus
adicional, durante a vigéncia
do contrato. Pontuagio
Méxima 2,5 pontos

2,143333333

2,33

2,2

d) A operacionalidade do|
relacionamento entre a PMS e
a Licitante, a seguranga
técnica e operacional ensejada
pelos procedimentos
especificados na proposta.
Avaliagdo da qualificacdo e
quantificagdo dos profissionais|
disponibilizados para a
execucdo do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de|
prazos para execugdo das

1,036666667

1.21

09

obrigagbes contratuais.
Pontuagio Méxima 2,5 pontos
Maximo 10 Pontos Subtotal| 4,643333333

Anilise da Comissiio:

N&o ficou claro que haverad um contato da agén

cia aqui em Sorriso para atender a Prefeitura

Quesitos Aspectos avaliados Polatéu;géo Adriano Nadia Michel
REPERTORIO: Apresentado |a) Ideia criaiva e sua
de pecas com apresentacdo |pertinéncia. Pontuagéo 1,3 1.1 1,6 1,2
sucinta do problema que se Méxima 2,0 pontos
propde. b) Clareza da exposigio do|
problema publicitario.] 1,403333333 1,21 16 14
Pontuacdo Maxima 2,0 pontos
¢} Consisténcia das relagbes
de causa e efeito en}re 167 1,61 2 1,4
problema e solugao. ’
Pontuagdo Maxima 2,0 pontos
d) Relevancia dos resultados
apresentados. Pontuacdo| 1,776666667 1,73 2 16
Méxima 2,0 pontos
e) Qualidade da execugio do
acabamento. Pontuago 145 1,65 1.4 13
Maxima 2,0 pontos
Maximo 10 Pontos Subtotal 76




S

EMPRESA RENCA

4
S | \

sl | |

\

Aspectos avaliados

Pontuagio
Meédia

Adriano

Nadia

Michel

Aspectos avaliados Poﬁ:’daiiao Adriano Nadia Michel
RELATOS DE'RCLUGOES E [a) Concatenagao l6gica da
PROBLEMAS D\x& exposicdo. Pontuagdo Méaxima| 1,693333333 1,68 2 1.4
COMUNICAGAQ descricdes  |2,5 pontos
de S°'“F°e; efprobklemast de b) Evidéncia de planejamento
comunicagdo formaimente | sublicitario. Pontuagéo Maxima| 1436666667 1,1 18 1.4
referendados pelos
- ) 2,5 pontos
respectivos anunciantes.
c) Consisténcia das relagbes
de causa e efeito en~tre 143 129 2 1
problema e solugao.
Pontuago Méxima 2,5 pontos
d) Relevancia dos resultados
apresentados. Pontuagéo| 1,593333333 1,88 1.8 1
Maxima 2,5 pontos
Méximo 10 Pontos Subtotal] 6,153333333
Analise da Comissao:
Totall 1840 |

ATENDIMENTO

Avaliag&o da qualificagao
quantificagéo dos
profissionais disponibilizados
para a execugéo do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de
prazos para execugio das
obrigagées contratuais.

CAPACIDADE D \
€

a) Adeguacdo das
qualificagdes a estratégia de
comunicagdo publicitaria
proposta, considerada, nesse
caso, também a quantificagéio
dos  quadros. Pontuagio
Méaxima 2,5 pontos

2,043333333

1,93

24

1.8

b) Adequagéo das instalagbes,
da infraestrutura e dos
recursos materiais disponiveis
durante a execu¢do do
contrato. Pontuagio Maxima
2 5 pontos

2,4

c) A relevancia e a utilidade
das informagdes de marketing
e comunicagdo que serdo
colocadas regularmente &
disposigdo da PMS, sem dnus
adicional, durante a vigéncia
do contrato. Pontuagéo
Méxima 2,5 pontos

2,166666667

24

25

16

d) A operacionalidade do
relacionamento entre a PMS e
a Licitante, a seguranga
técnica e operacional ensejada
pelos procedimentos
especificados na proposta.
Avaliagdo da qualificagdo e
quantificagio dos profissionais
disponibilizados para a
execu¢io do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de
prazos para execugdo das
obrigagbes contratuais.
Pontuagdo Maxima 2,5 pontos

2,333333333

25

2,5

Maximo 10 Pontos

Subtotal

8,39

Analise da Comissio:

A empresa informa que destinara um profissional exclusivo para fazer o atendimento

constante das demandas.

Quesitos

P

Pc

Média

Adriano

Nadia

Michel

REPERTORIO: Apresentado
de pecas com apresentagao
sucinta do problema que se
propde.

a) Ideia criativa e sua
pertinéncia, Pontuagdo
Maxima 2,0 pontos

1,386666667

126

17

1,2

b) Clareza da exposigo do
problema publicitario.
Pontuagdo Méxima 2,0 pontos

1,603333333

161

18

1.4

c) Consisténcia das relagdes
de causa e efeito entre
problema e solugdo,
Pontuagéo Méxima 2,0 pontos

1,746666867

1,84

d) Relevancia dos resultados
apresentados. Pontuagéo
Maxima 2,0 pontos

178

¢) Qualidade da execugio do
acabamento. Pontuagao
Maxima 2,0 pontos

1,51

1.63

Méximo 10 Pontos

Subtotal

8,006666667

Analise da Comiss#o:

Repertorio satisfatério

Quesitos

P

A 44 liag. '

Média

| Adriano ’ Nédia

Michel




|
RELATOS DE SOLUCOEg\B\:"

EMPRESA MB PUBLICIDADE

3

&0
AT

\ Aspectos avaliados

Pontuagao
Média

Adriano

Nadia

Michel

W"bpnca:ena;au logica da| 2,406666667 2,42 2,5 2.3
PROBLEMAS DE exposicdo) Pontuagao Méxima
COMUNICAGAO descrigges | {2,5 pohtos \
de solugdes e problemasde | [b) Evidéncia de planejamento| 2,396666667 2,39 2,5 23
comunicagdo formalmente publicitario. Pontuagio Maxima
referendados pelos 2,5 pontos
respectivos anunciantes. ¢) Consistancia das relagbes| 2,376666667 233 25 2,3
de causa e efeito entre
problema e solugo.
Pontuagie Méxima 2,5 pontos
d) Relevancia dos resultados| 2,236666667 2,21 2,5 2
apresentados. Pontuagao|
Méxima 2,5 pontos
Méaximo 10 Pontos Subtotal| 9,416666667

Analise da Comisséo:

problemas

Empresa demonstrou capacidade de planejamento, articulagao e inovagéo na solugdo de

Total|

2581 |

[

CAPACIDADE DE \
ATENDIMENTO

Avaliagfio da qualificagio e
quantificagdo dos
profissionais disponibilizados
para a execu¢do do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de
prazos para execugéo das
obrigagdes contratuais.

) Adequagéo das
qﬁ\aliﬂcagées a estratégia de
comunicagdo publicitaria
proposta, considerada, nesse|
caso, também a quantificagéo
dos quadros.  Pontuagao
Méxima 2,5 pontos

2,276666667

2,43

24

b} Adequacéo das instalagdes,
da infraestrutura e dos
recursos materiais disponiveis
durante a execugdo do
contrato. Pontuagdo Maxima
2,5 pontos

2,13

2,39

1,8

22

C) A relevancia e a utilidade
das informagdes de marketing
e comunicagdo que seréo|
colocadas regularmente &
disposigdo da PMS, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia
do contrato. Pontuagéo
Maxima 2,5 pontos

2,196666667

2,29

19

24

d) A operacionalidade do
relacionamento entre a PMS e
a Licitante, a seguranga
técnica e operacional ensejada
pelos. procedimentos
especificados na  proposta.
Avaliagdo da qualificagdo e
quantificagio dos profissionais;
disponibilizados para a
execugio do contrato;
infragstrutura e  recursos
materiais e atendimento de
prazos para execu¢do das
obrigagdes contratuais.
Pontuagio Maxima 2,5 pontos

1,83

249

23

Méximo 10 Pontos

Subtotal

8,533333333

Analise da Comissio:

Ponto positivo: atende instituigdes publicas de municipios da re:

destinara um profissional para atuar especificamente no municipio.

gido, mas ndo informou que

Quesitos

A 1, Tad

Pont: =
[=

Média

Adriano

Nadia

Michel

REPERTORIO: Apresentado
de pecas com apresentagéo
sucinta do problema que se
propode.

criatva e sua
Pontuagio

a) Ideia
pertinéncia.
Méxima 2,0 pontos

1,666666667

1.7

13

2

b) Clareza da exposigdo do|
problema publicitério.
Pontuagio Méxima 2,0 pontos

1,693333333

1,78

1.5

¢) Consisténcia das relagdes
de causa e efeito entre
problema e solugdo.
Pontuagio Méaxima 2,0 pontos

1,73

d) Relevancia dos resultados
apresentados. Pontuagio
Méxima 2,0 pontos

1,89

187

e) Qualidade da execugfo do
acabamento. Pontuagéo|
Méxima 2,0 pontos

1576666667

173

Maximo 10 Pontos

Subtotal

8,356666667
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Anélise da Comissé&\ } s‘pep&s apresentadas mostraram um desempenho satisfatério da agéncia.

EMPRESA CASA D'IDEIAS

Quesitos Aspéctos avaliados Po'r\;'tél:!aigéo Adriano Nadia Michel
RELATOS DE SOLUGOES E Va) Concatenagio légica da
PROBLEMAS DE exposigéo. Pontuagdo Maxima| 2,496666667 2,49 25 25
COMUNICAGAQ descrigdes 1@,5 pontos
de solu;bes efp:(:nbllemastde b) Evidéncia de planejamento|
comunicagio formaimente |5 yicitario, Pantuagao Méxima| 2,493333333 248 25 25
referendados pelos
" 3 2.5 pontos
respectivos anunciantes.
c) Consisténcia das relagSes
de causa e efeito entre 25 25 25 25
problema e solugdo.
Pontuagio Méaxima 2,5 pontos
d) Relevancia dos resultados:
apresentados. Pontuacao 25 25 25 25
Méaxima 2,5 pontos
Méximo 10 Pontos Subtotal 9,99

Anélise da Comissdo:

A agéncia mostrou assertividade na utilizaggo dos recursos, gerando resultado com eficiéncia,

Total]

26,88

[

[

relacionamento entre a PMS e
a Licitante, a seguranga
técnica e operacional ensejada
pelos procedimentos
especificados na  proposta.
Avaliagdo da qualificagdo e
quantificagio dos profissionais

disponibilizados para a
execugdo do contrato;
infraestrutura e  recursos

materiais e atendimento de
prazos para execugao das

9 itds Aspectos avaliados Po;::;géo Adriano Nadia Michel
CAPACIDADE DE~/ a) Adequagac das| 1,633333333 19 2 1
ATENDIMENTQ | qualificaghes a estratégia de
Avaliagéo da qt}aiiﬁcagéo e comunicagao publicitaria
quantificagao dos) proposta, considerada, nesse
profissionais disponibilizados  [caso, também a quantificacao
para a execucdo do contrato; |dos  quadros. Pontuagao|
infraestrutura e recursos Méxima 2,5 pontos
materiais e atendimento de [y AGeqiacas das instalagdes,| 1,766666667 5 2.5 3
prazos para execucao das da infraestrutura e dos
obrigagdes contratuals. recursos materiais disponiveis

durante a execugdo do|

contrato. Pontuagdo Méxima

2,5 pontos

c) A relevancia e a utilidade| 1,673333333 172 2 13
das informagdes de marketing

€& comunicagdo que serao

colocadas regularmente &

disposicdo da PMS, sem énus|

adicional, durante a vigéncia

do contrato. Pontuagéo

Méxima 2,5 pontos

d) A operacionalidade do 1,07 1,21 1 1

obrigagbes contratuais.
Pontuagiio Maxima 2,5 pontos
Méximo 10 Pontos Subtotal} 6,143333333

Andlise da Comissio:

A empresa informa que disponibilizara um titula

presencial.

r da conta, mas

ndo com atendimento

Quesitos

A Py Tad,

Média

Adriano

Nadia

Michel

REPERTORIO: Apresentado
de pecas com apresentagio
sucinta do problema que se
propde.

criatva e sua
Pontuagéio|

a) Ideia
pertinéncia.
Méxima 2,0 pontos

1,8

18

2

19

b) Clareza da exposi¢io do
problema publicitario.
Pontuagéo Maxima 2,0 pontos

1,966666667

19

c) Consisténcia das relagGes
de causa e efeito entre
problema e solugso.
Pontuagdo Maxima 2,0 pontos

1,866666667

19

d) Relevancia dos resultados
apresentados. Pontuagéo|
Maxima 2,0 pontos

1.8

€) Qualidade da execugdo do
acabamento. Pontuagéo
Méxima 2,0 pontos

1,966666667

Maéximo 10 Pontos

Subtotal

96

Analise da Comissdo:

Quesitos

Sl

Média

’ Adriano

Nadia

I Michel




a) Concatenagdo logica da 23 2,2 24 23 : EMPRESA PERK
exposigdo. Pontuagio Maxima @ —
2,5 pontos Aspectos avaliados Pontua'gao Adriano Nadia Michel
! b) Evidéncia de plansjamento 2,23 2,39 24 1.9 X _ Média
comunicago forlalmente  |publicitério. Pontuagao Maxima, CAPAGIEADE DE 2) Adequagao das
referendados pelos 2,5 pontos ATENDIMEN qualificagdes a estratégia de
respectivos anunciantes. Avaliagdo qyalifica 30 € comunicagao publicitaria
c) Consisténcia das relagdes| 2,12 2,36 24 1,6 quantificacé%ﬁfs \ proposta, considerada, nesse| 1033333333 11 1 1
de causa e efeito entre profissionais disponibilizados |caso, também a quantificagdo| ™ !
problema e solugéo. para a execugdo do contrato; [dos  quadros.  Pontuagio
Pontuagdo Maxima 2,5 pontos infraestrutura e recursos Méxima 2,5 pontos
. materiais e atendimento de
::”:se;i\tr:;gzl dos ;?;:E:g 2,193333333 228 24 1,8 z;a:os para execucég das b) Adelquag;éo das instalagbes,
) gagdes contratuais. da infraestrutura e  dos
Méxima 2.5 pontos recursos materiais disponiveis 1 1 1 1
Méximo 10 Pontos Subtotal| 8843333333 durante ; execu;é;\t; do
JAnélise da Comissédo: O case relata a agdo eficiente para a mudanga positiva da imagem institucional do cliente. gorn trat?' ontuagdo Méxima
c) A relevincia e a utilidade
Total] 2459 | I [ das informages de marketing
e comunicagdo que serdo
colocadas regularmente A
disposi¢do da PMS, sem 6nus 1 1 1 1
adicional, durante a vigéncia
‘ - do contrato. Pontuagio
. Méxima 2,5 pontos

d) A operacionalidade do
relacionamento entre a PMS e
a Licitante, a seguranga
técnica e operacional ensejada
pelos procedimentos
especificados na proposta.
Avaliagdo da qualificagéo e
quantificacdo dos profissionais|
disponibilizados para a 1,4 1,3 1,5 1,4
execugio do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de
prazos para execugdo das

obrigagdes contratuais.
Pontuag&o Méxima 2,5 pontos
Maximo 10 Pontos Subtotal| 4,433333333
' lAnatise da Gomissgo: Naq encontrgrpgs a informag&o de que serd destinado um profissional para atender a PMS
aqui no municipio.

Quesitos Aspectos avaliados Po;:;aizéo Adriano Nadia Michel
REPERTORIO: Apresentado [a) Ideia criaiva e sua 1,1 13 1 1
de pecas com apresentag&o  |pertinéncia. Pontuagéo
sucinta do problema que se  |Méxima 2,0 pontos

_|propde. b) Clareza da exposicdo do| 1,433333333 13 15 1.5
problema publicitario.
Pontuagio Méaxima 2,0 pontos
¢) Consisténcia das relagbes| 1,123333333 1,37 1 1
de causa e efeito entre
problema e solugdo.
Pontuagdo Maxima 2,0 pontos
d)} Relevancia dos resultados| 1,323333333 1,27 1,4 1,3
apresentados. Pontuagao
Méxima 2,0 pontos
e) Qualidade da execugéo do| 1,33 1,39 1,3 1,3
acabamento. Pontuagio
Maxima 2,0 pontos

Méximo 10 Pontos Subtotal 6,31




!
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EMPRESA S1 COMUNICAGAO

4

N |
w Que.?itos‘

Aspectos avaliados

Pontuagéo
Média

Adriano

Nadia Michel

apresentados.
Méxima 2,5 pontos.

Pontuagio

JAnalise d? Co O material atende as demandas propostas.
uesitos ’ ‘ Aspectos avaliados Pontuagéo Adriano Nadia Michel
K | Média
RELATOS D& SOLUGOES E |a) Concatenagdo légica da 143 1,39 1,5 1.4
PROBLEMAS DE exposigdo. Pontuagdo Maxima
COMUNICACAR Hescrictes  [2.5 pontos
de solugdes e problemas de  |b) Evidéncia de planejarmento| 1,966666667 2 2 19
comunicagdo formalmente publicitario. Pontuag&o Maxima
referendados pelos 2,5 pontos
respectivos anunciantes. c) Consisténcia das relages| 2,076666667 2,33 2 19
de causa e efeito entre
problema e solugéo.
Pontuagdo Maxima 2,5 pontos
d) Relevancia dos resultados| 2,136666667 241 2 2

Méximo 10 Pontos

Subtotal

761

JAnélise da Comiss#o:

A Agéncia atendeu as demandas propostas pelos clientes de maneira satisfatoria.

Total|

18,35

[

CAPACIDADE DE

ATEN II\|AENTO‘

Avaliaggo da qualificagéo e
quantificagfo dos
profissionais disponibilizados
para a execugao do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de
prazos para execugao das
obrigagdes contratuais.

a) Adequagio das
qualificacbes a estratégia de
comunicagio publicitaria
proposta, considerada, nesse
caso, também a quantificacao,
dos  quadros. Pontuagio
Méaxima 2,5 pontos

15

b) Adequag#o das instalagbes,
da infraestrutura e  dos
recursos materiais disponiveis
durante a execugdo do
contrato. Pontuagdc Maxima
2,5 pontos

1,666666667

¢) A relevancia e a utifidade
das informagées de marketing,
e comunicagio que sero

CC d regularmente &
disposi¢éo da PMS, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia
do contrato. Pontuagéo)
Maxima 2,5 pontos

d) A operacionalidade do
relacionamento entre a PMS e
a Licitante, a seguranga
técnica e operacional ensejada;
pelos precedimentos
especificados na proposta.
Avaliagdo da qualificagfo e
quantificagso dos profissionais
disponibilizados para a
execugdo do contrato;
infraestrutura e recursos
materiais e atendimento de|
prazos para execugdo das,
obrigagdes contratuais.
Pontuagioc Maxima 2,5 pontos

1,633333333

16

19 11

Maximo 10 Pontos

Subtotal

64

Anélise da Comissio:

-

N&o encontramos a afirmag&o de que a agéncia vai disp

diretamente com a Prefeitura, at

qui no municipio.

um pi ional para atuar

Quesitos

Aspectos avaliados

Pontuagio
Média

Adriano

Nadia Michel

REPERTORIO: Apresentado
de pecas com apresentagio
sucinta do problema que se
propbe.

criativa e sua
Pontuagio

a) Ideia
pertinéncia.
Maxima 2,0 pontos

15

7

15 1.3

b) Clareza da exposicio do
problema publicitério.
Pontuacio Méxima 2,0 pontos

0,866666667

0,85

0.9 0,85

c) Consisténcia das relagbes
de causa e efeito entre
problema e solugo.
Pontuagio Maxima 2,0 pontos

0,783333333

0,85

0.9 06

d) Relevancia dos resultados
apresentados. Pontuagéo
Méxima 2,0 pontas

0,876666667

0,93

e) Qualidade da execugfio do
b Pontuagéo

Méxima 2,0 pontos

12

1.4 09

Méximo 10 Pontos

Subtotal] 5,226666667

Andlise da Comissdo:

O material é razodvel.




Maxima 2,5 pontos

bsitos Aspectos avaliados P";;";g“ Adriano Nadia Michel
RELATOS DEE(‘)LUCOESE a) Concatenagdo logica da
PROBLEMAS E‘ exposicdo. Pontuagio Maximal 1,666666667 1.8 2 %2
COMUNICAGAQWYescrigbes 2.5 pontos
de solugbes e problemas de . . i
. b) Evidéncia de planejamento
comunicagéo formaimente I - "
referendados pelos glg)lugéétg:. Pontuagéo Méxima| 1,683333333 185 2 1,2
respectives anunciantes. =P
c} Consisténcia das relagdes
de causa e efeito entre
problema e solugso, 1,583333333 175 2 1
Pontuagdo Méaxima 2,5 pontos
d) Relevancia dos resultados
apresentados. Pontuagao| 1,683333333 1,85 2 1,2

Maximo 10 Pontos

Subtotal| 6,616666667

Andlise da Comissao:

Os cases apresentados mostram uma atuag3o eficiente da agéncia, com bons resultados.

Total

18,24

PREFEITURADE

SORRISO

CAPITAL NACIONAL DO AGRONEGOCIO

GESTAQ 2017 /2020

AVISO DE CONVOCAQAO
CONCORRENCIA PUBLICA 002/2019

1. A Prefeitura Municipal de Sorriso - MT, vem por meio deste informar a todos
os interessados, em especial as empresas participantes do processo de
licitacdo - Concorréncia Publica n°® 002/2019, sobre a continuidade do
julgamento do processo citado.

2. Considerando a devolucdo do julgamento dos envelopes 01 e 03 pela
subcomissao técnica, informamos que estaremos realizando na data de 12 de
setembro de 2019 as 09h00min (horario oficial de Sorriso — MT), na Sala de
Licitagbes da Prefeitura de Sorriso — MT, sessdo de abertura do envelope 02
para fins de identificagdo das empresas e defini¢do da pontuacdo de cada
empresa.

. ) Publique-se, Registre-se e

MIRALDO GOME SOUZA - PRESIDENTE C.P.

Av. Porto Alegre, 2525 - Centro - CEP 78890-000 - Sorriso - MT - Brasil - Site: sorriso.mt.gov.br - Tel: "+55 (66) 3544-4700
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@BTRUMENTO DE CISACARGY

Ano 8 N° 1705
Divulgagdo quarta-teirs, 24 de agosto de 2019

- Pagina 68
Publicag8o gquintafeira, 22 de agosto de 2019

Art. 3%, Dar 8 Comissfo o prazo de 38 (irints) diss para epresentacdo do
Retatério dos fatos apurades, conforme dispesto no ert. 216 da Ll n*. 254/93.
ArL 4°, Esta Portaria entra em vigor na dats do sun

Presidento da C. P. L.
Portaria n* 163/2019

Aft. 5°. Ficam revogadss as disposiges contrérias.

GABINETE DA PREFEITA MUNICIPAL DE SINOP,
ESTADO DE MATO GROSSO.
€M, 16 da agosto de 2019,

ROSANA MARTINELLI
Prefaita Municipa

PORTARIA N* 104212019
DATA: 16 de agosto de 2019

SUMULA: Designo a servidors FRANTIESCA MONALISSA LOPES DE
VARGAS como Coordenadora da Unidade do Coleta e Transfusao - UCT.

ROSANA MARTINELLI, PREFEITA MUNICIPAL DE SINOP, ESTADO
OE MATO GROSSO. no uso de suas sbibuighes legais:

RESOLVE:

Art. 1°, Designar a sanvidora Frantiesca Monalissa Lopes de Vargas,
mat. n® 13350, como Coordenadora da Unidads ds Coleta & Transfusfio - UCT.

Art. 2%, Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagfio.
Art. 3%, Ficam revogadas os disposiches em contrrio.

GABINETE DA PREFETA MUNICIPAL OE SINOP,
ESTADC DE MATO GROSSO,
Em, 16 de agosto de 2019.

ROSANA MARTINELL
Prefeita Municipal

PROCEDIMENTO ADMINISTRATIVO

AVISO DE RESULTADO DE HABILITAGAQ
CONCORRENCIA PUBLICA N* 00272019

A Prefeltura Municipal de SinopMMT, por melo da Comiss3o Pesmanente
de Ucitagio, toma pehfico que na liciagSo moedalidads Concoméngla Publica n® 002/2019, cujo
objeto & & contratacfio de empress especializada em servias de engenharia para execuglo de
projeto integrado de pavimentagso esfdtica, drenagem de dguas pluvials, vidria e

PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO

ATOS

PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO - PUBLICAGAO OE ADITIVO

SEGUNDO ADITVO AQ CONTRATO N° 14012018 - PRAZO

VIGENCIA E EXECUGAO

CONTRATANTE: PREFEITURA MUNIGIPAL DE SORRISO.

CONTRATADO: LHC CONSTRUTORA LTDA

DATA: 0BI08/2019 - NOVO PRAZO DE VIGENCIA - 270 DIAS ~ SENDO
ATE 30/06/2020.

NOVO PRAZO DE EXECUGAO - 270 DIAS - SENDO ATE 05/05/2020,

OBJETO: CONTRATAGAO OE EMPRESA ESPEGIALIZADA PARA
EXECUGAO DA OBRA DE UMA CRECHE PADRAD FNDE NO BAIRRO NGVA ALIANGA.

SORRISO - MT, 20 DE AGOSTO 2,019,
PUBLIQUE-SE E/OU AFIXE-SE

ESTEVAM HUNGARO CALVO FiLLHO
SEC. MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO.

RELAGAD TDE "INSCRITOS | PARA ' COMPOR " A | SUBCONISSAQ
TECNICA DE JULGAMENTO CONCORRENCIA PUBLICA N°.002/2019

O MUNICIPIO DE SORRISO -~ MT, awsvés da COMISSAC
PERNAMENTE DE LICITAGAO, toma piblico s RELACAQ DE INSCRITOS PARA COMPOR A
COMISSAO TECNICA DE JULGAMENTO DA CONCORRENCIA PUBLICA N° 00272019, tendo
<como cbieto a ‘CONTRATAGAC DE EMPRESA PARA EXECUGAQ DOS SERVIGOS OE
PROPAGANDA € PUBLICIDADE, REFERENTE AGS OS SERVIGOS DE CRIAGAO E
DIVULGACAO DOS PROGRAMAS € ACOES DO PODER EXECUTIVO MUNICIPAL, NOS
TERMOS PREVISTOS NA LEI FEDERAL N* 12232, DE 20 DE ABRIL DE 2010, conforms
relagdo;

VINCULO FUNCIONAL OU CONTATUAL
NOME FUNCAO COM A PREFEITURA DE SORRISO
ADRIANO GARNEIRO CARVALHO | Jomalista | Wantém
AMALIA DOS SANTOS FERNANDES |Jomatsia___|Martém

BIANCA CRISTINA MORAES GOMES Mantém
[ARRUDA DE MELO

[CLAUDEMIR RIBEIRO DE SOUZA Jomslista Nfo Mantém

Jomnafista

passelo plblico com acessibilidade no perimetro urbano de Slnop-MT (Jardim Umuarama |
(Parciaf), Comunidads Sos Vista, Setor Industrisl Norte (Parcial), Residencial Brasflia (Parcial) &

CLAUDIA CANDIDO LAZAROTTO | Jomalista Mantém

Jardim Santa Monico (Parciai), conforme consta no descritivo do projeto basico da
foram HABILITADAS g5 cmpresos CONSTRUTORA NHAMBIQUARAS LTDA (CNPIMF
76.083/0001-50); TERRAPLENAGEM CENTRO OESTE LTDA (CNPJIMF 01.294.313/0001-
52); PISSINATTI EMPREENDIMENTOS LTDA {CNPJMF 05.841.863/0001-31); CONSTRUTORA
RIPOLO LTDA (CNPJ/MF 04.870.275/0001-08); CONSTRUTORA E INCORPORADORA BERNA
LTDA (CNPJIMF 22.137.624/0001-88); MINAS MATO GROSSO CONSTRUTORA LTDA (CNPJI/MF
23.801.553000149), (utlizando-se do beneficio da Lei Complementar n® 1232006, pois,
apresentou o Prova de regulandede pare com o FGTS vencids em 11/08/2019). Foram
INABILITADAS as empresas AGRIMAT ENGE! 3 )S EIRELI
(CNPIMF  07.095.509/0001-04). por descumprdrments 86 Hem 5.4.1. do Edltal, pels. afio
apresentou 8 Demonsiragio do Resuttado do Exercicio, para
financeka; WELLOX CONSTRUTORA E LOCAGAO DE EQUIPAMENTOS EIRELI (CNPJIMF
30.515.116/0001-24), por mento 20 item 5.6.1. do Editsl, pois, cs atestados do
capacidade técnica registrados jumo ao CREA ostio em nome da empresa Sanepavi Sancamento
& Pavimeniaco Lids (CNPJMF 52.519.048/0001-04), portanto nBo servem pora demonstrar o
capacidade técnica operacionsl de empresa licitante. ROBSON ALBINO DA SILVA (CNPJIMF
11.874.66 1/0001-34), por descumprimento 8o ftem 5.2.1. do Edial, pois, nfo apreseniou &
de 2

s

1mbém so item 5.4. ‘s’ & 'c’ do Edital, pois, ndo apresentou os indices de liquphu;z @ solvancta; por
descumprimanto alnda do item 5.6.1. ' do Editol, pols, nlio apresentou atestado registrado no
CREACAU stompanhado da raspactiva CartidAo ds Acervo Técnico (CAT) am qus damonsirasse
8 execughio de fornecimento & asseniamento do whos de concreto armardo PA-1 com didmeto =
0,60m, a construgo de pavimento com eplicagfio de CBUQ, camada de rolamento, com cspessura
ds 3.0 cm, ¢ melo-fio com sarjeta moldada (in loco) em trecho reto com extrusora; por
deascumprimento indusive ao item 5.6.1. ‘¢’ do Edital, pois, ndo apresentou o atestado de visita
{4cnica ou a declaraglo de nfio realizaglio de visita tdenlca; por descumprmento também 2o fem
56.2. "8’ do Edital, pois, ndo Bpreseniou atestado registado no CREA/CAU da

GIOGLIOLLA PIETRO DREUS Publicitara Nio Mantém
LIVIA MARIA KRIUKAS | Jormalista Nio Mantém
MICHEL FERREIRA OE SOUZA | Jarnalista Nfo Mantém
NADIA ROBERTA MASTELLA | Jornalisia Mantém
WIASMYNE RODRIGUES DE " N80 Mantém
OLIVEIRA BORTOLOZO Jomalisia

A CPL com base na Lei Federal n* 122322010, convoca os
interessados parn acompanhar 0 sorclo dos membros que farfio parte da subcomissdo do
Julgamento do procedimento de CONCORRENCIA PUBLICA N® 0022019, a8 realizer-se-d no dia
26/08/20197°8% 08:00 Horas, (HOFTES ORéial 83 MA16 GFOSS5), na Saln de LicitngAes da Prefefura
de Somiso, localizada na Av. Porto Alegre, 2525, Centro, Somiso = MT. Maiores Informagdes
poderdo ser obtidas junto o Comisssio Permanents de Lickagso, no Prefeiturn Municipal em horério
normel de expecients, das 07:00 3s 13:00 horas ou através do lelefone (65) 3545-4700.

MIRALDO GOMES DE SOUZA
Presidente da C.PL

AVISO DE RETIFICAGAG DE AVISO DE UCITAGAO - PREGAO
ELETRONICO N. * 00372018 - O Municipio de Soriso - MT, toma pblico para o conhecimento
dos Interessados a RETIFICAGAO do AVISO DE LICITAGAC PREGAO ELETRONICO N°

respeciiva Cerlid3o de Acervo Técnico (CAT) em nome de profisslonal de nivel superioc legalmente
habiitado, integrante do quadro permanente da licitante, que demonstrasse & exccugBo de
fomecimento e assentamento de tubos do concrote armado PA-1 com didmetro = 0,60m, a
construcdo de pavimento com aplicacSo de CBUQ, camada de rolamento, com espessura de 3,0
cm, ¢ melo-fio com sardela moldada (in loco) ém trecho reto com extrusors. Em respelto so
disposto no Art. 109, inciso |, alinea “s” da Lel n* 8.666/8), a Comissfio sguandard o prazo de 5
{cinco) dins (rels para interposicBo de recursos,

Sinop/MT, 20 de agasto da 2019.

JOSE CARLOS PESSOA

PublicagBo ™ Oficial do  Tribunal de nias ato  Grosse

Coordenagsio:SECRETARIA GERAL DO TRIBUNAL PLENO: Telefone {65) 3613-7678
SN,

00372019, publicado no Disrio Oficlal de Contas TCE MT, Ano 8, n*® 1701, Pagina 108,
Divuigagdo 16/08/19 e Publicaglo 17/08/19 e Jomal Disrio do Estado, Classificados, 16%08/19,
ONDE-SE4LE: Objeto: REGISTRO DE PREGOS PARA FUTURA E EVENTUAL AQUISIGAO DE
ARTIGOS E UTENSILIOS DE ESCRITORIO, PAPELARIA, MATERIAIS DE EXPEDIENTE E
MATERIAIS PARA ARTESANATO, DESTINADGS A EXECUGAO DAS ATMIDADES MAS
UNIDADES DAS SECRETARIAS MUNICIAIS DA PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO/MT,
CONFORME TERMO DE REFERENCIA ELABORADO PELAS SCERETARIAS MUNICIPAIS;
LEIA-SE Objeto; REGISTRO DE PREGOS PARA FUTURA E EVENTUAL AQUISICAQ DE
ARTIGOS E UTENSILIOS DE ESCRITORIC, PAPELARIA, MATERIAIS DE EXPEDIENTE,
MATERIAIS PARA ARTESANATO e CONES DE SINALIZACAO VIARIA DESTINADOS A
EXECUGAQ DAS ATMVIDADES NAS UNIDADES DAS SECRETARIAS MUNICIMS DA
PREFEMURA MUNICIPAL DE SORRISO/MT, CONFORME TERMO DE REFERENCIA
ELABORADQ PELAS SCERETARIAS MUNICIPAIS,

e complementar 473 de 27 de  selembro. de 2012
~mail: doc_tce@tce.mt.govbr
" CER.76040.015,
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ISSN 1677-7069 Ne 175, terca-feira, 10 de setembro de 2019

AVISO DE PRORROGACRO
CONCORRENCIA PUBLICA Ne 3/2019

O Municlpic de Somrisa - MT, através da Comissio Permanente de Licitagio
toma piblico pars conhecimento dos interessados » PRORROGACAD do Julgamento do
mmdlmento licltatério na modalidade de Concorrdncla Publica n® 003 2019. Objetos:
"CONT TACAO DE EMPRESA PARA EXECUCAC DE OBRA DE CONSTI O DE ESCOLA
MUNICIPAL NO BAIRRO MORADA DO BOSQUE Il EM SORRISO - MT, CONFORME PROJETOS,
PLANILHAS MEMORIAL DESCRITIVO E DEMAIS DOCUMENTOS ANEXO AO EDITAL". Data
entrega dos envelopas: Até as 08h:30min honx do dia 14/10/2018 Data de Abertura Dia:
14/10/2019 Hora: 08h.30mln Local: Sede da itura Municipal de Sorriso, & Avenida
Porto Alegre, n¥ 2525, Centro, Sorriso - MT Edlul Completo: Pade ser obtido no site
www.sarriso.mt.gov.br, bam como, no Departamento de Licitag3es da Prefeitura Municipal
de Sorriso - MT, localizada no enderego acima menclonado. Fundamsnto Legal: Lel Federal
ne B.666/93 e demais legislagdes complementares.

Sorriso - 9 de seternbro de 2019
MIRALDO GOMES DE SQUzZA
Presidente da Comissia

ARI GENEZIO LAFIN
Prefeite

AVISO DE CONVOCACAO
CONCORRENCIA PUBLICA N8 2/2019

A Prefeiturs Munlcipal de Sorriso MT, vern por meio deste informar a todos os
Interessados, em especial as eampresas participantes do processo de lkitagBo Concorréncla
Péblica n? 2/2015, sobre a continuidade do julgamento do processs citado.

Considerando a devolugio do julgamento dos envelopes 01 e 03 pela

téenica, que est; realizando na data de 12 de setembro de
2019 as 09h00 min {horério oﬂcill de Sorriso-MT), na Sala de Licitagdes da Prefaitura de
Sorriso-MT, sessBo de abertura do envelope 02 para fins de IdentlficagSo das empresas e
definighio da pontuagio de cads empresa.

Sorriso ~ MT, 9 de setembro de 2019
MIRALDO GOMES DE SOUZA
Presidente da Comissio
PREFEITURA MUNICIPAL DE TERRA NOVA DO NORTE

AVISO DE LICITACAQ
PREGAQ PRESENCIAL N2 75/2019

A prefeltura municipal de Terra Nova do Norte - MT, através de sua pregoeirs,
totns publico, para conhecimento dos intsressados, que fard reafizar llcitago na
modalidade pregio presenclal n". 75/2019, do tipo menor preco pos Item tendo como
abjeto: registro de precos para futurs & eventual aquisigSo de patrulha mecanizada para
atender o municlplo de Terra Nova do Norte - MT através do convénio n¥ 882611/2019,
conforme termo de referencla anexo { deste adital, com realizagiio prevists para o dis 26
de setembro de 2018, 3s 18h00min (quatorze horas), hordric de mato grosse. o edital
completo estars disponivel no site www.teranovadonorte.mt.gov.br @ também no horério
de expediente, na prefeitura municipal de Terra Nova do Nerte - MT / departamento de
licktagdes, avenida CLOVES FELICIO VETORATTO, 101, centro, terra nova do norte - mt.

Terra Nova do Norte - MT, 9 de setembro de 2019
ELIZANGELA AZEVEDO SPULDARO

PREFEITURA MUNICIPAL DE VARZEA GRANDE

AVISO DE HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGRO
CONCORRENCIA PUBLICA N# 6/2019

Processo n., 583847/2019, Objeto: Contrataghio de Empresa Especializeda pars a Execugle
das Obras de pavimentag§o e Drenagem conforme os Lotes a Seguir: LOTE 1 - Bairro Nova
Fronteira as seguintes Ruas: Rua Lucas, Dianisio, Demétrio, Antdnlo Otaciano dos santos,
Golds, Barnabé, Barrabas, Baltazar, Ariel, Andre, tsaias, Molsés, Josias, Jasug, Josafa, Véu da
Nolva, AV 1.000/AV Benedito N. das Chagas pista direita, AV 1.000/AV Benedito N. das
Chagas pists esquerda, Rua 100/ou Rua Josias, Rua 300/ou Rua Golds, Rua 400/oy Rua
Barnabd, Rua Ariel, Rua 15/ou Rua Barnabé, Rua 500/ou Rua André com 7.778,13 metros
« Bairro Portal da Amazdnia as seguintes Ruas: Rua Salom3o S. Andrade, Vitéria, Pinheiro,
Laranjeiras, Paré, Viia Nova, Curitiba, Santa Catarina, ltabuma, 01, Fortaleza, Mangabeiras,
Vérzes Grande, Ceard, Fellp! Brulhimueller, Acre com 5.846,05 metros; LOTE 2 - Bairo
Costa Verde as segulntes Ruasi Rua 1, Carks Galhardo, Buda, Orestes Barbosa, e Rua trés
com 1.42555 metres, na cidade de Vérzea Grande - MT; LOTE 3 - Balrro Princesa do Sof
« Marings, as seguintes Ruas: Rus santo Antdnio, Papa Sio Slivestre |, fapa Bonifacio,
Padre santos, 10, 05, 03, 02, 01, AV Papa Jofio XXIII, Frei Emiliana Montaire, Frel Ambrésio
Daid, Padre Pedro Cometi com 3.865,07 metras, na cidede de Virzes Grande - MT.
Observados os preceitos legals da lel n. 8666/93 e Constituigio Federal de 1938,
HOMOLOGD o pressnte certame e ADIUDICO seu objeto as emprasas: TERRAPLANAGEM
CENTRO OESTE LTDA CNP3: 01.294.313/0001-62 no lote Ol com o valor de R§
12.707.787,03 (Doze MilhSes Setecentos e Sete Mil Setecentos ¢ Ditanta & Sets Reais &
Trés Centavos) & no lote 03 com o valor de R$ 4.408.055,39 {Quatro MIlhBes Quatracentos
= Oo Mil Cinguenta & Cinco Reals o Noverta e Nowe Centavos); e CONSTRUTORA
AGRIENGE UT DA CNPJ; 03.118.726/0001-11 no lote 02 com o valor de RS 1.217.679,34 (Um
Milhgo Duzertos e Dezessete Mil Selscentos e Setents e Nove Reais & Trinta e Quatro
Cantavos); na forma do Inciso VI do artigo 43 da lel 8666/93. Determino que sejam
adotedas as medidas cablveils para a contratacBo da referlda licitante. O presente
documento encantra-se disponivel no site: www.varzsagrande.mt.gov.br,

Vérzea Grande - MT, 9 de setembro de 2019,
LUIS CELSO MORAES DE OLIVEIRA
Secratirlo Municipal de Viagio ¢ Obras

ESTADO DO MATO GROSSO DO SUL
PREFEITURA MUNICIPAL DE ANAURILANDIA

AVISO DE ADIUDICAGAD
PREGAQ PRESENCIAL Nt 52/201%

Nos terrnas da Art. 4%, inciso XX da Lei Fedaral n® 10.520/02 e suas ahteragBes,
ola} Preg: {a} Municlpal de MS, no uso de suas que |he sio
conferidas por lei, coneluldo os trabalhos de aberturs, julgamento e classificagio de
habilitagio e propostals) apresentada(s} a0 presente certame, tendo por base o resuitado
classificatério antes apresentado pela equipe de apoio, decidiu por adjudicas o objeto da
presente licitagBo ao{a) licitante classificadofa): Vencedorfes: WESLEY FRANK DE LIMA
CARVALHO - MEl CNPJ: 34.425.582/0001-70 OOM VALOR TOTAL DE: RS 58.537,50
{cinquenta ¢ olto mil & quinhentos & trinta & sate reals e cinquenta centaves).

Anaurilindia - MS, 9 de Setambro de 2019.
TANIA FERNANDES VERA
Pregoeica

PREFEITURA MUNICIPAL DE CAARAPO

AVISO DE HOMOLOGACAO
TOMADA DE PRECOS N 2/2019

PROCESSO ADMINISTRATIVO Ne 047/2019.

orréncia do axposto no Processo Administrativo a mim spresentado,
cuja ub;e:o " a Contr:n;io de empresa de engenharia, critério de julgamento ©
empteltada por preco global, sob regime de execucdo Indireta, para a execuglio de
Pavimentagho Asféltica e Drenagem nas ruas: XV de Novembro {entre as Ruas Rul Barbosa
& Manoel Farrelra de Aradjo) ¢ Rua Mato Grossa (entre as Ruas Duque de Caxias e XV de
Novembro), no Bairro Vila Planalto, no #mbito do Contrata de Repasse n® 866869/2018-
MCIDADES/CAIXA, celabrads entre a Unido Federal, por intermédio do Ministério das
Cidades, representada pefs Calke Econdmica Federal ¢ o Municipio de Caarapé-MS
objetivando & exscughio de agdes relativas ao planejamento urbano, conforme Projato,
Memorial Descritivo, Planilha Orgamentdria e soficitagio da Secretaria Municlpal de
Servlsos Urbanos. HOMOLOGO o resultado do [ulgamanto da licitaclic apresentado pel
CPL, adjudicando 4 empresa particlpante: NK INFRAESTRUTURA LTDA-EPP, CNPI Nn
00.320.447/0001-76, que apresentou proposta para executr » obra specificads no
Mermorlal Descritivo @ no item 01 do Anexo | do Edital, totatizando o valor global de RS
£64.976,05 (ssiscentos e sessenta e quatro mil @ novecentos & setenta e sels reais ¢ cinco
centaves), conforme especiicagdes e prego constantes na Ata deste certame

Caarapd-MS, 9 de setembro de 2019
ANDRE LUfS NEZZI DE CARVALHO
Prefeito

AVISG DE ADIUDICACAOD
MODALIDADE TOMADA DE PRECOS N 2/2019

PROCESSO ADMINISTRATIVO Ne 047/2019

© Municipio de Caaraps, Estado de Mato Grosso do Sul, por meio da Comissio
Pesmanente de LicitagBes, torna plblico o RESULTADOD do Processo Administrative
047/2019 - Modalidade Tomada de Pregos n? 002/2019, cujo objeto é a Contratagio de
empresa de eritdsio de j e por prego global, sob regime
de execugio indireta, para a execugio de Pavimentagko Asféltica ¢ Drenagem nas ruas: XV
de Novembro {entre as Ruas Rul Barbosa ¢ Manoel Ferreira de Arziljo) e Rua Mata Grosso
(entre as Ruas Duque de Caxlas & XV de Novembro), no Bairro Vila Planalts, ne dmbita do
Contrato de Repasse n¢ 866863/2018-CIDADES/CAIXA, celebrado entre a Uniba Federal,
por intermédio do Ministério das Cidades, rapresentado pela Calxa Econdmica Federal e o
Municipio de Caarapd-MS objetivando a execusio de a¢Bec relativas ao planejamento
urbana, conforme Projato, Memorial Descritivo, Planilha Qrcamentdria ¢ soliciacio da
Secretarla Municipal de Servigos Urbanas, que foi ADIUDICADO 3 smpresa particlpante NK
INFRAESTRUTURA LTDA-EPP, CNPJ N200.220.447/0001-76, qua apresentou praposta para
executar a obra =suec|ﬂc:da no Memorial Deserithvo & no Item 01 do Anexo | do Edital,
totalizando o wvalor global de RS 664.976,05 {seiscentos e sessenta ¢ quatro mil e
novecentos o setents e seis reals e cinco centavos), confarme especificagBes e prego
constantes na Ata deste certame

Caarapé-MS, 09 de setembro de 2019
DOUGLAS BATISTA DE SOUSA
Presidente da Comissio

ANDRE LU[S NEZZI DE CARVALHO
Prefeito

PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPO GRANDE
SECRETARIA MUNICIPAL DE SERVICOS E OBRAS

AVISO DE UCITACAO
CONCORRENCIA N 22/2019

Processos n 52.329/201949

Comissiio Permanente de Licitacio do Municipio de Campo Grande, Estado
de M:to Gmsso do Sul, através da Diretoria-Geral de Compras & LicitacSo - DICOM, torna
tlico o resultado da habllitaclio da Concorréncia supra, sendo todas as emprosas
decllradls hnhimadus, quais sejam: META CONSTRUTORA LTDA EPP, DMP CONSTRUGOES
CONSTRUTORA GOMES LTDA ME. As cazBes que motivaram tal posiclonamento
em:an(nm—se a d;spcsldo dos interessades na Ata 02 - Privativa - Concorrncia n?
022/2019. Os interessados poderio apresantar razdes de recurso no prazo de 05 {cinco)

dlas (tels a contar da data dasta publicagio.

Campo Grande-MS, 8 de setembro de 2019,
LEONARDO BARBIRATO IUNIOR
Prasidente da Comissio

RALPHE DA CUNHA NOGUEiRA
Diretar<Geral de Compras ¢ Licitagio

AVISO DE UCITACAO
PREGAO ELETRONICO Ne 173/2019

Processo n, 70.836/2013-19
LICITAGAO COM LOTES EXCLUSIVOS, LOTES COM RESERVA DE COTA DE ATE 25% (VINTE E
CINCO POR CENTO) PARA MICROEMPRESAS - ME, EMPRESAS DE PEQUENO PORTE - EPP E
MICROEMPREENDEDOR INDIVIDUAL - ME! E LOTES COM COTA PRINCIPAL OE 75% {SETENTA
£ CINGD POR CENTO) DISPONIVEIS PARA AMPLA CONCORRENCIA.

© Municiplo de Campo Grande, Estado de Mato Grosso do Sul, através da
Diretoria-Geral de Compras e Lcitagho-DICOM, tarna publica a realizagio de licitagio na
modalidade PREGAO ELETRONICO nos termos da Lai n 10.520, de 17 de julho de 2002, pelo
Decreto Municipal né 12.480, de 11 de novembro de 2014, pelo Decreto Municipel n®
9,337/2005, pela Lei Municipal n? 3.997/2002 e pela Lel Complementar n? 123/2006 e suas
alteragSes, splicando-se, subsidlariamente, & Lei n2 8.666, e 21 de junho de 1993 & fuss

afteraghes, que se encontra aberta a licitacSo aclma referida, d0 tipo "MENOR PRECO

UNITARIO, tendo por objeto o REGISTRO DE PRECDS PARA A AQUISICAO DE
CONDICIONADORES E CORTINAS DE AR.

ORGAO: SECRETARIA MUNICIPAL DE GESTAC - SEGES,

RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS: até 07h50min do dia 23 de setembro de 2019.

ABERTURA DAS PROPOSTAS: a partir de 08h0Omin da dia 23 de setembro de

2019,

LocaL ms.gov.br/sge

Para todas as referdnclas de tempo serd ohservada o horario local - Campo
Grande - MS.

A lntegra do adital poderd ser obtida através do site aclm:, camo também através
do portal da

As infam\a;oes relativas ac cadastro e ao cmdanchmanto, bem como o manual
de Pregio Eletrdnico  poderfio  ser obtidos no  endereco  eletrdnico
pog! ms.gov. faraa-de

Campo Grande - MS, 9 de setembro de 2019,
MARIO JUSTINIANO DE SOUZA FILHO
Pregoelro

RALPHE DA CUNHA NOGUEIRA
Diretor-Geral de Compras e Licitagéo

@ Este documento pode ser veritiado no. uw etetstnko
4o

Documento wssinado dighaimente conforme WP 1% 22002 de 24/08/72001, |G
Que instinl a Infraestrutura de Chaves Poblices Brasdenra - ICP-Brasil.

Tribunal de Contas
EBTEDNENTO GECOROTD

Diario Oficial de Contas
Moo crosse Tribunal de Contas de Mato Grosso

Ano 8 N°1722
Dihvulgaglo terga-feira, 10 de setembro de 2019

- Pagina 103,
Publicaclio quarta-feira, 11 de setembro de 2019

EROPOSTAS: 10/09/2019, 0 pertir des 0Sh0On (horiirio de Brasflia/DF) oté ds OBNSmIn (hocdirio
de Graslia/DF) do dio 2400912015, ABERTURA DA _SESSAD DE LANCES: 24/02/2019 bs
0M00min (hordido de  Brasfia/DF). REALIZACAO: wwwponaummmsmv
IMEGRA____DO______EDTAL:

INFORMACOES: (66) 351 7SR 20.1523.

Sinop/MT, 09 de setembro de 2019,

EDNA MACIEL ESCOBAR
Pregoeira - Portaria n® 16172019

PROCEDIMENTO ADMINISTRATIVO

AVISO DE RESULTADO DE LICITAGAO
PREGAO ELETRONICO N° 432019 SRP 792019

A Prefettura Municipal de Sinop/MT, em cumprmento eo Inciso XI1, Art.

21 do Decreto 3.555/00, toma piblico o resultado do
1012018 OBJETQ; Aquisigho de tintas & materials para pinturs pora stender s necasstdadas
das Secretarias Municipais. EMPRESAS YENCEDORAS: A. PEREIRA LEITE MATERIAIS
A CONSTRUGAO, CNPUMF: 29.567.496/0001-61, ITENS: 03, 30, 57, 72, 74, 81, ECO
DEIRAS, MAQUINAS, FERRAGENS £ FERRAMANTAS LTDA, CNPJUMF: 17.159.235/0001-
ITENS: 01, 02, 04, 05, 07, 08, 09, 11, 12, 13, 37, 40, 41, 44, 76, 77, 78, GATWVA

AVISO DE PRORROGAGAC - EOITAL OE CONCORRENCIA
PUBLICA N* 60112018

© Municiplo de Sorriso - MT, através da Comlssio Pemmanants do
le!acno tnma pebﬂm para mnhedmomo dos Interessados a PRORROGAGAO do julgamento do
tirio na Publica n® 003/2(

da C
Objeto: "CONTRATAGAO DE EMPRESA PARA EXECUCAO DE OBRA
DE CONSTRUGAD DE ESCOLA MUNICIPAL NO BAIRRO MORADA DO BOSQUE ll EM
SORRISO - MT, CONFORME PROJETOS, PLANILHAS, MEMORIAL DESCRITIVO E DEMAIS
DOCUMENTOS ANEXO AQ EDITAL",
Data entrega dos envelopes: At¢ a3 08h:30min hoeas do dia 14/10/2019

Data de Abertura Diar 14/10/2019

Hora: 08h:30min

qul: Seda do Prafeiura Municipel de Somtso, 4 Avenida Porio Alegre,
n® 2525, Centro, Sorriso -

Edlml Complate: Pode ser obiido no site www saniso.atgovhy, bem
como, no Departamento de Licitagles da Prefeftura Municipal de Somiso — MT, localizada no
endereco acima meancionado.

Fundamento Legal: Lei Feders! n* 8.666/83 & demais lsgisiaches
complementares.

MIRALDO GOMES DE SOUZA - Presidente do C.P.L

ARI GENEZIO LAFIN - Prefeito Municipa!

CONS‘I’RUCOES EIRELI, CNPJ/MF: 24,528.¢ swooat-n, ITENS: 05, 34, 46, 48, 0
DISTRIBUIDORA E COMERCIO EIREU, CNPJ/MF: 19.808.861/0001-08, ITENS: 18, 19, 20, 55,
58, 65, LUCIMAR ROSA MORANTE, CNPJ/MF: 07,693.981/0001-49, ITENS: 10, 28, 31, 32, 35,
36, 38, 39, 42, 43, 50, 70, 71, 78, NORTAOQ TINTAS LTDA, CNPJMF: 33.649.509/0001-24,
ITENSZIHZ2425262745471952545859608163565759735&0
CRISYOV‘O COM. MAT. PICOMSTRUCAO EIRELS, CNPJIMF: 17.329.759/0001-15, ITENS: 14,
15, 16, 17, 28, 51, 53, 62, 64, 68, 75, &0, 82, &3,

Sinop/MT, 09 do setembro de 2019.

EDNA MACIEL ESCOBAR
Pregoelra - Portarla 1642013

PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO

ATOS

PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO - PUBLICAGAQ DE ADITIVO
TERCEIRO ADITIVO AQ CONTRATO N* 1052018 — PRAZO
VIGENCIA E EXECUGAO

CONTRATANTE: PREFEITURA MUNICIPAL DE SORRISO.
CONTRATADQ: CONSTRUTORA CAMERA EIRELI
DATA: 06/0972019 - NOVO PRAZO DE VIGENCIA - 60 DIAS - SENDO
ATE 131212019,
NOVO PRAZO DE EXECUGAO - 60 DIAS - SENDO ATE 06/1172019.
OBJETQ:; CONTRATAGAQ DE EMPRESA ESPECIALIZADA PARA
XECUGAO DE RECAPEAMENTO DE VIAS URBANAS: AV. NOEMIA TONELO DALMOUIN E
PERIMETRAL SUDOESTE

SORRISO - MT, 09 DE SETEMBRO 2.018.
PUBLIQUE-SE E/QU AFIXE-SE

ESTEVAM HUNGARO CALVO FILHO .
SEC. MUNICIPAL DE ADMINISTRAGAO.

AVISO BE CONVOCAGAQ - CONCORRENCIA PUBLICA 00212019

1.APrcfelLurn Municipal de Sorﬂsa - MT, vem por melo deste Informar a
{odos os ineressados, espedal as empresas ntes do processo de licltachs -
‘Concorrdneia Puummoaznma sobre a continuidads do julgamento do processo citado,
8 devolugho do juigamento dos envelopes 01 ¢ 03 pela
técnica, Wizn na data ds 12 de setembro da 2019
asOShOOrrﬂn(hol‘!fboﬂdalduSoﬂso MT), na Sata de LichagBes da Prefeitura de Sorriso -
sassdo de pbertura do envelopa 02 pars fins de identificacio das empresos & definiglo du
pontuagio de cada ampresa.

Publique-se, Registre-sa & Intime-so.

MIRALDO GOMES DE SOUZA -
PRESIDENTE C.PL.

LICITACOES

AVISO DE RETIFICAGAO ~ CONCORRENCIA PUBLICA N. ® 00372019

A ComissSo Pmnenm de Licitaglio da Prafeitura Municipa! de Somiso
~ MT, toma pblico acs ineressados a o do edital da Concoméncia Publica N* 003/2019,
objetivando a "CONTRATAGAQ DE EMPRESA PARA EXECUGAO DE OBRA DE CONSTRUGAO
DE ESCOLA MUNICIPAL NO BAIRRO MORADA DO BOSQUE I EM SORRISO - MT,
CONFORME PROJETOS, PLANILHAS, MEMORIAL DESCRITIVO € DEMAIS DOCUMENTOS
ANEXO AQ EDITAL®. Malores inft poderBo ser obtidas junto o Comissfio Permanents de
LicitagBo, na Prefefiura Municipa) em horério normat de cxpediente, das 07:00 As 13:00 horas ou
stravéa do tetefone (66) 35454700,

MIRALDO GOMES DE SOUZA -
Presldente da Comissdo Permanente de Lichagho.

PROCEDIMENTO ADMINISTRATVO

NIF - NUCLEQ INTEGRADO DE FISCALIZAGAO
EDITAL DE LANGAMENTO DE DECISAO ADMINISTRATIVA N*
2312019

A Prafeliura Municips! de Sarriso, através do NIF - Niicieo Integrado
do comunica pos Infro-amolados que:

Considerando o disposto no Artigo 85 e pardigrafo Unico da Le Estadual
7.110 de 10 do foverelro da 1999 - 0.0, 10.02.89;

Considorando o dispesio ne Aftigo 17, Inciso Ifl & parégralo 2° da Le
Fadaral 6437 de 20 de egosto de 1977;

Considerando & davolugdo do AR - Aviso de Recebimento pela ECT -
Empress de Comelas e Teldgrafos assinatands & mexisténcia do endereco efey que o destinatério
nfio mals 86 encantra no enderego menclonado pela remetents;

& que o Autuado em lugar Incerlo & ndo sabido.

CIENTIFICA:

Aos sutuados, pessoas fisices ou juridicas, ebaixo relacionados que se
encontra tavrado Dacislio Administrativa relativa a0 Auto de Infragho por Infringéncia & Leglslacho
Sanitdria vigenls, oportunizando 863 sutuados 8 spresent de Recureo 3 Defesa
Administrativa no prezo de 20 (vinis) dias, B contas do primeiro dia (til da data da publicogdo
deste Edital, perante este Depertamento da Fiscatizacfio.

NOWE TGCALZACKO 60 CPFICNPd AUTO DE
EMPREENDIMENTODO | EMPREENDIMENTO | DOAUTUADG | INFRAGAQ
AUTUABD DO AUTUABO

ORLEAN FERREIRA OE 236537000
SOUZA MERCEARIA - ME SonisoMT oa12018
ADENIR SOLA TERUEL SorisoMT 03615000 | 49512018
MICHAELA ANDRESA N
NGO SorisoMT 025.768491:30 | 20¥2018

VARISA  ANDERLE e
ALSUOUEROUE - UE SortsoMT 22018
ADREZA ARA SortsoMT ZaTTT 2152018
;\éTRl GOURMET LTDA- SorisoMT 27.614.208/0001- 21812018
ISABEL  CRISTIANE 28511, 197/0007-
oAnE SomsoMT 1 2662018

Sorriso/MT, 09 de setembro de 2019.

REINALDO FERREIRA NUNES




PREFEITURADE cothas ne

SORRISO

CAPITAL NACIONAL DO AGRONEGOCIOD
GESTAQ 2017 7 2020 y CPL

ENVELOPE N° 2

PLANO DE COMUNICAGAO -
IDENTIFICADO

CAPITAL NACIONAL DO AGRONEGOCIO

FONE: (66) 3545-4700 - Avenida Porto Alegre, n. 2525 — Centro — CEP78.890-000 — Sorriso — Mato Grosso - Brasil-
www.sorriso.mt.gov.br
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Cod. Serv. 61.Cod Ato 22

PROCURAGAO
hitp: /A tjmt.jus.br/setes

A Mercatto Comunicagdo Integrada Ltda, CNPJ n°. 04.960.718/0001-80,
estabelecida cito a Rua 24 de Outubro Nr. 388 Centro Norte, Cuiaba-MT neste
momento representada pela Sécia Proprietaria Sra. Adel Ayoub Malouf Camacho,
inscrita no CPF de N°. 537.759.881-49 e RG n°. 0763828-0 SSP-MT, nomeia seu
bastante procurador o Sr. Marcio Roberto Rojas da Silva, Carteira de Identidade n°

. 16198727 SSP/MT e CPF N° 012.874.381-64, a representar esta empresa nos
processos licitatorios, em ambito Federal, Estadual e Municipal e especificamente
para o processo licitatério da Prefeitura de Sorriso, Concorréncia Publica n°
002/2019. Tendo poderes de participar de todos os atos alusivos, todas as etapas,
podendo rubricar e assinar proposta de pregos, declaragées € documentagédo de
habilitagdo, até o julgamento final das propostas, e especialmente para a

interposicao ou desisténcia de recursos contra os atos praticados na conformidade

da Lei.

Cuiaba, 10 de setembro de 2019.

. I@ JQW@C&@& [[M il

\ZAdel Ayoub Malouf Camacho
Socia Proprietaria e Diretora de Atendimento
RG. N°. 0763828-0 SSP-MT
CPF N°. 537.759.881-49

[mercatto] (mercatto) |mercatto]
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PREFEITURA DE

CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2019-SORRISO/MT
Raciocinio Basico

Situado na regido Norte de Mato Grosso, as margens da BR-163, o municipio de Sorriso
esta entre as dez maiores cidades do estado, com populagdo superior a 80 mil habitantes.
Os primeiros moradores, que em sua maioria oriundos do Sul do pais, chegaram na regiao
em decorréncia dos incentivos dos Governos Militares para colonizagao e ocupagido da
Floresta Tropical, conhecida como Amazonia Legal, na década de 1970. Claudino Francio,
colonizador vindo de Santa Catarina, gerenciou grandes quantidades de terras pertencentes
a um grupo americano na area, o que permitiu o loteamento de areas e a implantagéo do
plano piloto que hoje € o municipio de Sorriso. Aos poucos, mais familias chegavam ao
local para trabalhar, € uma vila agricola se formou. Em 26 de dezembro de 1980, a pequena
agrovila foi elevada a categoria de distrito, pertencente ao municipio de Nobres. Em 20 de
margo de 1982, foi instalada a Subprefeitura do Distrito de Sorriso, tendo como subprefeito
Genuino Spenassato. Alguns anos mais tarde, em 1986, a Assembleia Legislativa do Estado
do Mato Grosso e o Governador Julio Campos aprovaram a Lei n° 5.002/86, que elevou
o Distrito de Sorriso a categoria de municipio. Desde entio, a cidade vem crescendo e
ganhando cada vez mais destaque no cenario nacional. Hoje, Sorriso € 4° maior economia
de Mato Grosso, que conta com 141 municipios no total, e a 132 maior do Centro-Oeste
brasileiro, segundo o IBGE. Conhecida como a Capital Nacional do Agronegécio, o municipio
€ 0 maior produtor de soja do pais, produzindo, individualmente, 3% da produgéo nacional
e 17% da produgédo estadual. Em seus 615 mil hectares agricultaveis sdo produzidos mais
de 5,6 milhdes de toneladas de graos em um Unico ciclo, além de 26,4 mil toneladas de
pluma de algodao. Quase 84% da produgdo é de soja, seguida de forma direta pelo milho.
O agronegdcio impulsicnou a economia da cidade, que atualmente possui 8.305 empresas,
entre elas, grandes multinacionais, como Amaggi, Cargill, Bunge entre outras. Além do
cultivo de graos, Sorriso destaca-se, também, pela piscicultura, ostentando o titulo de maior
produtor de peixes de Mato Grosso, segundo dados do IBGE. Recentemente, o municipio
também registrou um crescimento significativo do comércio e da atividade industrial. O
indice de Desenvolvimento Humano de Sorriso & de 0.744, o 9° maior do estado, algo muito
expressivo para uma cidade com pouco mais de 30 anos de idade.

E nitido que a cidade vive um momento de expansao, os nimeros e resultados positivos
sd0 impressionantes, mas, para que sejam sustentados e transformados em beneficios
para todos os seus habitantes, é preciso que a administragdo publica participe de todo o
processo de forma assertiva e agil. O Artigo 6° da Constituicdo da Republica Federativa do
Brasil afirma que “S&o direitos sociais a educagao, a salide, a alimentagdo, o trabalho, a
moradia, o lazer, a seguranca, a previdéncia social, a protecdo a maternidade e a infancia,
a assisténcia aos desamparados [...]". Portanto, esta claro que é dever do poder publico
assumir seu papel como promotora do desenvolvimento para assegurar aos cidadéos todos
os seus direitos. Peter Drucker, professor e consultor administrativo, afirmou que “para
sobreviver e ter sucesso, cada organizagdo tem de se tornar um agente da mudanga. E
a forma mais eficaz de gerenciar a mudanga é cria-la". Foi essa a postura tomada pela
Prefeitura Municipal de Sorriso. Em 2019, o érgdo nido mediu esforgos para estabelecer um
clima de satisfacao geral por parte da populagdo, atendendo as demandas da sociedade,
dando abertura ao didlogo e promovendo agdes e iniciativas que contribuiram para o l/
desenvolvimento da cidade e o fortalecimento do bem-estar social. Fica evidente que a
Prefeitura Municipal de Sorriso assumiu seu papel natural como agente da transformagao,
o desafio atual, contudo, & mostrar a populagdo todo o trabalho executado durante o ano.
Uma comunicagao clara e objetiva é essencial para destacar as iniciativas da atual gestao
como catalisadoras do progresso em todos os setores fundamentais para a populagéo, seja
a saude, a educagéo ou a seguranga. E ndo ha época melhor do que o fim do ano, periode
em que as pessoas param para fazer um balango, analisar o que foi feito e estabelecer
certas metas para o futuro proximo, para mostrar, com inteligéncia, criatividade e efi C|enC|a)/1
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como o trabalho realizado tem impacto positivo na vida de cada sorrisense e no crescimento
da cidade.

Estratégia de Comunicagio

Sorriso € um gigante na produgao agricola. A capital do agronegdcio € o maior municipio
produtor de soja do pais, responsavel por 3% da produgao do gréo no Brasil € 17% no Mato
Grosso. Essa pujanga trouxe para a cidade desenvolvimento econémico, social, cultural
¢ industrial, fazendo o capital oriundo do agro girar ndo s6 no campo, mas também na
area urbana e até mesmo nos municipios e distritos adjacentes, fazendo da cidade um
verdadeiro polo. Mas, como toda histéria, essa ascensdo sorrisense também teve o seu
comeco. Para entender melhor isso, precisamos voltar em sua fundag&o.

Ha mais de 33 anos, Sorriso ndo passava de coordenadas geograficas de algo pouco
maior que uma vila agricola. Para muitos de seus futuros colonizadores, Mato Grosso era
mais que um lugar desconhecido: era longinquo, gigante e praticamente inacessivel. Ou
seja, coloniza-lo era uma missdo para poucos e bons. Mais do que isso: para pessoas com
virtudes no corag3o.

Alexandre o Grande disse uma vez que a sorte favorece os destemidos. E foram eles,
0S cOorajosos, que embarcaram nessa jornada, rumo ao futuro municipio de Sorriso. Uma
odisséia onde apenas aqueles que carregassem virtudes em seus coragdes conseguiriam
vencer. E baseando-se nisso (virtudes) que nossa proposta de campanha foi construida.
Quem veio para Sorriso possuia virtudes Unicas e especiais. Como a Coragem, para
desbravar uma terra desconhecida, sem saber o que os aguardavam. A Perseveranga, para
continuar enfrentando as dificuldades do dia a dia sem desistir, sem esmorecer, acreditando
que so6 o trabalho assegura a conquista. O Respeito, por suas tradigbes, suas raizes e sua
familia. A Fé, em Deus, na chuva que vai molhar a terra, no Sol que vai alimentar as plantas,
num futuro préspero e vencedor. Foram as virtudes dos sorrisenses que construiram a
cidade e, ao longo dessas quase trés décadas e meia, fizeram o que ela é hoje: referéncia
em desenvolvimento socioecondmico em todo o pais.

Ao olhar o passado aprendemos a trabalhar no presente e a preparar o futuro. Foi com esse
pensamento que nossa campanha trouxe um paralelo entre as virtudes dos sorrissenses
e o trabalho da Prefeitura do Municipio, que também empenhou coragem, perseveranca,
respeito e fé em seu trabalho no ano de 2019.

O conceito da campanha sugerido € “Assim que nds construimos Sorriso.”. Ele serve de
resposta e apoio para a aplicagao das virtudes (Perseveranga, Coragem, Fé, Respeito), nas
pegas sugeridas da campanha. Aideia do visual da campanhatraz, em primeiro plano, o rosto
de um homem que representa todos os primeiros colonizadores e produtores de Sorriso. Ele
se apresenta com uma expressao altiva e, ao mesmo tempo, esperancosa, remetendo ao
fato da Prefeitura ja ter realizado muito, mas que também ainda ira realizar novas conquistas.
O visual das pegas também contempla fusdes de imagens que representam as agdes e
obras das prefeituras em diversas areas, no tempo atual, em especial na Saude, Educagéo
e Infraestrutura. A prestagdo de contas junto & populagdo também é de importancia vital,
por isso as pegas da campanha também apresentam com destaque os valores investidos,
destacando algumas das obras e agdes de maior relevancia, sendo que tais informagbes
foram todas coletadas na se¢do de noticias do site da Prefeitura de Sorriso (www.sorriso.
mt.gov.br). Como a Prefeitura realizou incontaveis agdes junto & cidade, deixamos no final
das pegas um chamamento para que a populagado saiba mais sobre o que foi feito ao
acessar o site da instituigéo.

Em seus desdobramentos de pecgas, a campanha apresenta diferentes virtudes em primeiro
plano (como a Coragem), e também contempla outros perfis e esteridtipos de pessoas,
representando a diversidade com que a cidade foi colonizada. Em todas as pegas, também
trazemos o viés da prestag&o de contas ao apresentar os nimeros investidos pela Prefeitura.
A sequir, contemplamos a lista das pegas sugeridas para a campanha e suas descrigdes
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criativas.
Ideia Criativa
Pecas Corporificadas
Anuncio de Jornal
A pega traz em primeirc plano o rosto de um senhor de idade caracterizado como um
fazendeiro, representando de forma comum os muitos agricultores e pecuaristas que fazem
parte de Sorriso. Junto dele aparece a palavra-chavew@;{\l_%;conﬂnuada pelo
texto "WWAO lado do senhor, fambém em destaque,
ha uma montagem de varias Totos réepresentando espagos da cidade sendo reformados e
cidadaos utilizando os servigos municipais. Depois disso, ha um texto de apoio destacando
os desafios enfrentados pelos pioneiros da regido e lembrando o papel fundamental
da Prefeitura no processo de construgdo e crescimento de Sorriso. Além disso, ha um
compilado das principais obras realizadas pelo poder publico municipal nos setores de
saude, educacdo, transporte, lazer e seguranga. De forma geral, a pega tem as cores
trabalhadas para remeterem as mesmas cores da comunicagéo oficial da Prefeitura de
Sorriso, reforgando ainda mais a presenca da atual gestdo nos investimentos exemplificados
na peca.
VT 30”
O filme de 30 segundos comega ambientado no passado, mostrando um homem do campo
que passa por diversas dificuldades em sua lavoura, mas que se mantém resiliente apesar
disso. A locugdo séria reforga cada fase desse processo. Em determinado momento ha uma
transigdo para o presente e 0 mesmo personagem, agora um senhor de idade, aparece
como um grande agricultor, demonstrando que ele conseguiu superar os desafios. Nesse
momento o filme introduz as realizagdes da Prefeitura de Sorriso, comparando a mudanga
de situagdo do personagem mostrado com a mudanga ocorrida na cidade desde o seu
surgimento. As novas cenas mostram obras acontecendo na cidade e moradores usando
servigos municipais de setores que receberam investimentos em 2019, como ruas e escolas.
Nos momentos finais do filme, o destaque fica para varios sorrisenses em primeiro plano,
exemplificando o conceito de humanizagdo e positividade abordados na campanha, trazido
também na locucgdo. Por fim, a pega termina com a assinatura oficial da atual gesto. Assim
como nas demais pegas, as cores de todas as cenas remetem as cores da comunicagéo
oficial da Prefeitura de Sorriso.
Fullbanner
O Fullbanner apresenta algumas das informagdes trazidas no restante da campanha de
forma resumida devido as limitagdes de seu formato, que demanda uma leitura mais répida.
Mesmo assim, ele garante um excelente reforgo para a comunicagdo da campanha de
forma geral, pois o ambiente da internet & abrangente. A pega se divide em sete frames
animados que se sobrepdem um ac outro continuamente para passar toda a mensagem.
O primeiro frame traz uma palavra-chave e uma foto que sdo complementadas pelo frame
seguinte. Os frames que seguintes trazem dados sobre melhorias realizadas pela Prefeitura
em 2019. Por fim, o Ultimo frame traz o mote da campanha e assina a pega com a marca da
atual gestdo. Assim como as demais pegas, o Fullbanner destaca as cores da atual gestao
da Prefeitura de Sorriso para reforgar € unificar a comunicagao.
Carrossel
O post Carrossel € um dos formatos mais diferenciados e interessantes do Facebook e
do Instagram. Ele se apresenta no feed de noticias, através de patrocinio por meio de
dark post (quando a postagem aparece somente para publico segmentado) como uma
série de imagens dispostas uma ao lado da outra, conhecidas como cartdes, criando
assim uma barra de navegag8o para que a pessoa possa “deslizar’ para os lados. Nessa
pega, o cartdo inicial traz um convite para que o internauta seja instigado a interagir com
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a publicagdo. Ao passar para o lado, a pessoa entdo vera frases e fotos que remetem ao
conceito de positividade da campanha, sempre representando a histéria da cidade e de
seus cidad&os. No penultimo cartdo, ao invés de uma imagem estéatica, a pega reproduz em
video a segunda metade do VT de 30 segundos, apresentando alguns dos investimentos
realizados pela Prefeitura de Sorriso em 2019. A peca ganha destaque principalmente pela
sua interatividade com o meio sugerido.

Spot 30"

A pega inicia com as vozes de uma conversa entre um menino e seu avd, que conta como
os primeiros moradores da regido de Sorriso enfrentaram as dificuldades para conseguir
prosperar. O intuito é transmitir humanizagio e gerar identificagdo com o ouvinte. Em
seguida, uma locugdo institucional traz o conceito para a realidade da cidade, onde a
Prefeitura € quem promove o desenvolvimento, citando ainda algumas informagdes sobre
agoes realizadas pela gestdo em 2019. Ao final, o mote da campanha ¢ citado para amarrar
0 conceito e em seguida entra a assinatura sonora.

Pegas Nao Corporificadas

MMS WhatsApp Marketing com Video Websérie

Um dos aplicativos mais baixados do mundo, o WhatsApp revolucionou a forma como as
pessoas se comunicam diariamente. Amensagem sera enviada por meio de uma ferramenta
que permite o disparo automatico e massificado para uma determinada sele¢do de usuarios
do aplicativo. Através dessa ferramenta, ainda & possivel saber o nome do usuaric — 0
que possibilita uma abordagem mais pessoal — € segmentar o pUblico por renda, idade,
classe social, sexo e localizagdo. Nesta pega vamos utilizar de uma mensagem mais curta
e conversada para convidar a pessoa para dar o play no video da webséria, que também
fara parte do contetido da mensagem.

Websérie 30" para Internet (Facebook, Instagram e Youtube)

A websérie faz parte de nossa estratégia digital para alcangar um publico maior e conseguir
mais engajamento. Nessa série de dois videos, de 30 segundos cada, traremos relatos
ficticios de familias de Sorriso que estdo na cidade desde a sua colonizagdo. Pessoas
que, com perseveranga, coragem e muito trabalho, ajudaram a construir a cidade como
ela é hoje: a Capital do Agronegécio e referéncia em desenvolvimento em todo o pais. Os
depoimentos seriam captados em pontos estratégicos da cidade, onde as obras e agdes
mais importantes da Prefeitura aconteceram em 2019, fazendo um paralelo entre o trabalho
dos sorrisenses e da atual gestao municipal, que também carrega virtudes em seu trabalho
pelo municipio.
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Estratégia de Midia
Aestratégia de midia adotada foi subsidiada por pesquisas técnicas e comportamentais sobre
os habitos de consumo dos meios, bem como por levantamentos de dados dos veiculos
de comunicagao com abrangéncia em Sorriso, com métodos utilizados para elaboragéo e
execugio de um planejamento e analises de midia, atendimento do publico-alvo e alcance
da area de abrangéncia, de forma a atingir os municipes de todas as idades e classes sociais,
alcangando por abrangéncia e influéncia dos veiculos trabalhados formadores de opinido
e investidores proximos. N3o existe estratégia de midia sem técnica, todo planejamento
envolve estudo e execugdo com os movimentos gravitacionais, responsaveis por fazer a
mensagem publicitaria chegar aos consumidores, envolvendo indicadores elementares
como cobertura e a frequéncia de midia para se produzir efeitos significativos 4 mensagem
e ao publico receptor. Trabalhamos com a continuidade da campanha linear objetivando
massificagdo de midia com frequéncia e proximidade com o publico sorrisense, dando
visibilidade e conhecimento das a¢es desenvolvidas pela Prefeitura Municipal de Sorriso,
mostrando um municipio forte, ativo com capacidade de expanséo, mais sem deixar de lado
o cuidado e a atencdo para cada sorrisense, deixando claro que a Prefeitura atende esta
demanda crescente e ela também prepara o municipio para o futuro, investindo em estudos
ligados ao transito e ao transporte publico, salude, seguranga, esporte, educagao, social e
infraestrutura.
Atendendo ao edital e visando obedecer os objetivos da campanha, a midia sugerida foi
elaborada no periodo de 30 dias com veiculagdo de 01 a 30 de novembro da seguinte
forma: 86% em midia (R$ 259.272,50), 10% em criagdo (R$ 29.410,00) e 4% em produgao
(R$ 11.180,00), totalizando um investimento de R$ 299.862,50 demostrados pelas planithas
e relatdrios a seguir.
A campanha esta integrada entre o off-line e on-line se aproveitando da criatividade e
impulsionamento para explorar os diferentes recursos das midias sociais, como webséries
para o feed de noticias do Facebook e utilizado de forma organica no Youtube, formatos
interativos no Facebook e disparos de videos programados no WhatsApp e impactando
cada vez mais estes impulsionamentos nas visualizagdes nas midias de massa. Assim, o
on-line e off-line, juntos, conseguira atingir o publico-alvo exigido no briefing.
As estratégias foram desenvolvidas respeitando as caracteristicas comportamentais de
cada publico e desenvolvimento de midia para cada meio, com o objetivo de impactar
e impuisionar a campanha publicitaria da Prefeitura Municipal de Sorriso, preconizando
principalmente, pelos termos de eficécia, eficiéncia e efetividade da campanha, deixando
claro os objetivos a serem atingidos mediante a divulgagéo, trabalhando o maior tempo
possivel e dando maior visibilidade a campanha com uma frequéncia massificada em seus
meios interlocutores e aproveitando as oportunidades e economia de divulgagao por meio
dos recursos préprios a custo zero disponiveis pela Prefeitura de Sorriso.
Para o meio TV foi destinado 54,9% da verba de midia (R$ 142.219,50), sendo trabalhado VT
de 30", Atatica adotada de veiculagdo para o meio TV é da utilizagdo das principais emissoras
com alto grau de aceita¢édo e priorizando programas locais, jornalisticos, alternados com
programas de entretenimento nos periodos de manh3, tarde e noite para atingir uma gama
maior de publico e aumentar a frequéncia nos horarios de grande audiéncia. A cobertura
visual no meio TV serd no periodo de 01 a 30 de novembro de 2019 de maneira intercalada
entre os veiculos trabalhados, somando um montante de 359 insergbes de 30"
O meio radio entra como sustentagao, continuagdo da mensagem estratégica e de massa
da campanha onde se foi programado 20,7% da verba de midia (R$ 53.553,00), sendo
trabalhado um Spot de 30", Este meio foi selecionado por sua forma direta de comunicar, e
por sua presenca inegavel com todos os publicos, pois tem um alcance significativo dentro
da sociedade com programacdes variadas. A tatica implantada ira levar em consideragdo
os critérios técnicos em relevancia, influéncia e alcance do publico-alvo. O periodo de 6§
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divulgagao para este meio é de 01 a 30 de novembro de 2019, com insergbes didrias de
segunda a domingo mantendo sempre 0 posicionamento em frequéncia e presenga na
midia, entre as emissoras trabalhadas somaremos um total de 900 inser¢des de 30",
O Meio Internet, com as mais diversas formas e plataformas de anancio, proporcionam
cada dia mais a interagdo e a conexdo com o publico, seja por meio das midias digitais
(internet social) ou pela midia programatica e sites (internet display). Estar atento a toda esta
interagao, novas tecnologias e segmentagdes € muito importante para a defini¢do de novas
estratégias e agdes, bem como a corregdo de rumos, visando atender mais assertivamente
as demandas do puablico objetivado e criar um relacionamento mais otimizado e direto.
Trabalharemos em nossa estratégia 2 videos webséries de 30”, 1 video institucional de 30”
(o mesmo direcionado ao meio TV), post carrossel para o Facebook e Instagram, display/
banner para internet e impulsionamento digital, onde foi destinado 2,3% para internet social
da verba de midia (R$ 6.000,00) e 17,9% para internet display (R$ 46.300). Para uma
estratégia digital eficiente no Facebook e Instagram, utilizaremos o VT institucional de 30"
(o mesmo do meio TV) e os 2 VTs webséries de 30", no feed de cada rede social. Além de
um post carrossel que publicaremos como dark, post, que € uma publicagio patrocinada
e segmentada que ndo aparece na timeline da pagina. Para o investimento dos VTs
utifizaremos a segmentagdo de visualizagdo de video, idade, cidade, sexo e filtros que
remetem o publico-alvo. Na Internet display, trabalharemos com banners para internet em
sites locais formadores de opinido e com a midia programatica nos principais portais e
provedores, Investiremos durante 30 dias no periodo de 01 a 30 de Novembro de 2019, com
abrangéncia local e alcance em média de 147.105 impactos, somadas entre os veiculos
trabalhados. A métrica de compra utilizada foram as formas CPM,CPV e diaria.
Meio Impresso, o jornal € um meio de comunicagao que possui apelo universal, maleabilidade
e multiplicidade de assunto, € um meio que possui um publico amplo e diversificado por ter
carater seletivo, € uma midia mais experiente e possui vida util longa. Segundo pesquisas,
67% dos leitores tem preferéncia pela versdo impressa e 26% pela versdo digital, onde
69% dos seus leitores possuem atividades em Administragao Publica, sendo que destes
78% estdo entre a faixa etaria de 45 a 54 anos, sendo um publico formador de opinido. O
jornal é conhecido tradicionalmente na cidade, com mais de 29 anos existéncia tem a sua
circulagdo as quintas-feiras com uma tiragem de 3.000 exemplares. Na programacéo da
estratégia de midia iremos trabalhar com um anuincio de jornal pagina dupla espelhada na
primeira semana da campanha junto com todas as outras pecas dando start na campanha.
Assim, para este meio, destinamos 2,5% da verba de midia (R$6.400,00).
Midia Mobile, hoje as facilidades oferecidas pelo mundo mobile, t&ém impulsionado cada vez
mais o numero de adeptos ao uso do celular e suas comunicagoes, principalmente as que
envolvem o envio e troca de mensagens por video e imagem. Possui uma mecanica simples
e funcional, onde se é falado com quem reaimente interessa, com essa base consegue-
se clusterizar por sexo, renda, geolocalizagdo, idade, entre outros, 82,3% dos usuarios da
midia mobile alegam utilizar diariamente o aplicativo WhatsApp e o mesmo ja fica instalado
em sua home, 89,1% abrem suas mensagens logo que recebidas, tornando-o um grande
potencializador de vendas e conhecedor de marcas, eventos e agdes especificas. Sendo
assim, para este meio, destinamos 1,9% da verba de midia (R$ 4.800,00) onde sera feito o
disparo dos 2 VTs webséries de 30", juntamente com uma mensagem de texto de abertura.
Serdo realizados 30.000 disparos de MMs marketing (whatsApp marketing), este envio
dividido em 2 disparos de 15.000, no inicio da campanha e também no meio da mesma,
trabalhado como sustentacdo e fixagdo da mensagem. Acreditamos que com este plano
estratégico criamos meios e canais de comunicagao que possam atingir o publico-alvo.
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