RESPOSTA AO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

Solicitante: Morita & Pereira Ltda
CNPJ: 07.666.798/0001-54

Considerando os questionamentos realizados apresentamos as seguintes respostas:

1. No item 2.1 do Edital - DA APRESENTACAO DOS EVENLOPES, é solicitado que
0os envelopes sejam “fechados e lacrados, contendo na parte externa seguinte
identificacao:

PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SORRISO

ENVELOPE N.° 01 — PLANO DE COMUNICACAO - SEM

IDENTIFICACAO

CONCORRENCIA PUBLICA N.° 002/2019

RECEBIMENTO: ATE AS 08:30 HORAS — DO DIA 03/09/2019

ABERTURA: ATE AS 08:30 HORAS — DO DIA 03/09/2019”

E em outros momentos do edital, tais como no item 3.2.1.1, transcrito abaixo, é vetado
claramente qualquer identificagéo do envelope.
3.2.1.1 - Envelope “1” -Plano de Comunicacdo — Sem identificacdo —
Item 6.2
Este envelope n&o poderéa conter qualquer marca, sinal ou identificacéo
externa ou interna em seu conteudo.

Pergunta 1. Devemos seguir o item 3.2.1.1 que diz que ndo deve haver qualquer
marca ou sinal no Envelope 1?

RESPOSTA: O Envelope 01, ndo devera ter qualquer marca, sinal ou identificacédo
externa ou interna em seu conteudo, conforme prevé o item 3.2.1.1.

Em tempo, informamos que o item 2.1 foi retificado.

2. Sobre o item 6.2.3, subitem Ill. Idea Criativa — parte integrando do Plano de

Comunicacao — Via sem Identificagdo.
b) Como parte do quesito Ideia Criativa, a Licitante apresentara
campanha publicitdria com exemplos de 05 (cinco) pegas que
corporifiguem objetivamente a proposta de solugdo do problema
especifico de comunicacdo e demonstrem sua harmonia com a
reducdo de mensagem de que trata a alinea anterior. Os exemplos de
pecas podem ser apresentados soba forma de roteiro de TV, layout,
story-board impresso, ou “monstro” de pega de internet, de peca de
radio ou roteiro para radio, limitados a uma peca para cada meio
convencional ou ndo convencional, de veiculacdo tradicional proposto
pela licitante;

Pergunta 2: Os exemplos que corporifiguem a Ideia Criativa devem ser
apresentados com qual especificacdo?

RESPOSTA: O edital € bem claro ao demonstrar as formas que podem ser
apresentados os exemplos de idéia criativa, sendo que poderéo ser apresentados de
acordo com a especificacao que a empresa quiser e for compativel com a idéia criativa
e gue ficara de facil andlise pela comissao.

Pergunta 3: Para os planos de simulacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia,
devemos considerar todas as pecas idealizadas para a campanha?

RESPOSTA: O Edital é bem claro no item 6.2.3, IV ao mencionar de que forma a
Estratégia de Midia e Ndo Midia é constituida, vejamos:



6.2.3 - PLANO DE COMUNICACAO desenvolvido pela Licitante com base no Anexo
| deste Edital — Briefing, que devera compreender os seguintes quesitos:

IV - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) Texto com até 02 (duas) laudas em que, de acordo com as informacdes do briefing,
demonstrard capacidade para atingir os publicos prioritarios da campanha. Sera
permitida a inclusao de tabelas, graficos, pesquisas, em tons cinza, que nao serao
computadas no total de laudas mencionado no Plano de Comunicacéo;

b) Simulacdo de plano de distribuicdo das pecas da campanha publicitaria,
mencionada na alinea “b” do quesito Ideia Criativa, acompanhada de texto de até 02
(duas) laudas com a explicitacdo das propostas adotadas, valores de producao e de
veiculag&o e mais suas justificativas.

| - Dessa simulac&o devera constar resumo geral com informacées sobre, pelo menos:
1) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material;

2) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacao;

3) os valores dos investimentos alocados na distribuicdo em veiculos de divulgacéo,
separadamente por meios (exemplos: radiofbnicos, televisivos, jornais impressos,
sites e assim por diante);

4) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

5) os valores alocados de criacdo de cada peca e ou material de ndo midia;

6) os valores alocados na producéo de cada pega e ou material de ndo midia.

Il - Nessa simulacéo:

1) os precos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacédo do Aviso de Licitacao;

2) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacéo

IV - Estratégia de Midia e Nao Midia

a) O conhecimento dos hébitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas;

d) A pertinéncia da midia escolhida, a oportunidade e a economicidade no uso de
recursos proprios de comunicacao Prefeitura Municipal de Sorriso;

e) A economicidade da aplicacéo da verba de midia evidenciada no plano simulado
de distribuicdo de pecas;

f) - A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

3. No item 6.4.4 é especificado os itens dos Relato de Solu¢bes de Problemas de

Comunicacao conforme abaixo.
6.4.4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo: deverdo
ser apresentados 02 relatos de solucdes e problemas de comunicacao,
cada um com no maximo 02 laudas, comas descri¢cdes de solugbes e
problemas de comunicacdo e ainda referendados pelos respectivos
clientes. Os relatos apresentados NAO podem referir-se a solucdes de
problemas da Prefeitura Municipal de Sorriso.

Pergunta 4: E possivel apresentar algum exemplo de peca de comunicacéo

utilizada na campanha descrita no Relatos?
RESPOSTA: Nao existe objecao.

Estes sdo os esclarecimentos.



Prefeitura Municipal de Sorriso — MT
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